Digitalis video hirdetési ajanlasok
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Dokumentum célja
Jelen dokumentum azzal a szandékkal késziilt, hogy ajanlasokat, javaslatokat
fogalmazzon meg a magyarorszagi online digitalis vide6 hirdetésekkel kapcsolatban.
Az Interactive Advertising Bureau magyarorszagi szervezete (IAB Hungary)
attekintette a nemzetkozi szervezet vonatkozé ajanlasait, az alabbiakban pedig
részben értelmezi, részben modositja azokat.

Célunk, hogy a dokumentumban 6sszefoglalt ajanlasok, javaslatok és kialakitott
terminoldgia nagyban hozzajaruljon egy olyan egészséges tizleti kornyezet
kialakulasahoz, ahol ez a nagy reményekkel kecsegtetd eszkoz elfoglalhatja méltd
helyét az online hirdetések kozott.

Az online digitalis videdk hirdetési piaca jelenleg gyerekcip6ben jar. A
dokumentumot alkoté munkacsoport tagjai tAimogatjak azon mérésre, hirdetés
kiszolgalasra és formatumokra vonatkozd ajanlasokat, amelyek betartasaval a piac
kiszamithaté miikodése valosulhat meg. A tagok a dokumentumban megfogalmazott
ajanlasokat magukra nézve, mint kotelezdt fogadjak el.

Terjedelem

A dokumentum kizardlag az online digitalis vide6kba agyazott n. in-stream
hirdetésekkel (video hirdetések) foglalkozik. A hirdetések megjelenitését, mérését a
lejatszé (player) végzi. Természetesen egy internetes videokat kozzétevd oldalon
szamos egyéb online hirdetési lehet6ség van (pl. lejatszo ablak testre szabasa, videot
koriilvevé kornyezetbe banner elhelyezése stb...), ezekkel az IAB egyéb ajanlasai
vonatkoznak. A dokumentum szintén nem foglalkozik a nem vezérelhetd lejatszébdl
hozzaférhet6, de technikailag vidednak tekinthet6 hirdetési formatumokkal (pl.
vided banner).

Videodk tartalmanak miifaji besorolasa

Millionyi videé érhet6 el az interneten és ezek szama dinamikusan né. Az interneten
kozzétett vided anyagok rendkiviil valtozatosak lehetnek a 10 mp-es kis anyagtol a
teljes TV miisorokig vagy nagyjatékfilmekig, ezért érdemes megkiilonboztetni
azokat mifajuk szerint, hiszen a hirdet6é szempontjabdl ennek komoly jelent6sége
van.

Felhasznaloi (User generated content — UGC)
Felhasznal6 vagy felhasznal6i csoport altal készitett és feltoltott vide6 anyag. Nem
kertil szerkesztésre, mindsége valtozod, téma tekintetében valtozatos.

Szarmaztatott (Sourced)
Professziondlis kiviteld, nem internetre késziilt, altaldban promécids céllal késziilt
video tartalom (pl. termék bemutatd).



Ugynékségi (Syndicated)
Professzionalis kiils6 forrasbél szarmazoé, engedéllyel atvett, szigord szerzoi
jogokkal védett, szerkesztett vided tartalom (pl. TV miisorok, filmek).

Ujsagiroi (Journalistic)
Az irott, illetve a televiziébdl ismert tajékoztatas atkeriil az internetre szerkesztett
képi és hanganyaggal.

Online digitalis video hirdetések

A video lejatsz6 ablakon beliil megjelend vided (in-stream) hirdetéseknek
alapvetden két formajat kiilonboztetjiik meg: linearis és non-linearis formatumokat.
Az ezen kiviil es6 hirdetési formatumokkal az IAB Magyarorszag egyéb ajanlasai (pl.
rich média) foglalkoznak. Nem mindgsiil vide6 hirdetésnek a lejatszo ablak
kitakarasa hirdetéssel, a lejatszo6 helyén, de nem a lejatsz¢ altal kiszolgalt hirdetés.

Vided hirdetések (In-stream)

Hirdotas Linearis Non-linearis
tipusa ) .
P (Pre-roll, mid-roll, post-roll) Matrica (overlay, bugs)
Folhasznalol Alejatszo ablakban A hirdetés a tartalommal
slmény meghatarozottideigcsak a parhuzamosan jelenik meg, azt
hirdetés fut részben kitakarva
Ahirdetés Avideotartalomel6tt, utanvagy Avided barmely részén, de
helye aztmegszakitva, a teljes leggyakrabbanannakalsorészén
képernyd&telfoglalva vizszintescsik formajaban
Lehetséges Avided lejatszo ablak kdrnyezetében barmilyen széveges vagy grafikus
kicgdszits hirdetéselhelyezhetd, de maga a lejatszé ablak, vagy annak egyes elemei
hirdetésck felhasznalhatoak

Linearis hirdetések

A televizids hirdetéseknél megszokott formatum. Lehet a video torzsanyag el6tt
vagy utdn, vagy éppen azt megszakitva. A tartalom megtekintésének idejét a reklam
hosszaval megnoveli, a reklam vetitése kézben a tartalom nem elérheté.

Formatumra vonatkozo elGirasok



Illesztési pont

Videé tartalom el6tt, utan vagy kozben

(Pre-roll, post-roll, mid-roll)

Ajanott/Maximum hirdetési hossz

15/30 mp

A hirdetések rovidebbek lehetnek, de ezt
az ajanlast ne haladjak meg még akkor

sem, ha 0sszeérnek (post-roll utan pre-
roll)

Atkattintas A hirdetésként fut6 video kattinthato, a
link atvezethet a hirdetd altal megadott
oldalra

Miiveletek A lejatsz6 vezérldk koziil az

Inditas/megallitas gomboknak valamint a
hanger6 szabalyzo6 kontrollnak a hirdetés
lejatszasa soran kotelez6en aktivnak kell
lenni. A tobbi vezérl6 - a Gyors
eléretekerés kivételével - elérhet6sége is
javasolt.

Video technikai specifikaciok

Bitrata: Legalabb 2 Mbps

Felbontas: 640x480 javasolt, 400x300
minimum. 16:9-es felbontas esetén
640x360 illetve 400x225.

Szinmélység: 32-bit

Key frame gyakorisag: minden
masodpercben

Javasolt codec: H.264/AAC, MPEG2, WMV

Képarany

4:3 vagy 16:9.

Javaslatok média tulajdonosok szamara

1. Avided playernek mindkét sztenderd képaranyt (4:3 és 16:9) izlésesen kell
kiszolgalni - vagy a lejatsz6 ablak atméretezésével vagy kitakarassal.

2. Amennyiben tobb hirdetés kovetkezik egymas utan, jelezziik azt a nézdnek.
Ajanlott a hirdetési blokkbol hatralévé idét visszaszamlalassal vagy
valamilyen grafikus mddon kijelezni.




3. Tovabbi gyakori formatumok, amikre érdemes felkésziilni
a. rovid (3-10 mp) részleges kitakaras (bumper)

b. 60 mp-es spot, de ezt ritkan alkalmazzuk, és semmiképpen ne
futtassuk pre-rollként.

4. A hirdetések tartalomhoz viszonyitott aranyat folyamatosan érdemes
monitorozni, amennyiben az ardny mar a nézék lemorzsolédasaval jar,
csokkentsiik a hirdetések idején, szaman vagy gyakorisagan.

5. Ahirdetés és vide6 tartalom hangereje néha zavaré modon eltér egymastol.
Ennek kiegyenlitésére a publikalas soran érdemes figyelni.
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Pre-roll hirdetés visszaszamlalassal, jobbra kiegészité banner
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Pre-roll hirdetés, mellette kiegészitd banner

Non-linearis

A hirdetés a vide6 tartalommal parhuzamosan fut, a nézg6 latja a hirdetést mikézben
a kivalasztott filmet nézi. Maga a hirdetés lehet szoveges, statikus vagy animalt
grafikus, de akar vide6 tartalom is. Fajtai:

e A matrica (overlay) a videé tartalom felett fut. Lehet részben attetsz6 vagy
teljesen kitakaro. Futhat akar linearis video hirdetés felett is,
interaktivitasra buzditva a nézét.

o Atermék elhelyezés (product placement) a vide6 tartalom szerves része,
ahhoz tartalmilag és képileg is illeszkedik. Ezzel kapcsolatban a
dokumentum nem fogalmaz meg ajanlasokat.

Formatumra vonatkozo elGirasok

Illesztési pont Barhol a video lejatszasa alatt

Ajanlott/Maximum hirdetési hossz 1. 5/15mp

2. Allandé




Atkattintas Klikkelésre vagy az egér rahtzasara a
matricaban fut6 video elindulhat, vagy
mas interakci6 torténhet, akar mas site-ra
valo atiranyitas is.

Méretek A kiszolgaléknak a 300x50-es és 450x50-
es pixelméreti matricak koziil legalabb
egyik méretet tamogatni kell, de ettdl
eltér6 méreteket is ajanlhat. A matrica
fliggbleges mérete lehetdleg ne legyen
tobb a lejatszé ablak magassaganak 1/5-
énél, ugyanakkor nem kell téglalap
formatumunak lennie, lehet barmilyen
szabdlyos vagy amorf forma.

Video technikai specifikaciok (haa | Bitrata: Legalabb 1 Mbps

matrica videodt tartalmaz) o .
Szinmélység: 32-bit

Key frame gyakorisaga: minden
masodpercben

Javasolt codec: H.264 /AAC, MPEG2, WMV

Fajlformatumok Fogado oldalon legalabb az egyiket
tdmogatni kell az aldbbi formatumok
kozil: jpeg, png, swf (Adobe Flash), xap
(Microsoft Silverlight)

Fajlméret Maximum 100k

Hangsav A matrican nem lehet hangsav

Kitakaras Szoveg és kép teljesen kitakarhatja a
videodt, a hattér atlatszhat6saga maximum
30% lehet

Animacié Amennyiben a matrica valamilyen

animaciot futtat, fliggdleges mérete 20
pixellel tilnyulhat az 1/5-6s hataron

Javaslatok média tulajdonosok szamara

1. Ahirdetés jobb fels6 sarkaban legyen egy jol lathat6 hirdetést bezard/kinyitd
gomb




2. A matrican jél lathatéan helyezziik el a hirdetés szo6t, hogy a nézé
egyértelmiien azonositani tudja, hogy az nem a tartalom része

3. Bar a matrica leggyakoribb megjelenési helye a kép alsé vizszintes
szegmense, semmi nem zarja ki, hogy mashol jelenitsiik azt meg.

4. A matrica kattintasra vagy egér rahuzasara kinyilhat, és akar a teljes lejatszo
ablakot kitakarhatja. Ez esetben a filmet allitsuk meg, és csak akkor
folytatodjon, ha visszaallt az eredeti allapot.
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Matrica (Overlay ) a kép als6 savjaban, jobbra kiegészit6 hirdetés

Kiegészitd hirdetések (Companion ad)

A video lejatszo kornyezete, vagy akar a lejatszoé grafikus elemei, értékesek hirdetési
szempontbdl. Kiilonb6z6 alaka és méretii hirdetések vonhatjak magukra a latogatok
figyelmét a vided tartalom nézése mellett, raadasul ezek a teljes vided folyam soran
szem el6tt vannak. Ezekkel kapcsolatos ajanlasokat az IAB rich média formatumokra
vonatkoz6 dokumentumai definiadljak, de mindenképpen érdemes figyelni arra, hogy
a kiegészitd hirdetések ne zavarjak a video tartalom befogadasat.



In-stream hirdetésekre vonatkozé mérési ajanlasok

A piaci szerepl6knek a lent felsorolt paraméterek mérésére illetve szolgaltatasara
kell felkésziilnitiik. A piac jelenlegi allapotaban még nem lehet latni melyik tartalmi
szegmens esetében melyik paraméter lesz média vasarlasakor az iranyado, de az
egyértelm(, hogy a nézettséget a lejatszott tartalom gyakorisaga és hossza alapjan
kell kimutatni.

Stream: Osszefiiggd, megszakitas nélkiili lejatszasi folyamatok szama egy adott
streaming tartalomhoz két6d6en, a vizsgalt id6szakban.

Visitors: Latogatok szama cookie alapjan, a vizsgalt id6szakban.

Started stream: Megkezdett lejatszasi folyamatok szama egy adott streaming
tartalomhoz két6déen, a vizsgalt id6szakban.

Streams per visitor: Egy latogatdra esd, 6sszefliggd, megszakitas nélkiili lejatszasi
folyamatok szama egy adott streaming tartalomhoz két6dé6en, a vizsgalt id6szakban.

Completed stream: Teljes lejatszas egy adott streaming tartalom esetében (feltétele,
hogy 1 session alatt valésuljon meg), a vizsgalt id6szakban.

Completed streams per visitor: Egy latogatdra esd teljes lejatszasok szama egy adott
streaming tartalom esetében (feltétele, hogy 1 session alatt valésuljon meg), a
vizsgalt id6szakban.

Session: Egy adott streaming tartalomhoz kapcsol6dé munkafolyamatok szama (egy
session alatt a lejatszott részek kozott nem lehet tobb 30 perc sziinetnél
Osszességében), a vizsgalt idészakon beliil.

Started sessions: Egy adott streaming tartalomhoz kapcsoléddan a megkezdett
munkamenetek szama, a vizsgalt idészakon beliil.

Time: Egy adott streaming tartalomnal mért 6sszes lejatszasi id6, a vizsgalt
id6szakban.

Time per visitor: Egy adott streaming tartalomnal mért, egy latogatora es6 atlagos
lejatszasi id6, a vizsgalt id6szakban.




Az abra szemlélteti az egyes definiciok egymashoz val6 viszonyat.
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Kapcsolodo nemzetkozi IAB dokumentumok

Jelen dokumentum az IAB Digital Video Guidence anyagai alapjan késziilt, melyek a

http://www.iab.net/iab products and industry services/508676/508950 oldalon

érhet6ek el.

Az IAB Hungary Digitalis Vided munkacsoportjanak tagjai

4Kids

AGB Nielsen

AV Kreativ
Danubius Radio
EMG Media
Gemius Hungary
Google

HVG Online

Indexvideo

Magyar Televizio
Origo/Videa

Pannon Lapok Tarsasaga
RTL Klub/R-time

Sanoma

Szonda-Ipsos

stop.hu

TV2
Webaudience/Gfk-Median


http://www.iab.net/iab_products_and_industry_services/508676/508950

	 
	  Dokumentum célja 
	Terjedelem 
	Videók tartalmának műfaji besorolása 
	Felhasználói (User generated content – UGC) 
	Származtatott (Sourced) 
	Ügynökségi (Syndicated) 
	Újságírói (Journalistic) 
	Online digitális videó hirdetések 
	 
	Lineáris hirdetések 
	Formátumra vonatkozó előírások 
	Javaslatok média tulajdonosok számára  
	Példák 

	  
	  
	 
	Non-lineáris 
	Formátumra vonatkozó előírások 
	Javaslatok média tulajdonosok számára  
	Példák 

	 
	Kiegészítő hirdetések (Companion ad) 

	 In-stream hirdetésekre vonatkozó mérési ajánlások 
	 Kapcsolódó nemzetközi IAB dokumentumok 
	Az IAB Hungary Digitális Videó munkacsoportjának tagjai 


