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Digitdlis reklamkoltési riportok



|JAB Adex

Az |IAB adata vildgszerte a mértékadé piaci informécié a digitdlis
rekldmkoltésrdl

Az IAB US 1996 6ta teszi kozzé az online rekldmkaoltési adatokat

Az IAB Europe 2006-ban inditotta el az eurépai Adex projektet,
mi 2008-ban csatlakoztunk

A magyar piacra vonatkozdéan 2000. évid| érhetéek el az online
rekldmkoltési adatok (MRSZ Internet Tagozat)

20086l kezddd&en a digitdlis (online+mobil) reklamksltési
adatok (IAB Hungary)
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IAB Hungary Adex

Magyar digitdlis reklamkoltési

riport



IAB Hungary Adex

Az IAB Hungary Adex az ipardg hivatalos digitdlis reklémkéltési
adatsora

Célunk: atfogd, alapos, lehet8leg kontrollélt 8sszehasonlithatd
adatok szolgdltatdsa a hazai digitdlis rekldmkéltésekrdl

Felmérésink a nettd digitdlis rekldmkoliést vizsgdlia (net)

FS szegmensek és kilon vizsgdlt részteriletek:

O Fiszegmensek 6 K lvoinzsgBlzt er Gl et ek

Display mobil

Search video

Listing programmatic
Email

*2015-t Fkle z d Ra Redihir e k | § m& kg t Wisz srg@s ztt er gkleerf elffd @ e g me nop k ® h DispBy @& sSearch adatok mind a desktop, mindamobilk ° | t @s t al .maz z 8§k
Az§t s oratelieS§rse k|1 8§ miacattatiicshh at §.s s al

;- -
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Nem vizsgalt piacok

Nincsenek a riportban az aldbbi digitélis rekldmkaltések

., Olyan lokdlis hirdetsk ksltései lokdlis médiatulajdonosokndl, ahol a riportban felmért

médiacégek, sales house-ok, igynckségek nem érintettek

Kulfoldi hirdeték reklamkoltése kilféldi reklamszolgéltatdk bevondsaval, kilféldi vagy
magyar inventoryn célozva magyar fogyasztékat, ahol a riportban felmért

médiacégek, sales house-ok, igynckségek nem érintettek
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Egyittmikodd partnereink



Készdnet az adatszolgaltatéd piaci
szereplSknek és partnereinknek!

 AzIAB Hungaryne g b é z &psaadldulatdkat
(b evalclslizsaokkz & d 9)laPwCla gy ar &fr s z 3 ¢
g y nj Ot sOst zberdszerezte

AMa gy ar &rosmmiiqiiUkg Ry miokSszcogveekt s ¢ g
Onlines zekagdiadBl 6 zo |l gd&id dradtRtRen

= - b
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Mddszertan



IAB Hungary Adex 2015 médszertan

Felmérésink piaci szerepl&k énbevalldsdan
(IAB tag médiacégek és sales house-ok, MAKSZ tag és tovdbbi igynskségek)
és szakértdi becsléseken alapul:

Display: dnbevallds és szakértdi becslések (globdlis szereplék)
Search: dnbevallds és szakértdi becslések
Listing: szakért&i becslések

Email: 6nbevallds és szakértéi becslések

Kuldn vizsgdlt részteriletek (mobil, video, automatizdlt): énbevallds és szakértéi becslések
(globdlis szerepldk)

Véltozds:
A mobil rekldmksltés étkerilt a kilon vizsgdlt alszegmensek kézé

(a teljes koltési adatot nem befolyésoljal)
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Osszefoglalé megdllapitasok

Stabil, tovdbbra is kétszdmjegyli névekedés

Mértoldkovek

A digitdlis reklémkaltés a reklémtorta legnagyobb szelete

Mértéke el8szdr haladja meg az 50 millidrd forintot

A lokdlis és a globdlis szereplék piaci stlya a digitdlis reklamkaltésekben
lényegében azonos

pwe
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Digitdlis reklamkoltés 2015

56,17 mrd Ft

T ]4% YoY
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Digitdlis reklampiac
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Stabil novekedés
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F& szegmensek



Display - search - listing - email

szegmensenkénti koltés, novekedés
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Display - search - listing - email

szegmensek piaci részesedése
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A Display szegmens vdltozdasa
csak desktop, mobil nélkul
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A Search szegmens vdltozasa
csak desktop, mobil nélkul
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A Listing szegmens valtozasa
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A Listing alszegmensek valtozasa
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Az Email marketing szegmens vdltozasa
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