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ǒFıszegmensek*

ǒ Display

ǒ Search

ǒ Listing

ǒ E-mail

ǒKúlônvizsgßltrçszterúletek
ǒ mobil

ǒ video

ǒ programmatic

* 2015-tŖl kezdŖdŖena mobil rekl§mkºlt®sa ñk¿lºnvizsg§ltr®szter¿letekbeò ker¿lt, a ñFŖszegmensk®ntò publik§ltDisplay ®sSearch adatok mind a desktop, mind a mobil kºlt®sttartalmazz§k.

Az §tsorol§sa teljes rekl§mkºlt®siadatra nincs hat§ssal. 
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Az IAB Hungary megbëzßsßbñla piaciadatokat

(bevallßsokçsszakçrtıibecslçsek) a PwC Magyarorszßgkft

gyŉjtôtteôsszeçsrendszerezte.

A MagyarorszßgiKommunikßciñsÚgynôksçgekSzôvetsçgçnek

Online szekciñjaaggregßltadatszolgßltatßssalsegëtettemunkßnkat.
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Net adat
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* 2011-2015: net-net digit§lis/ net-net rekl§mpiac(DM n®lk¿l)Net adatok
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2016. mßrcius2.





Net adatok

2016. mßrcius2.

+11%
+16%

+16%

+8%
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