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|AB Hungary

Tovabbra is kétszamjegyu novekedés

a digitalis reklampiacon

IAB Hungary Adex 2017 - digitdlis reklamkoltési riport
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|JAB Hungary Adex

Az ipardg hivatalos digitdlis rekldmkoltési adatsora

Célunk: atfogod, alapos, lehetdleg kontrolldlt,
dsszehasonlithatd adatok szolgdltatdsa a hazai
digitdlis rekldmkoltésekrdl

Felmérésunk a digitdlis rekldmkoltést vizsgalja (net)

sise iab



|IAB Hungary Adex 2017 mddszertan

Felmérésunk piaci szerepldk
dnbevalldsdn

(IAB-s médiacégek és sales house-ok
és MAKSZ-os médiaugyndkségek)

és szakertdi becsléseken alapul

- iab



Digitalis reklamkoltés 2017

79.3 mrd Ft

+ 16% Yoy

iab



Folyamatosan bovilo digitdlis rekldmpiac

A digitalis reklamkoltés nagysaga, aranya* a reklamtortabol
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Net adatok *2011-2017: net-net digitalis / net-net reklampiac (DM nélkul)
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|IAB Hungary Adex 2017

FO szegmensek és kilon vizsgalt
alszegmensek



Display - search - listing — emaiil

az email kivételével minden szegmens bovult
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Mobil reklamkoltés

kozel 40%-o0s boviles

Piaci részesedés*

25,0
245%
20,0
15,0
-
w
B
s
€ 100
50
1,9
03 0,9
— R
2011 2012 2013 2014 2015 2016

Net adatok * A relevéns piaci szegmensekhez (Display+Search) képest
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Automatizalt reklamkoltés

programmatic: 32%-0s novekedés, kozel 1.4 mrd Ft
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12 204 Automatizalt
12 000
Programmatic
10000
9053
RTB

8 000
9
= 6 325
£

6 000

4388
4 000
2 000
1028 1358 944 1240
580 . 513
> [ = 1
0 — N — .
automated programmatic RTB
m2014 m2015 m2016 w2017

Net adatok Magyarazat: fentiekben a Google (non-search) és a Facebook koéltéseket automatizaltnak, de nem programmaticnak tekintjuk.
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Lokadlis — globdlis atrendezodés

mindkét részpiac bovil -

a globdlis gyorsabban

Net adatok
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A hazai ill. globalis szerepl6knél elkoltott digitalis reklampénzek
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Net-net: 76,8 mrd Ft

Digitalis reklamkaoltés vs bevétel (net vs net-net)
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B reklamkédités (net) = net-net

*2011: online, 2012-2017: digitalis (online+mobil). Ez a net-net adat jelenik meg az MRSZ reklampiaci 6sszesitésében (Reklamtorta).
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Koszonet az adatszolgaltaté piaci
szereploknek és partnereinknek!

Az IAB Hungary megbizdsabdl a piaci adatokat
(bevallasok és szakértdi becslések)

a PwC Magyarorszag kft gyUjtotte dssze s
rendszerezte.

A Magyarorszdgi Kommunikdacios Ugyndkségek
Szbvetségenek Online szekcidja aggregadlt
adatszolgdltatdassal segitette munkdankat.
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Mit hozhat a 2018. ev?

1ab

10:15-10:30 IAB Hungary Adexpect 2018
Kardos Gabor, IAB Hungary

- 2018. februdr 28. / Evolution 2018 Iab
pwec



