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Reklamszovetség

A 2017. éevi Reklamtorta mérete:

240,98 mrd Ft
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2016 A piac lassan, de tovabb novekszik:

’ ‘ ‘ ‘ 2017-re Ujabb 34%-kal n6tt
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957 M| 563 % 9.975 M 223 % online tartalomszolgaltatokkal
szemben.

*Az Osszesitett adatok 1,067 mrd Ft atfedést tartalmaznak (email marketing), ezt a
reklamkoltés teljes dsszegébdl kivontuk.



A 2017-es Reklamtorta 240,98 milliard forint

A média tipusok sorrendjében nem

tortént valtozas 2016-hoz képest.

* Az Online valtozatlanul a leger6sebb
piaci szerepl6

Minden szegmens kivétel nélkiil nétt.

 Alegnagyobb névekedést a sajto
(18,48%) konyvelhette el.

* A masodik legnagyobb novekedést az
internet (16,38%) produkalta.

e Az Outdoor 13,44%-0s novekedése is
kiemelkedd.
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A 2016-0s és 2017-es Reklamtorta i!ﬁ
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Reklamkdltés 2000-2017
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A reklamtortabdl kihasitott szeletek (%) nagysaganak valtozasa

e=Televizid  2018-tdl frissitjik a
madszertan.
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*Megjegyzés: Az évek folyaman valtoztak a modszertanok, illetve a mérések hatdkorei. pp—
Az ambient terilet 2010-t6l, a DM szegmens 2011-t6l szolgaltat adatot.



Reklamkoltés volumen valtozas
2008-2018 (mrd)
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*Megjegyzés: Az évek folyaman
valtoztak a médszertanok, illetve a
mérések hatdkorei.

Az ambient tertlet 2010-t6l, a DM
szegmens 2011-t6l szolgaltat
adatot.



A reklamkoltések egyelbre elmaradnak a
valsag el6tti GDP aranyos szinttdl*

Egy f6re juto reklam koltés az egy
f6ére jutd GDP aranyaban

4. abra: Egy fore juto GDP (oszlop diagram, bal tengely) és egy
fére juto reklam kéltés (vonal diagram, jobb tengely)
Forras: PwC szerkesztés KSH, MRSZ, World Bank WDI 2015

*2011-t6] modszertani valtozas is kozrejatszott a reklamkoltések
mérséklédésében: az addigi net koltések helyett net-net koltéseket gydjtott az

MRSZ.
Rekldmhatds ¢ A magyar rekldmipar gazdasagi hatasanak elemzése _t
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Készonjuk a figyelmet!



