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Az IAB Hungary bejelentette Display formatum ajanlasait

2012. oktober 16. - Barnéth Zoltan az IAB Display sztenderdizalasi
munkacsoportjanak vezetdje és a MEC Interaction Ugyvezetdje 2012. oktéber 16-
an az Internet Hungary konferencian jelentette be az IAB Hungary ajanlasat a
sztenderd display és rich média formatumokra és elnevezésekre vonatkozéan,
melyet a tagsag és a szakma széleskérG bevonasaval és tamogatasaval
készitettetek el.

A médiatulajdonosok, Ugyndkségek és szolgdltatékbdl allé IAB Hungary Display sztenderdizdldsi
munkacsoportja a szikséges egyeztetéseket kdvetSen kialakitotta a hazai online display sztenderdeket,

melyek a Hungarian Advertising Package és a Rich Media Branding Units elnevezést kaptdk.

A Hungarian Advertising Package (HAP) méretek:

medium rectangle 300x250 hungarian

leaderboard 728x90 b advertising
Lo

super leaderboard 970x90 COMPLIANT package

half page 300x600

A HAP formdatumok bevezetése a csatlakozott médiatulajdonosok és sales house-ok szdmara ,kételez8”, tehdt
az &sszes méretet elérhetévé kell tenniiik a portfolidjukban.

A Rich Media Branding Units (RMBU) méretek: ‘
billboard 970x250 rich media

pushdown 970x90 > 970x415 iab branding
sidekick 300x250 > 850x700 COMPLIANT units

filmstrip 300x600

Az RMBU formdatumok esetében nem ,kotelez8” az dsszes méret befogaddsa, de legaldbb kettét elérhetévé
kell tenni a hirdeték szamdra.

- A sztenderdek kialakitdsara egyre nagyobb igény jelentkezett az online hirdetési piac dsszes szerepl8jétél.
Olyan hirdetési formatumokra volt szitkség, amelyek minden felileten egységesen elérheték, ezért a hirdeték
is elényben részesitik, réaddsul ezeken a felileteken kénnyen és gyorsan indithaték el a kampdnyok - mondta
el Barnéth Zoltdn az IAB display sztenderdizdldsi munkacsoportjénak vezetéje.

- Nagy kénnyebbséget jelent nekink hirdet8knek, hogy egy kampdny, akar mér 2-3 mérettel is elindithatd.
Nem szikséges tengernyi méretet elkésziteni, ezzel csokken a gydrtési id6 és a koliségek is
minimalizélédnak. Es az sem utolsé szempont, hogy a méretek egy nemzetkézi kampdny esetén is
kompatibilisek lesznek, hiszen az IAB portfolidja tartalmazza ezeket, nemzetkdzi viszonylatban is mindenhol
elérhet8k. - tette hozzd Téth Gergely a Heineken Hungéria stratégiai kommunikéciés menedzsere.
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A csatlakozé médiatulajdonosok vdllaltdk, hogy a fenti méreteket elérhetévé teszik, kommunikécidjukban
ezeket részesitik elényben, illetve a fenti formatumokidl kismértékben eltéré formdtumokat megszintetik. A
csatlakozé Ugyndkségek pedig véllalték, hogy tervezés sordn az IAB sztenderd méreteket, illetve az ezt
haszndlé média tulajdonosokat részesitik elényben. Az IAB Hungary és annak elndksége fenntartia magdnak
a jogot, hogy az ajdnlds életbe 1épését kdvetd tirelmi id8szak végét kdvetden (2013. dprilis 148l) az ajdnlds
betartdsdt a csatlakozottak kérében vizsgdlja

Az |AB Hungary aqjdnlésa 2012. november 148l érvényes. A csatlakozdék véllalték, hogy a még esetleg
szikséges dtalakitést elvégzik o tirelmi id8szak végéig, azaz 2013. mércius 314g. A sztenderd
formatumokat haszndlok az IAB erre a célra kialakitott emblémaival is jelezhetik felileteiken, hogy
tdmogatjdk ezeket a méreteket.

Csatlakozdsi szdndékuk eddig a kévetkezd cégek jelezték: Actual Media Sales House, Adaptive Media, Axel
Springer, Carat, Carnation Group, CEMP, EvoMedia, Fastbridge, GMedia, Hirek Média, HVG, HWSW,
Infinety, kirowski Isobar, MEC Interaction, MediaCom, Mindshare, OMD, Onlinemarketing.hu, Origo Media
Group, Pannon Lapok Térsasdga, PHD, Ringier, Sanoma, Sport X Média, Vivaki, Vizeum.



