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IAB Adex

Digitalis reklamkoltési
felmeresek



IAB Adex

Az IAB adata vildgszerte a mértékadd piaci informdcié a digitélis
rekldmkoltésrd|

Az IAB US 1996 éta teszi kozzé az online rekldmkoltési adatokat

Az |IAB Europe 2006-ban inditotta el az eurépai Adex projektet,
mi 2008-ban csatlakoztunk

A magyar piacra vonatkozéan 2000. évtél érhetéek el az online
rekldmkoltési adatok (MRSZ Internet Tagozat), 2008-t4l

kezdéd8en a digitdlis (online+mobil) rekldmkaltési adatok (IAB
Hungary)

- iab



IAB Hungary Adex

Digitalis reklamkaltési
felmérés



IAB Hungary Adex

Célunk: atfogd, alapos, lehetdleg kontrollélt,
6sszehasonlithaté adatok szolgdliatdsa a hazai digitdlis
rekldmkaltésekrdl

Felmérésink a nettd digitdlis rekldmkdliést vizsgdlia (net)

Az IAB Hungary Adex az ipardg hivatalos digitdlis reklamkoliési
adatsora, mely az aldbbi fébb kategéridkat tartalmazza:

e Online e Mobil
Display Display
Search Search
Listings
Email

s iab



Egyuttmiukodo partnereink



Koszonet partnereinknek!

—h Az IAB Hungary megbizdsébdl a piaci adatokat
(bevallasok és szakértdi becslések) a PwC Magyarorszég kft

pW‘ gydUjtotte 6ssze és rendszerezte.

/// A Magyarorszégi Kommunikdciés Ugynskségek Szévetségének

Online szekcidja aggregdlt adatszolgdltatdssal segitette munkdnkat.

p“;-;' 2014. mdrcius 4. Iqb



Modszertan



IAB Hungary Adex 2013 médszertan

Felmérésink piaci szereplék dnbevalldsdan és szakértdi
becsléseken alapul

Display: dnbevallds és szakértdi becslés (globdlis szerepldk)
Search: dnbevallds és szakértdi becslés (globdlis szerepldk)
Listing: szakért8i becslés

Email: dnbevallés és szakértdi becslés

Mobil: 6nbevallds és szakértéi becslés (globdlis szereplék)

Adatszolgdltatdsban 32 médiacég és sales house, 20

Ugynokség és tobb tucat piaci szakember vett részt (isd.
Mellékletben)

pwe
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IAB Hungary Adex 2013

Osszefoglalé eredmények



Fobb megallapitasok

Novekedés

® Tovdbbra is tart a reklédmpiac digitalizaciéja
® Ahogy a fogyaszték életében is tovabb er8sodik a szerepe

® A novekedést a piaci szerepl8k eltéréen “élik meg”
Mobiliz4

® A desktop vs mobil dtalakulds egyre nagyobb kihivés

ddds

Lokdlis-globdlis dtrendezédés
® A piaci szegmensek nagy részét érinti

® Kilénésen a mobil szegmenst

pwe
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Digitalis reklamkoltés 2013

41,17 mrd Ft

+15% YoY

pwe

Net adat
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Digitalis reklamkoltés 2000-2013

milliard Ft

50,0 T

450 T

40,0

350 1

00T
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200 T

150 T

10,0 T

50T

0,0 1

A digitalis reklamkoltés nagysaga, aranya* a reklamtortabél

35,65

T 36.0%

T 30,0%

T 25.0%

T 20,0%

T 15.0%

T 50,0%

T 45.0%

T 40,0%

ardnya a reklamtortabél (%)

T 10,0%

T 50%

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 20M

* 2011-2013: net-net digitalis / net-net reklampiac (DM nélkdl)

2012 2013

0,0%

Net adatok

.
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Novekedes 2001-2013

A gazdasdg enyhe noévekedése mellett (GDP: 1,1%) a digitdlis
rekldmkoltés 2013-ban is stabilan névekedett

8,0

7o T

6,0 T

50 7T

milliard Ft

307

207

1,0 1

0,0

A digitalis reklampiac novekedése

4,0 1

50%

0.4

0,4
(B

1.9

7.0

9%

3,6
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2004 2005 20086 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
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IAB Hungary Adex 2013

Szegmens adatok



Szegmens adatok

~

16.943 mrd Ft

-

YoY: + 1%

Share: 41%

~

15.400 mrd Ft

-

YoY: +24%

Share: 37%

- J

Display

Social media

. J

4 )

6.062 mrd Ft
YoY: 30%

Share: 15%

- J

Search

PPC rendszerek

Vertikélis apré:

Auté, Allgs, Ingatlan

/

0.824 mrd Ft
YoY: - 6%

Share: 2%

.

\

J

~

1.943 mrd Ft

-

YoY: 116%

Share: 5%

\_ J

Email marketing

eDM

Mobil reklam
(display, search)

Video (non-display) Ar-6sszehasonlitd -
Aukcids Social media
mobilksltések
Horizontdlis apré (2012-ben még nem volt
kilonvdlasztva)
Net adatok
B 2014. mércius 4.
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Atalakulé piaci szerkezet

2013

2012

2011

2010

2009

2007

1]

Digitalis reklamkoltések megoszlasa

3.3%

0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,05 60,0% 70,0% 80,0% 90,0% 100

“display " search "listing "mobil email

0%

bunq
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Stabil a display (mobil display nélkil is)

milliard Ft

18

16

14

o
o

oa

A display szegmens valtozasa

16,8

16,9

2008

20058

2010

2011

2012

2013

35%

30%

25%

20%

15%

10%
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0%

YoY %

Net adatok :_
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N6vekv6 sea rCh (és PPC rendszerek)

A search szegmens valtozasa

18 250%
16 15,4
14 200%
12
150%
el
£ 10 "
b I
= >
E B
100%
7]
4 50%
2
] 0%

2008 2009 2010 2011 2012 2013 Net adatok —
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Ujra névekszik a listing

milliard Ft
B

LAY}
1

A listing szegmens valtozasa

2008

2009 2010 2011 2012 2013

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

-5%

YoY %

Net adatok _—'_
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...melyet az allas és a bovilo e-kereskedelemhez
kapcsolodo arosszehasonlité szegmens hait

A listing alszegmensek valtozasa

2500
2267

2000
1797

1500
1280

millié Ft

1000

760

500

275
0
auts dllas ingatlan arésszenhasonlitd  aukcios (listing, horizontalis apro
kiemelés)
B 2012 (millig Ft) 2013 (millig Fr)
Net adatok
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Csokkeno email marketing

Az email szegmens valtozasa

1000 15%
13%

300

800 10%

700

600 5%
& ]
2 s00 >
E =

400 0%

300

200 5%

100

0 - - -10%

2008 2009 2010 2011 2012 2013 o
Net adatok =
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Eros novekedésben a mobilreklam

A mobilreklam szegmens valtozasa

2500 - - 300%
245% 1943 - 250%
2000 -
- 200%
1500 -
& #
2 - 150% %
= e
1000 - 896 15%
- 100%
500 -
360 50%
2011 2012 2013

Net adatok
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Novekszik a reklamozas videokon

600 -

200 -

400 -

milli6 Ft
(%]
8

200 -

100 -

Video reklamkoltés (ads in video) valtozasa

75%

2012

2013

- B0%

- 70%

Net adatok
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Lokalis - globalis atrendezédés
a teljes digitalis reklampiacon

A "lokalis" szerepldk kevéshé A "lokdlis" szerepl6k ardnya cstkken

novekednek o
0% 17% 1% 29% 6% al% 46%
BO%,
0%
B0%
50%,
40%
0%
20%
10%
2008 2004 2010 2011 2012 2013 o 2008 2004 2010 2011 2012 2013
B Hazai Globalis B Hazai " Globdlis
Net adatok
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Lokalis - globalis atrendezédés
a teljes digitalis reklampiacon

50

30 -

10

2008 2000 2010 2011 2012 2013

® Hazai = Globalis

Net adatok
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Lokalis - globalis atrendezédés
a display és mobil szegmensekben

display

Iﬂﬂl

2010 2011 2012 2013 2011 2012

mobil

2005

2013

B Hazai Globalis W Hazai Globalis
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Net-net: 39,1 mrd Ft

Digitalis reklamkdltés vs bevétel

(net vs net-net)
a5

41,17

millidrd Ft

20
2011* 2012 2013

¥ reklamkoltés (net)] ™ net-net

——

*2011: online, 2012-2013: digitélis (online+mobil). Ez a net-net adat jelenik meg az MRSZ reklampiaci 6sszesitésében.

, 2014. mércius 4. iab;
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IAB Hungary Adex 2013

Melléeklet



A felmérés nélkilik nem jott volna létre

Koszonet az adatokért, szakértoi informacidkeért!

Adaptive Media, Allegroup, Arkon, Axel Springer, CEMP Sales House, Est Media
Group, EVOMedia, Google, Hasznéltautd, Hiresd, HVG, HWSW, Infinety, Inform
Média Online, Jagudr Média, Lapcom Média, Madhouse, Magyar Jeti, MTM-SBS,
MTVA Online, Net Média, Optimusz Direkt Marketing, Origo Media Group,
ReachMediq, Ringier Online, R-Time, Sanoma Budapest, Schibsted, Thinkdigital,
Wangaru Média

Aegis Media (Carat, Vizeum, Kirowski, Isobar), Carnation, GroupM (Maximize, Maxus
Hungary, MEC Hungary, MEC Interaction Hungary, Media Insight, MediaCom,
Mindshare), Magna Csoport (Initiative Media, PanMedia, Universal McCann,
Fastbridge), Mito, OMG (OMD, PHD, GFMQ), Vivaki (Starcom MediaVest,
ZenithOptimedia)

tovabbi piaci szakérték

valamint kilféldi IAB tarsszervezetek

s iab



A digitalis reklampiac 2012-2013

Ebben a felosztasban a mobil reklamkéltések (display, non-display, search) kiillén kategériaban szerepelnek

2012 kiltés 2013 kiltés Viltozds  Részesedés
Web display 16780 mFt 16043 mFt 1% 41%
Web search 12 433 mFt 15400 mFt 24% 37%
Listings 4653 mFt 6oz mFt 30% 15%

1. Vertikilis aprd 3243 mA 3017 mht 21% 10%
Autd 545  mFt B43 mFt 18% 2%
Allds 1797 mFt az67  mit 26% 6%
Ingatlan Qoo mFt 1007 mit 12% 2%

2. Ar-isszehasonlitd 760  mFt 1280 mEt 68% 3%

3. Aukeifs 650 mPFt 500 mlkt 0% 1%

4. Horlzontdlis aprd - mEt 275 mit N/A 1%
E-mail BBo mbt Bzgy mFt -6% 2%
Maobil BoB mFt 1943 mFt 116% 5%
Osszesen 35652 mFt 41171 mPFt 15% 100%

Net adatok
5

pwe
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A digitalis reklampiac 2012-2013

Ebben a felosztasban a mobil reklamkéltések a Display és a Search szegmensekben jelennek meg

2012 kiltés 2013 koltés Valtozas Részesedés
Display* 17326 mFt 18165 mFt 5% 44%
Search 12704 mFt 16121 mFt 26% 39%
Listings 4653 mFt 6o6z2 mkt 30% 15 %
E-mail 880 mFt Bag mFt -6% 2%
Osszesen 35 652 mFt 41171 mkFt 15 % 100%
Net adatok

pwe
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A display koltések kalkulacioja

Net-net display
bevétel
Bevallott bevitel

11 440 m Ft

Korrigalt net-net
display bevetel

5%

10 B50 m Fi

Net-net indirekt Teljes ligyntkségi
piuac net-net bevétel

bevétel
68 B6% Villaszadok média
. aranya B50,97%
471 F
7 471 m Fi 9 296 m M

Net koltés

Anet-net a net
arimviban B5%

10 936 m Fi

Direkt bevétel

31,14%

239mk

Egvéb, nem
lefedett piac
Bevallott kioliis &=

srakerton becsles

2628 mK

Usseesen
16943 m Fi

iab

pwe
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A mobil reklam koltések kalkulacioja

IAB tagok mobil Net-net indirekt Teljes ligynokségi Net kiltés
IAB tagok i - ¢ ¥ AL
. 2 display bevétel bevétel piac net-net bevete A net-net a net
mobil bevétel g=% 3 Ba% ' Villaszadok média b aranvaban B5%
Bevallott bevetel 484 m Rt 4ﬂ".! .|||. i aramva gB'% 48B m i
500 m Fi r 415 m Fi

Mobil non-display
1.2%
16 m Py

Direkt bevételek

. 3.2%

TTmE

Egvéb, nem
lefedett piac

Bevallott koltés &
srakérthi becslés

1360 mP

ijﬁ!iZE'!iEﬂ
1943 m Ft
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Definiciok 1/2

Display
e  hagyomdnyos bannerhirdetések, révid széveges hirdetések, képes-széveges linkbox-ok, hosszabb széveges hirdetések,

szponzordciés megoldésok, rich média hirdetések, tartalompartnerségek, social media marketing és ads-in-video hirdetések
Ads-in video (video)

in-stream video hirdetések (pre, mid post), overlay a videokon.
e valamint minden mds olyan kéltést is ebbe a kategéridba sorolunk, amely nem sorolhaté sem az EMAIL/eDM, sem a MOBIL
kategéridba, nem Liistings és nem Search-PPC network tipusi kéltés

Search
e  dltaldnos keres8rendszerekben és PPC networkskben megjelend, jellemz8en széveges vagy képes-széveges hirdetések
Listing

e horizontélis vagy vertikdlis apréhirdetési, drésszehasonlité, aukcids szolgéltatdsok adatbézisdban térténé megjelenéssel
kapcsolatos fizetett elhelyezések, kiemelések, nem beleérive a vasdrlasi tranzakciés jutalékokat

Mobil rekldm

®  mobilra/tabletra optimalizélt weboldalakon megjelend hirdetések és a mobil applikdciékban elhelyezett hirdetések

Email marketing

e  optin emailcimeket tartalmazé adatbézisra killdétt reklamcéld Gzenetek / reklémcélo emailek

®  optin emailcimeket tartalmazé adatbézisra killdétt emailekben elhelyezett hirdetések (pl. hirlevelekben bannerek, széveges
hirdetések, szponzorécidk stb.) / nem kifejezetten reklamcéld emailek

e iab



Definiciok 2/2

Hazai, lokdlis:

e Az adigitdlis/online szereplo, amely mukédésének fo értékvezérld tényezdi (bevétel, kdltségek, addzds) magyarorszdgi telephelyhez
kothetcek.

Globdlis:

e A Google és a Facebook reklambevételeit értjiik elsésorban, a szereplck kére a jévoben valtozhat.

CAGR (Compound Annual Growth Rate):

e  Osszetett éves névekedési Gtem.

Net-net:

o  Alistadrbdl az igyndkségi kedvezmények, jutalékok, mennyiségi kedvezmények, elsé hirdetsi kedvezmények és egyéb kedvezmények

levondsa utdn fenmaradé, ténylegesen kiszamlazott hirdetési bevétel (AFA nélkil).

Net:

® A mennyiségi kedvezmények, elsd hirdetdi kedvezmények és egyéb kedvezmények levondsa utdn fenmaradé, ténylegesen kiszamlazott

hirdetési bevétel, valamint az ugynékségi jutalék (15%) ahol ez értelmezheté (AFA nélkil).

2014. mdrcius 4. Iab



Megjegyzések

Az |AB Hungary és a PwC térekszik minden részterileti adatot tébbkérss ellendrzés utdn
véglegesiteni (akdr énbevalldssal, akdr szakértsi becsléssel kerilt meghatérozasra), azonban a
Search szegmensben ez a tébbihez képest korldtozottan valésithaté csak meg.

A PwC és az IAB Hungary felel8ssége nem terjed ki a felmérés 6sszedllitdséhoz megkérdezett
piaci szereplék (cégek és szakemberek) hamis kdzlésbdl, tajékoztatdsbdl illetve szadndékos hibabél
eredd (vagy azzal kapcsolatos) barmilyen veszteségért, karért, kdltségért vagy kiadésért.

A PwC ezeket az informdcidkat nem ellendrizte az dltaldnosan elfogadott sztenderdeknek
megfelel8en, igy kovetkezésképpen a PwC ezek helyességéért nem vdllal felel8sséget.

- iab
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