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Az IAB Hungary megbízásából a piaci adatokat

(bevallások és szakértői becslések) a PwC Magyarország kft

gyűjtötte össze és rendszerezte.

A Magyarországi Kommunikációs Ügynökségek Szövetségének

Online szekciója aggregált adatszolgáltatással segítette munkánkat.
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Net adat



* 2011-2014: net-net digitális / net-net reklámpiac (DM nélkül) Net adatok
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Net adatok





DISPLAY

18.645 mrd Ft

YoY: + 10%

Share: 38%

16.800 mrd Ft

YoY: +9%

Share: 34%

8.035 mrd Ft

YoY: 33%

Share: 16%

1.246 mrd Ft

YoY: 51%

Share: 3%

Vertikális apró:

Autó, Állás, Ingatlan

Ár-összehasonlító

Aukciós

Horizontális apró

Display

Social media

Video 

PPC rendszerek

Search Email marketing

eDM

SEARCH LISTING E-MAIL MOBIL

4.722 mrd Ft

YoY: 143%

Share: 10%

Mobil reklám

(display, search)

Net adatok

Módosítás 2013-hoz képest:

A non-search PPC 

rendszerek a Search 

szegmensből átkerültek a 

Display szegmensbe.

YoY: + 7.5%
Az átsorolási hatás

kiszűrésével

YoY: + 12%
Az átsorolási hatás

kiszűrésével
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Net adatok
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Net adatok

Automatizált display ko ̈ltések:
minden olyan médiava ́sárlás, 
ami egy automatiza ́lt, technolo ́giai
platformon történik.  

Ezen belül:

• RTB (Real Time Bidding):
minden egyes hirdetés-megjelene ́sre
valo ́s idejű, egyedi licit (aukció) zajlik a 
vásárlói és az elado ́i oldal között, i ́gy az
árak is a licit során kerülnek
meghatározásra. 

• Non-RTB:
minden olyan display költés, ami
automatizált, de nem RTB. 

Programmatic display költés

RTB (Real Time Bidding)

Non-RTB

85 mFt

4 303  mFt

4 388 mFt
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*2011: online, 2012-2014: digitális (online+mobil). Ez a net-net adat jelenik meg az MRSZ reklámpiaci összesítésében (Reklámtorta).





 Adaptive Media, Allegroup, Arkon, CEMPSH, Centrál Médiacsoport, Est Media Group, 
EVO Media, Gmedia, Grabowski Digital, Használtautó, Híreső, HVG Kiadó, HWSW, 
Infinety, Jaguár Média, Lapcom Média, Madhouse, Magyar Jeti, Mediaworks Hungary, 
MTM-SBS, MTVA Online, Net Média, Nosalty, Optimusz Direkt Marketing, Origo Media 

Grouṕ, Reach Media, Ringier Axel Springer Magyarország, Russmedia, R-Time, Schibsted, 
Thinkdigital

 Dentsu Aegis Network (Dentsu Aegis Network, Carat, Vizeum, Kirowski Isobar), MAGNA 

(UM, Initiative, BPN, Fastbridge, Café, PM Digital, Panmedia), Maximize Médiaügyno ̈kség, 
Maxus Hungary Reklámszolgáltatások, Mito Communications, OMG (OMD, PHD, 
GFMO), MEC Hungary, MEC Interaction Hungary, Media Insight Mediaügyno ̈kség, 
MediaCom Magyarország Kft., METs Hungary Médiaügyno ̈kse ́g, Mindshare 
Médiaügyno ̈kség, Team Red Media, Vivaki (Starcom MediaVest, ZenithOptimedia), Watch 
Digital 

 Valamint további piaci szakértők
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