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Digitdlis reklamkoltési adatok

2014
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|JAB Adex

Digitdlis reklamkoltési felmérések



|JAB Adex

Az IAB adata vildgszerte a mértékadé piaci informdcié a digitdlis
rekldmkoltésrdl

Az IAB US 1996 éta teszi kozzé az online rekldmkoltési adatokat

Az IAB Europe 2006-ban inditotta el az eurdpai Adex projektet,
mi 2008-ban csatlakoztunk

A magyar piacra vonatkozéan 2000. évtd| érhetéek el az online
reklémkoltési adatok (MRSZ Internet Tagozat), 20084l

kezd8d8en a digitélis (online+mobil) reklamksltési adatok (I1AB
Hungary)

iR, iab



IAB Hungary Adex

Magyar digitdlis reklamkaoltési

felmérés



IAB Hungary Adex

Célunk: atfogd, alapos, lehetéleg kontrollélt 8sszehasonlithatd
adatok szolgdltatdsa a hazai digitdlis rekldmkéltésekrdl

Felmérésink a nettd digitdlis rekldmkoliést vizsgdlia (net)

Az IAB Hungary Adex az ipardg hivatalos digitdlis rekldmkéltési
adatsora, mely az aldbbi fébb kategéridkat tartalmazza:

e Szegmensek e Display részteriletek
Display video
Search programmatic
Listing
E-mail

Mobil (search, display)

e iab




Egyittm(ikodé partnereink



Készénet partnereinknek!

Az IAB Hungary megbizdsdbdl a piaci adatokat
(bevallasok és szakértdi becslések) a PwC Magyarorszég kft

gyUijtotte dssze és rendszerezte.

A Magyarorszdgi Kommunikdciés Ugynokségek Szovetségének
Online szekcidja aggregélt adatszolgdltatéssal segitette munkdankat.

p“’—cl' 2015. marcius 31. Iqb



Maédszertan



IAB Hungary Adex 2014 médszertan

Felmérésink piaci szerepl&k dnbevalldsan és szakértdi

becsléseken alapul

Display: énbevallas és szakértéi becslések (globdlis szerepldk)
Search: szakért8i becslések (globdlis szerepldk)

Listing: szakértSi becslések

Email: dnbevallds és szakértdi becslések

Mobil: 8nbevallas és szakértdi becslések (globdlis szerepldk)

Adatszolgdltatdsban 30 médiacég és sales house, 27

Ugyndkség és tobb tucat piaci szakember vett részt (isd. a
Mellékletben)

pwe

iab



IAB Hungary Adex 2014

Osszefoglalé eredmények



F6bb megadllapitasok

Novekedés

® Minden eddiginél magasabb éves névekedés

Mobilizaléddds

® Mozdulnak a hirdeték is a mobilra

Lokdlis-globdlis atrendezédés
® A piaci szegmensek nagy részét érinti

® Kiléndsen a mobil szegmenst

pu’—cg' 2015. marcius 31. Iqb



Digitdlis reklamkoliés 2014

49 45 mrd Ft

+ 20% Yoy

pwe

2015. mdrcius 31.

Net adat
iab



Digitdlis reklamkoltés 2000-2014

milliard Ft

60,0 T

500 T

400 T

300 7

200 1

10,0 T

0,0 1

A digitalis reklamkoltés nagysaga, aranya* a reklamtortabol

2000 2001

49,45
29,4%

1. . . : . . : . . . :
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

* 2011-2014: net-net digitalis / net-net reklampiac (DM nélkul)

T 20,0%

T 15.0%

40.0%:

T 35,0%

aranya a reklamtortabal (%)

T 10,0%

T 50%

0,0%

Net adatok

i
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Eves novekedés 2000-2014

A vdlsag elétti szintet is meghaladja a digitdlis rekldmkaltés névekedésének

nagysdaga
A digitalis reklampiac novekedése
8,0 g90%
83

8,0 + 79% + 80%

70+ T 70%

6.0 t 60% + s0%

Y

% 50 ¢+ 50% T 50% 58
= %
= 1 1 >
= 40 40%

3,0 T T 3%
2,0

3,6 ; ,
2,6
20%
ol 1,9 | |,
0t 0.8 +10%
04 04 l
0,0 J ; I : : : : : : : : ; . . - 0%

1,0
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Net adatok
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IAB Hungary Adex 2014

Szegmens adatok



Szegmens adatok

18.645 mrd Ft
YoY: + 10%

Share: 38%

\_

J

“osar | s [ s | "eron | won
4 N/ N/ Y4 N/ )

16.800 mrd Ft
YoY: +9%

Share: 34%

\_

8.035 mrd Ft 1.246 mrd Ft 4.722 mrd Ft

YoY: 33% YoY: 51% YoY: 143%

Share: 16% Share: 3% Share: 10%

J

- AN AN J

Display

Social media
Video

PPC rendszerek

Search

Mddositds 2013-hoz képest:
A non-search PPC

rendszerek a Search
szegmensbd| dtkeriiltek a
Display szegmensbe.

YoY: + 7.5%
Az &tsoroldsi hatds
kiszGrésével

YoY: + 12%
Az dtsoroldsi hatds
kiszGrésével

Mobil rekldm

Email marketing

eDM

Vertikdlis apré:

Auté, Allés, Ingatlan (display, search)
Ar-8sszehasonlité
Aukcids

Horizontdlis apré

Net adatok

i

pwec
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Atalakulé piaci szerkezet

Digitalis reklAmkoltések megoszlasa

2014

2013

2012

2011

2010

2007

a 10% 20% 30% 40% 50% 60% T0% 80% 90% 100%

&

“display “search "listing "email  mobil

r
Fosiny

pwec 2015. marcius 31. Ia



Display (web): 10%-0s ndvekedés

A display szegmens valtozasa

20 35%
18,6
18 0% 16.9
16,8 ' 30%
16
14,8 15
" 13,5 13,8 25%
12
& 20%
o 4
= 10 E
E 15%
8
6 10%
4
5%
2
0 0%
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 —
Net adatok
(L]

pwc
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Search (web): tovabb csokkent a névekedés iiteme

A search szegmens valtozasa

pwc

2015. mdrcius 31.

18 250%
16,8
16 154
14 200%
12
150%
&
g 10 "
=2 2
= 3=
E 8
100%
5]
4 50%
2
0 0%
2008 2005 2010 2011 2012 2013 2014 g_
Net adatok
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Listing - erdteljes névekedésben

A listing szegmens valtozasa

g r 50%
8,035
B -
- 40%
? —
6 - O30%
E .
o 5 R
s - 20% 3
= =
Ed4 -
3 - 10%
2 —
- 0%
1 -
o - -10%
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Net adatok

Buny

_t 2015. mdrcius 31. ia

pwc



...melyet az 4llas és a bévil e-kereskedelemhez kapcsol6dé
arésszehasonlité alszegmensek hajtanak

A listing alszegmensek valtozasa

4 000
3 658
3 500
3 000
2 500 2 267
s
g 4000 1738
1500 1780
1 080
1007
1000 812 760
643 650 ggp
345 ; 472
500 275 275
: Ex
autd allds ingatlan ardsszehasonlité aukcids (listing, horizontalis apro
kiemelés)

2012 ®W2013 2014
Net adatok
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Email marketing - djra lendiletben

1400

1200

1000

800

millid Ft

600

400

200

Az email szegmens valtozasa

50%

880

824

1246

2008 2009 2010 2011 2012 2013

2014

- 30%

- 20%

- 10%

-10%

YoY %

Net adatok

Buny

pwc
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Mobilrekldm

— orias

Y 4

| nove

kedés

A mobilreklam szegmens valtozasa

5000 - 4722 r 300%
4500 -
245% - 250%
4000 -
3500 -
- 200%
3000 -
& #
= 2500 - - 150% 3
E 943 >
2000 -
- 100%
1500 -
896
1000 -
- 50%
500 - 260
0 ] | ox
2011 2012 2013 2014
Net adatok
—L 2015. mdrcius 31.
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Erés bévilésben a rekldmozds videdkon

millid Ft

1400 -

1200 -

1000 -

800 -

600 -

400 -

200 -

Video reklamkoltés (ads in video) valtozasa

2012

503

2013

1225

2014

- 200%

- 180%

- 160%

- 140%

- 120%

- 100% E
- B0%

- B0%

- 40%

- 20%

- D%

Net adatok

pwc
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Automatizdlt / programmatic

Automatizalt display koltesek:

minden olyan medlavasarlas,
T oo la.2 ami egy automatizalt, technologiai
YT UG T LA CLEY I 4 388 mFt olatformon tartenik.

Ezen belil:

*  RTB (Real Time Bidding):
minden egyes hirdetes-megjelenesre

85 mFt valos idejl, egyedi licit (aukcid) ZOJlIk a
vasarloi es az eladoi oldal kozatt, igy az
arak is a licit soran kerulnek
meghatarozasra.

4 303 mFt . Non-RTB:

minden olyan display koltes, ami
automatizalt, de nem RTB.

RTB (Real Time Bidding)

Non-RTB
.
C

Net adatok

2015. mércius 31. |qb
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Lokdlis - globdlis dtrendez8dés
a teljes digitdlis rekldmpiacon

Mrd Ft
50
— I CAGR elobalis:
40 48% g 1
46% 37,3%
6%
CAGR hazai:
6,2%
2009 2010 2011 2012 2013 2014
B Hazai = Globalis

Net adatok
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Lokdlis - globdlis atrendez8dés

a teljes digitdlis rekldmpiacon

A hazai ill. globdlis szerepl6knél elkdltott digitdlis A hazai és a globalis szereplék piaci részesedése
reklampénzek i
B3%
0,0 79%
20% 1
56
250 - 239 0% |
20,8 22
0o | 1 189 %7 199 19,0 =1
& 50%
5 14,8
m 4
- 11,3
20% 1
B0
20% 1
a3
, o |
19
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
= globdlis * hazai = globdlis ~ hazai
Novekedés (YoY, %)

41%

2011 2012
w globélis * hazai Net adatok

Eunq

g

E 2015. mércius 31, ia
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Lokdlis - globdlis dtrendezédés

a web display és mobil szegmensekben

display mobil

100% -
50% -
’0%
70% -
0% -
50% -
a0% -
0%
0% -
10% -
2005 2010 2013 2014

2011 2012

W hazai  globalis ¥ hazai " globalis

-E 2015. marcius 31.
pwc



Net-net: 473 mrd Fi

Digitalis reklamkoltés vs bevétel
(net vs net-net)

35

49,45

50

milliard Ft
wa e
v o

2011* 2012 2013 2014
¥ reklamkdltés (net) © net-net

*2011: online, 2012-2014: digitalis (online+mobil). Ez a net-net adat jelenik meg az MRSZ reklampiaci 6sszesitésében (Reklamtorta).

ﬁunq

—H 2015. mércius 31. ia
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IAB Hungary Adex 2014

Melléklet



A telmérés nélkiliok nem j6tt volna létre

Koszonet az adatokért, szakértdi informacidkért!

Adaptive Media, Allegroup, Arkon, CEMPSH, Centrél Médiacsoport, Est Media Group,
EVO Media, Gmedia, Grabowski Digital, Hasznéltauté, Hiresd, HVG Kiads, HWSW,
Infinety, Jagudr Média, Lapcom Média, Madhouse, Magyar Jeti, Mediaworks Hungary,
MTM-SBS, MTVA Online, Net Média, Nosalty, Optimusz Direkt Marketing, Origo Media
Group, Reach Media, Ringier Axel Springer Magyarorszag, Russmedia, R-Time, Schibsted,

Thinkdigital

Dentsu Aegis Network (Dentsu Aegis Network, Carat, Vizeum, Kirowski Isobar), MAGNA
(UM, Initiative, BPN, Fastbridge, Cafe, PM Digital, Panmedia), Maximize Médiodgyndkség,
Maxus Hungary Reklamszolgaltatasok, Mito Communications, OMG (OMD, PHD,
GFMO), MEC Hungary, MEC Interaction Hungary, Media Insight Mediaugynckseg,
MediaCom Magyarorszag Kft., METs Hungary Mediaigynckseg, Mindshare
Médiodgyndkség, Team Red Mediq, Vivaki (Starcom MediaVest, ZenithOptimedia), Watch
Digital

Valamint tovdbbi piaci szakérték

. iab



A digitdlis reklampiac 2013-2014

Ebben a felosztasban a Mobil reklamkéltések kilon kategériaban szerepelnek

Piac méretének becslése

2013 kiiltés 2014 kiltés Valtozas Részesedés

Web display 16 943 41% mFt 18 645 m Ft 10% 2 8%
Web search 15 400 37% mFt 16 Boo mFt Q% 34%
Listing b obz 15% mFt B o35 mFt 33% 16%
1. Vertikalis apro 2017 10% mbFt 5580 mFt 42% 11%
Autd 643 2% mFt 810 mFt oR% a%
Allas 2267 6% mFt 2658  mFt 61% 7%
Ingatlan 1007 2% mbFt 1080 mFt =0 2%

2. Ar-Gsszehasonlité 1 280 2% mFt 1738 mFt 26% A%
3. Aukecios 590 1% mFt 472 mbFt -z20% 1%
4. Horizontalis apro aws 1% mbFt a7 mFt 0% 1%
E-mail 824 2% mFt 1246 m Ft 51% 2%
Maohbil 1943 5% mFt 4722 mFt 133% 10%
Bsszesen 4ii7i 100% mFt 49 448 m Ft 20% 100%

Net adatok

pw—} 2015. marcius 31. Iqb



A digitdlis reklampiac 2013-2014

Ebben a felosztasban a Mobil reklamkéltések a Display és a Search szegmensekben jelennek meg

zo013 kiltés soi14 kiltés Vialtozis Részesedés
Display 18 149 44% mFt 20962 mFt 16% 42%
Search 16 121 20% mFt 19 191 mFt 19% 30%
Listing 6062 15% mFt 8035 mFt 33% 16%
E-mail B24 2% mFt 1246 mFt 51% 2%
ﬁssmsen 41155 100% mFt 49 4323 mFt 20% 100%

A két megkozelités kozotti 15-16 millio Ft-os killonbséget a mobil non-display koltések jelentik.

Net adatok

pu’—c 2015. marcius 31. Iqb




A display (web) koltések kalkulaciéja

““E tm_“’;iﬂ__‘::h : Korrigéilt net-net Net-net indirekt Teljes iigynikségi Net kisltés
; 3 bevétel hevétel piac net-net bevétel il
dlsphlllz h:: 'I"_'l.lﬂl -, 1 ' G4% ; Vilaszadok média aranyiban B5%

9 190 m Ft

Direkt koltés

Net-net bevétel 36%-a

4 397 mF

Egvéb, nem
lefedett piac

Bevallott koltés cs
szakértol becslis

3 436 m Fi

Osszesen web display
18 645 m Ft

pl'V_C.- 2015. marcius 31. Iqb



A mobil reklamkoltések kalkulacidja

" st-net indire Teljes ligynokségi slté
IAB tagok net-net NSt Net-net indirekt eges Sgynikeég! Net kiltés
bil bevétel dlaplay bevétel bevétel piac net-net bevétel P
mom véte 98% q 8% > Vilaszadok média ’ ardnviban 8<%
Bevallott bevétel &0 : " - 5% . aranva 93% 7~23 “J
, m F m Ft SR m#¥
685 m Ft 509 615 mFt

Mobil non-display
+ Bevallott mobil bevétel 2%-a
15mk

Direkt koltés
Display bevétel 15%-a
101 m It

Egyéb, nem
lefedett piac

3883 mFt

Osszesen mobil
4 722m Ft

p“’—c 2015. marcius 31. Iqb



e e

Az email reklamkoltések kalkulacidja

Net-net indirekt
bevétel
85%
202 m Ft

IAB tagok net-net |

e-mail bevétel
Bevallott bevétel
543 m Ft

piac net-net bevétel

Teljes tiigynokségi Net kiltés

A net-net a net
aranvaban 85%

987 m Ft

Valaszadok média
aranya 24%

840 m It

Direkt koltés
Display bevétel 63%-a

341 mFt

()SSZCSCI'I
1. Megkozelités eredménye

1328 m Ft

Piaci szereplok
becslésének atlaga
2. megkozelités eredménye

1163 m Ft

Két becslés atlaga

pwe

. 2015. mdrcius 31.
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Definicidk 1/3

Display
e hagyomdnyos bannerhirdetések, révid széveges hirdetések, képes-széveges linkbox-ok, hosszabb széveges hirdetések,
szponzordciés megolddsok, rich média hirdetések, tartalompartnerségek, social media marketing és ads-in-video
hirdetések
Ads-in video (video)

in-stream video hirdetések (pre, mid post), overlay a videokon

®  valamint minden mds olyan kéltést is ebbe a kategéridba sorolunk, amely nem sorolhaté sem az Email/eDM, sem a
Mobil kategéridba, nem Listings és nem Search tipusd kdltés.

Search

e dltaldnos keres8rendszerekben megjelend, jellemz8en széveges vagy képes-széveges hirdetések.

Listing

e  horizontdlis vagy vertikélis apréhirdetési, arésszehasonlité, aukcids szolgdltatdsok adatbézisédban térténd
megjelenéssel kapcsolatos fizetett elhelyezések, kiemelések, nem beleértve a vasarlasi tranzakeids jutalékokat.

Mobil reklam

e mobilra/tabletra optimalizélt weboldalakon megjelend hirdetések és a mobil applikdciékban elhelyezett hirdetések.

Email marketing

® optin emailcimeket tartalmazé adatbézisra kisldstt reklamcélo izenetek / rekldmcéls emailek,

® optin emailcimeket tartalmazé adatbdzisra kildstt emailekben elhelyezett hirdetések (pl. hirlevelekben bannerek,
széveges hirdetések, szponzordcidk stb.) / nem kifejezetten reklamcélo emailek.

e iab



Definicidk 2/3

Automatizélt/programmatic kéltések

e Az automatizalt display médiaksltesekbe tartozik minden olyan vasarlas, ami egy automatizalt, technologiai platformon
tortenik.
o Az automatizalt koltest tovabbi ket reszre bontjuk: RTB (Real Time Bidding) es non-RTB.

Az RTB eseten minden egyes hirdetes-megjelenesre valos idejl, egyedi licit (aukcid) zajlik a vasarloi es az eladoi oldal kozott, igy az
arak is a licit soran kerulnek meghatarozasra.

Non-RTB alatt ertunk minden olyan display koltest, ami automatizalt, de nem RTB.

b iab



Definicidk 3/3

Hazai, lokdlis

e Az adigitdlis/online szereplo, amely mukddésének fo értékvezérld tényezdi (bevétel, kdltségek, adézds) magyarorszdgi

telephelyhez kéthetoek.

Globdlis

o A Google és a Facebook rekldmbevételeit értjik elsésorban, a szerepldk kére a jévdben vdltozhat.

CAGR (Compound Annual Growth Rate)

e  Osszetett éves ndvekedési item.

Net-net

o Alistadrbél az igyndkségi kedvezmények, jutalékok, mennyiségi kedvezmények, elsd hirdetdi kedvezmények és egyéb

kedvezmények levondsa utdn fenmaradé, ténylegesen kiszdmldzott hirdetési bevétel (AFA nélkil).

Net

e A mennyiségi kedvezmények, elsé hirdetsi kedvezmények és egyéb kedvezmények levondsa utdn fenmarads, ténylegesen

kiszamlazott hirdetési bevétel, valamint az ugynakségi jutalék (15%) ahol ez értelmezhets (AFA nélkil).

. 2015. marcius 31. Iqb



Megjegyzések

Az IAB Hungary és a PwC t6rekszik minden részterileti adatot t6bbkorés ellendrzés
utdn véglegesiteni (akdr dnbevalldssal, akdr szakértsi becsléssel kerilt
meghatérozdsra), azonban a Search szegmensben valamint a Social media marketing
koltések teriletén (a Display szegmens része) ez a tdbbihez képest korldtozottan
valésithaté csak meg.

A PwC és az IAB Hungary felel8ssége nem terjed ki a felmérés dsszedllitésdhoz
megkérdezett piaci szereplék (cégek és szakemberek) hamis kézlésbdl, tdjékoztatdsbdl
illetve szédndékos hibdbdl eredd (vagy azzal kapcsolatos) barmilyen veszteségért,
karért, koltségért vagy kiaddsért.

A PwC ezeket az informécidkat nem ellendrizte az dltalédnosan elfogadott
sztenderdeknek megfelel8en (auditdlds), igy kovetkezésképpen a PwC ezek
helyességéért nem véllal felelésséget.

pwec
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|AB Hungary

A digitdlis média és marketing piac szakmai szervezete

DOE

Professionalise Promote Protect Prove

INTERNET
HIGH-FIVE
PLACE HAND
HERE

.
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Olvastad mar?e

1ab

AZ IAB HUNGARY SZAKMAI HIRFOLYAMA

iabhublog.com
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