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|AB Hungary
Digitdlis reklamkéltési adatok
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|JAB Adex

Digitdlis reklamkoltési riportok



|JAB Adex

Az |IAB adata vildgszerte a mértékadé piaci informécié a digitdlis
rekldmkoltésrdl

Az IAB US 1996 6ta teszi kozzé az online rekldmkaoltési adatokat

Az IAB Europe 2006-ban inditotta el az eurépai Adex projektet,
mi 2008-ban csatlakoztunk

A magyar piacra vonatkozdéan 2000. évid| érhetéek el az online
rekldmkoltési adatok (MRSZ Internet Tagozat)

20086l kezddd&en a digitdlis (online+mobil) reklamksltési
adatok (IAB Hungary)

o iab



IAB Hungary Adex

Magyar digitdlis reklamkoltési

riport



IAB Hungary Adex

Az IAB Hungary Adex az ipardg hivatalos digitdlis reklémkéltési
adatsora

Célunk: atfogd, alapos, lehet8leg kontrollélt 8sszehasonlithatd
adatok szolgdltatdsa a hazai digitdlis rekldmkéltésekrdl

Felmérésink a nettd digitdlis rekldmkoliést vizsgdlia (net)

FS szegmensek és kilon vizsgdlt részteriletek:

o F&szegmensek™ o Kiilon vizsgdlt részteriletek

Display mobil
Search video
Listing programmatic

E-mail

* 2015-t61 kezd6dben a mobil reklamkoltés a “kulon vizsgalt részteriletekbe” kerdilt, a “Fé szegmensként” publikalt Display és Search adatok mind a desktop, mind a mobil koltést tartalmazzak.
Az atsorolas a teljes reklamkoltési adatra nincs hatassal.

pu’—ca' 2016. mdrcius 2. Iab




Nem vizsgalt piacok

Nincsenek a riportban az aldbbi digitélis rekldmkaltések

® Olyan lokélis hirdet8k kaltései lokdlis médiatulajdonosokndl, ahol a riportban felmért

médiacégek, sales house-ok, igynckségek nem érintettek

® Kilfoldi hirdetsk reklamkoltése kilfoldi reklamszolgdltatédk bevondsaval, kilfsldi vagy
magyar inventoryn célozva magyar fogyasztékat, ahol a riportban felmért

médiacégek, sales house-ok, igynckségek nem érintettek

pu’—c 2016. mdrcius 2. Iab



Egyittmikodd partnereink



Készdnet az adatszolgaltatéd piaci
szereplSknek és partnereinknek!

Az IAB Hungary megbizdsébdl a piaci adatokat
(bevallasok és szakértdi becslések) a PwC Magyarorszég kft
gydUjtotte 6ssze és rendszerezte.

A Magyarorszagi Kommunikdciés Ugynokségek Szévetségének
Online szekciéja aggregdlt adatszolgéltatéssal segitette munkdnkat.

pVV_CL 2016. mdrcius 2. Iqb



Mddszertan



IAB Hungary Adex 2015 médszertan

Felmérésink piaci szerepl&k énbevalldsdan
(IAB tag médiacégek és sales house-ok, MAKSZ tag és tovdbbi igynskségek)
és szakértdi becsléseken alapul:

® Display: dnbevallés és szakért8i becslések (globdlis szerepldk)
® Search: dnbevallds és szakértdi becslések

® Listing: szakértéi becslések
o

Email: 6nbevallds és szakértéi becslések

Kuldn vizsgdlt részteriletek (mobil, video, automatizdlt): énbevallds és szakértéi becslések
(globdlis szerepldk)

Véltozds:
A mobil rekldmksltés étkerilt a kilon vizsgdlt alszegmensek kézé

(a teljes koltési adatot nem befolyésoljal)

o iab
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Osszefoglalé megdllapitasok

Stabil, tovdbbra is kétszdmjegyli névekedés

Mértoldkovek

® A digitdlis reklamkéltés a rekldmtorta legnagyobb szelete
® Mértéke el8szor haladja meg az 50 milliérd forintot

® A lokélis és a globdlis szerepl8k piaci silya a digitélis reklamkéltésekben

lényegében azonos

- iab



Digitdlis reklamkoltés 2015

56,17 mrd Ft

T ]4% YoY
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Digitdlis reklampiac
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Stabil novekedés
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F& szegmensek



Display - search - listing - email

szegmensenkénti koltés, novekedés

+11%
25 000
23243
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20 00
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15 000
S
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Net adatok
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Display - search - listing - email

szegmensek piaci részesedése
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A Display szegmens vdltozdasa
csak desktop, mobil nélkul
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A Search szegmens vdltozasa
csak desktop, mobil nélkul
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A Listing szegmens valtozasa
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A Listing alszegmensek valtozasa
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Az Email marketing szegmens vdltozasa
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Kilon vizsgadlt részteriletek



Mobil reklamkaliés
megdupldzédott 2015-ben

Piaci részesedss” (1A% % 5% 0% %

10000 g 336 - 300%
9000 A
250%
BO0O A
T000 1
200%
GO0 -
" 2
2 5000 - 150% ==
= o
4000 1
100%
000 -
2000
50%
1000 A
0 A 0%

2011 2012 2013 2014 2015

Net adatok * A teljes digitalis reklamkoltéshez viszonyitva. Ha csak a Display és a Search szegmensekhez viszonyitjuk, akkor 1%, 3%, 6%, 12%, 21% (2011-2015).
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Rekladmkoltés videdkon

60%-os bévilés
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Automatizdlt rekldmkoltés

itthon is nekilédult a programmatic

7000
6325
Automatizalt
& 000
Programmatic
5 00
4 388
RTB

4 000
i
2
E

3 000

2 00

1 000

580 513
= =
= | |
automatizalt programmatic RTB
2014 ®W2015
Net adatok Magyarazat: fentiekben a Google (non-search) és a Facebook koltéseket automatizaltnak, de nem programmaticnak tekintjuk.
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Lokdlis - globadlis



Lokdlis - globdlis dtrendez8dés

Ojabb mértoldkd - kézel azonos koltések

A hazai ill. globalis szereploknél elkdltott digitalis reklampénzek

60,0 -
50,0 -
o 40,0 - CAGR (2009-2015)
500
E 200 - Globlis: 33,7%
s Bl
0,0

2010 2011 2012 2013 2014 2015

A hazai és a globalis szerepldk piaci részesedése

100%
BO% -
50% -
AT
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0% T T T T T

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

| | ilis = i
Net adatok globalis ™ hazai
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Lokdlis - globdlis dtrendez8dés
desktop és mobil display

desktop display mobil display
100% - 100% -
S0% S0% -
B0% - 80%
0% - 0% -
60% - 60% -
50% - 50% -
40% 40%
30% 30% -
20% - 20% -
10% 10% -
0% - 0%
2011 2012 2013 2014 2011 2013 2014 2015
B hazai M globilis B hazai ® globalis

A lokdlis szereplSk bevételeinek ardnya emelkedett a desktop bevételeken belil, mivel a
globdlis szerepl8k bevételeinek egyre nagyobb arénya szédrmazik a mobil
rekldmkaltésekbdl.

pW_CL 2016. marcius 2. Iq
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millidrd Ft

Lokdlis - globdlis dtrendez8dés

éves novekedés
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A lokalis ill. globalis szerepldknél elkdltott digitalis
reklamkdltések kiilonbsége
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Rekldmkoltés vs reklambevétel

(net vs net-net)



Net-net: 54,1 mrd Ft

Digitdlis reklamkdltés vs bevétel (net vs net-net)

Bl -
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H reklamkdltés (net) = net-net

*2011: online, 2012-2014: digitalis (online+mobil). Ez a net-net adat jelenik meg az MRSZ reklampiaci 6sszesitésében (Reklamtorta).
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Melléklet



A felmérés nélkilik nem j6tt volna létre

Készonet az adatokért, szakértéi informdacidkért!

Az |IAB Hungary Adex NORI negyedéves bevalldsban részivevé médiacégek és sales house-

ok

A MAKSZ dltal szervezett igynckségi adatkdzlésben résztvevd Ggyndkségek és Ggyndkségi
csoportok

Valamint tovdbbi piaci szakérték
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A digitdlis reklampiac 2013-2015

F& szegmensek (vdltozds, piaci részesedés)

L. tablazat: Digitalis reklampiaci koltések, desktop és mobil platform egyben kezelve, 2015

v . v s veys s Valtozas ) )
2013 kiltés 2014 koltés 2015 koltés 2015/2014 Részesedés
Display 18149 mFt 20962 mFt 23243 mFt 11% 41%
Search 16121 mFt 19191 mFt 22262 mFt 16% 40%
Listing 6062 mFt 8035 mFt 9326 mFt 16% 17%
E-mail 824 mFt 1246 mFt 1341 mFt 8% 2%
Osszesen 41155 mFt 49 433 mFt 56172 mFt 14% -
Net adatok
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A digitdlis reklampiac 2013-2015

Kolon vizsgdlt teriletek (valtozés, piaci részesedés)

IL. tablazat: Mobil platform hirdetési kdltéseinek alakulasa, 2015

" " . Valtozas
2013 koliés 2014 koltés 2015 koltés 2015/2014 Részesedés
Mobil 1943 mFt 4722 mFt 9336 mFt 08% 17%
IIL. tablazat: Automatizalt reklamkoltések megoszlasa, 2015
. . . Valtozas
2013 koltés 2014 koltés 2015 koltés 2015/2014 Részesedés
Teljes automatizalt piac - mFt 4388 mFt 6325 mFt 44% 11%
Ebbél programmatic - mFt 85 mbFt 580 mFt 582% 1%
Ezen beliil RTB - mFt 85 mbFt 513 mbFt 504% 1%
IV. tablazat: Video koltések alakulasa, 2015
" " . Valtozas
2013 koltés 2014 koltés 2015 koltés 2015/2014 Részesedés

Video6 koltések 503 mFt 1225 mFt 1956 mFt 60% 3%

Net adatok
-l- 2016. mdrcius 2. Iqb
pwc




A digitdlis reklampiac 2013-2015

Listing szegmens részletei (valtozds, piaci részesedés)

V. tablazat: Listing hirdetési piac alakulasa, alszegmensekre bontva, 2015

Valtozas
2013 koltés 2014 koltés 2015 koltés 2015/2014 Részesedés
Listing 6062 mFt 8035 mFt 9326 mFt 16% 17%

1. Vertikalis apré 3917  mFt 5 550 mkFt 6513 mFt 17% 12%
Autbd 643 mFt 812 mFt 949 mFt 17% 2%
Allas 2267 mFt 3658 mFt 4238 mFt 16% 8%
Ingatlan 1007 mbkFt 1080 mbFt 1327 mkFt 23% 2%

2, Ar-6sszehasonlité 1280 mFt 1738 mkFt 1933 mFt 11% 3%

3. Aukcids 590 mkFt 472 mFt 400 mFt -15% 1%

4. Horizontalis apro 275 mFt 275 mkFEt 480 mkFt 75% 1%

Net adatok

i
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A display kéltések kalkulacidja

e o
= "

/' IABtagok

| met-net desktop | IR

| display bevétel | bevétel
'-'-,I Bevallott bevétel [ 8 .
\ 13 325 m Ft ,-,'5 12 461 m Ft
\\\%-. _.-_-:'-'/
/ ‘\\E
[Hazai szereplok) Tovéibbi mobil
| Mobil f]“*"l'!iﬂ!f' | display bevételek
\ bevételei | Globilis szerepldk
1 389 m ;;' 3165 mFt
~__~

Net-net indirekt
bevétel
64,5%

8053 mFt

Teljes mobil display
hevételek
El6z6 kettd dsszege
4 554 m Ft

o Qe

Teljes iigynokségi

| piac net-net bevétel

Vilaszadok média
aranya 81%

9942 mkFt

-

-

(2015)

Net koltés
A net-net a net
arinyiban 85%

11 6‘_}& m Ft

Direkt koltés
Net-net beviétel 35.5%-a

4428 mR

Egyéb, nem

lefedett piac
Bevallott koltés és
szakérton becslés

2 564 mFt

Ossz. desktop display
18 689 m Ft

(Osszesen display
29 243 m Ft
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Definicidk 1/3

Display
® hagyomdnyos bannerhirdetések, révid széveges hirdetések, képes-széveges linkbox-ok, hosszabb széveges hirdetések,
szponzordciés megolddsok, rich média hirdetések, tartalompartnerségek, social media marketing és ads-in-video
hirdetések
Ads-in video (video)
in-stream video hirdetések (pre, mid post), overlay a videokon

®  valamint minden mds olyan kéltést is ebbe a kategéridba sorolunk, amely nem sorolhaté sem az Email/eDM, sem a
Mobil kategéridba, nem Listings és nem Search tipuso kéltés.

Search

o Gltalédnos keres8rendszerekben megjelend, jellemz8en széveges vagy képes-széveges hirdetések.

Listing
e horizontdlis vagy vertikélis apréhirdetési, arésszehasonlité, aukciés szolgéltatdsok adatbdziséban térténd
megjelenéssel kapcsolatos fizetett elhelyezések, kiemelések, nem beleértve a vasérlasi tranzakciés jutalékokat.

Email marketing

® optin emailcimeket tartalmazé adatbdzisra killdstt reklamcéld izenetek / reklamcéld emailek,

® optin emailcimeket tartalmazé adatbdzisra kildstt emailekben elhelyezett hirdetések (pl. hirlevelekben bannerek,
szdveges hirdetések, szponzordciék stb.) / nem kifejezetten rekldmcélé emailek.
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Definicidk 2/3

Automatizélt/programmatic kéltések
e Az automatizalt display médiakoltesekbe tartozik minden olyan vasarlas, ami egy automatizalt, technologiai platformon
tortenik.
e Az automatizalt koltesen beliil megkiilénbsztetjik a programmatic kltést, melybe a Google (non-search) és a
Facebook kéltéseket nem szamoljuk bele

e A programmaticot tovabbi ket reszre bontjuk: RTB (Real Time Bidding) es non-RTB.

Az RTB eseten minden egyes hirdetes-megjelenesre valos idejl, egyedi licit {aukcid) zaijlik a vasarloi es az eladoi oldal kozatt, igy az
arak is a licit soran kerulnek meghatarozasra.

Non-RTB alatt ertink minden olyan display kdltest, ami automatizalt, de nem RTB.

Mobil rekldm

e mobilra/tabletra optimalizlt weboldalakon megjelend hirdetések és a mobil applikacidkban elhelyezett hirdetések.

- iab



Definicidk 3/3

Hazai, lokdlis

e Az adigitdlis/online szerepld, amely mukddésének fo' értékvezérld tényezoi (bevétel, kdltségek, adézds) magyarorszagi

telephelyhez kéthetoek.

Globdlis

e A Google és a Facebook reklémbevételeit értjik elsésorban, a szerepldk kére a jdvoben vdltozhat.

CAGR (Compound Annual Growth Rate)

e  Osszetett éves ndvekedési iitem.

Net-net

o Alistadrbél az igynskségi kedvezmények, jutalékok, mennyiségi kedvezmények, elsé hirdetdi kedvezmények és egyéb

kedvezmények levondsa utdn fenmarads, ténylegesen kiszamldzott hirdetési bevétel (AFA nélkil).

Net

e A mennyiségi kedvezmények, elsd hirdetsi kedvezmények és egyéb kedvezmények levondsa utdn fenmarads, ténylegesen

kiszamlazott hirdetési bevétel, valamint az ugyndkségi jutalék (15%) ahol ez értelmezhetd (AFA nélkil).
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Megjegyzések

Az |IAB Hungary és a PwC térekszik minden részterileti adatot tébbkarés
ellendrzés utdn véglegesiteni (akdr dnbevalldssal, akér szakértsi becsléssel
kerGlt meghatdrozésra), azonban a Search szegmensben valamint a Social
media marketing koltések teriletén (a Display szegmens része) ez a tébbihez
képest korldtozottan valdsithatd csak meg.

A PwC és az IAB Hungary feleléssége nem terjed ki a felmérés
6sszedllitdsdhoz megkérdezett piaci szereplék (cégek és szakemberek) hamis
kozlésbdl, tajékoztatdsbdl illetve szandékos hibdbél eredd (vagy azzal
kapcsolatos) bdarmilyen veszteségért, karért, koltségért vagy kiaddsért.

A PwC ezeket az informdciékat nem ellendrizte az dltalédnosan elfogadott
sztenderdeknek megfeleléen (auditdlds), igy kovetkezésképpen a PwC ezek
helyességéért nem vdllal felel8sséget.

il iab



|AB Hungary

A digitdlis média és marketing piac szakmai szervezete
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