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Azonnali kozlésre

A szakmai szovetségek egydntetiien elutasitjaAk az iparagi parbeszéd nélkiil
benydjtott reklamadéra vonatkozé torvénytervezet tartalmat

A kommunikacios iparag a Magyar Reklamszdvetség 6sszefogasaval a tavalyi és
idei évben targyalasokat folytatott a kormanyzattal az iparagat érint6 esetleges
Uj adoénemek kapcsan. Ezen folyamatok alapjan meglepetésként érte az
iparagat és annak meghataroz6 szakmai szervezeteit, hogy az elmult napokban
a sajté tényként kezelte a reklamadot tartalmazd térvénytervezet Ujboli
felvetését, majd ez az Orszaggy(lés honlapjan a mai napon meg is jelent, |évén
az iparagat err6l a kormanyzat semmilyen moédon nem értesitette.

A tervezet a tavalyi javaslatnal is sulyosabb terheket r6na a magyar
médiavallalkozasokra, amelyek jelenleg is szamos adénem formajaban jarulnak
hozza a kbzds teherviseléshez. Tovabbi versenyhatranyt jelent a kivetendd adé
a magyar kommunikacios iparag szamara az olyan globalis szerepl&kkel (pl.
Google, Facebook) szemben, akik a magyar rekldampiaci bevételek jelentds
részét képviselik.

A reklamadd o©sszege a médiavallalkozdsok oldalan koltségndvekedésként
jelentkezik, amelyet a médiavallalatoknak ki kell gazdalkodni - mivel az
aremelés a jelenlegi piaci viszonyok kozott szinte lehetetlen, ezért fél6, hogy a
kies6 bevételre adott valasz csak a munkahelyek megsziintetése, valamint a
magyar nyelv( tartalomeldallitas visszafogasa lehet.

Kuléndsen sulyos kovetkezményekkel jarhat az add kivetése a televizids
szektorban, amely az add savos szerkezete miatt a legnagyobb befizet6 lehet.
Az add Osszegének kigazdalkodasara adott végsé valasz a magyar székhelyd
vallalkozasok kulfoldre koltézése lehet, amely természetesen még nagyobb
volumen(i munkahely-csdkkenéssel illetve kdltségvetési bevételkieséssel jarna.

A reklamad6 azonban nem csak a médiavallalkozasokat, hanem &attételeken
keresztil az egész kommunikaciés iparagat, igy a hirdet6ket, a
reklamlgynokségeket valamint az egyéb kiegészit6é szolgaltatasokat végzd,
jellemz6en magyar kkv-kbol all6 szegmenseket is karosan érintené.

A Magyar Reklamszdvetség tavalyi kutatasa kimutatta, hogy minden reklamra
koltott 10 forint 47 forintttal jarul hozza a nemzetgazdasag ndvekedéséhez. A
kommunikacios iparag a nemzetgazdasag motorja, ilyen mddon a tervezett
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adobol remélt koltségvetési bevétel eltdrplil azon karos hatasokhoz képest,
amely az iparag szlkilésébdl, ilyen mddon az innovacié csdkkenésébdl, a
munkahelyek elvesztéséb6l és a fogyasztds csokkenésébbl érintheti a
koltségvetést.

Az iparagi szervezetek a fentiek alapjan ezuton is arra kérik a Kormanyt, hogy
vizsgélja felll a reklamadé bevezetésére vonatkoz6 javaslatot, illetve tartsa fent
az iparaggal azt a parbeszédet, amely hozzajarul ahhoz, hogy a kommunikéacios
szektor tovabbra is betdlthesse a magyar gazdasadg ndvekedésében jatszott
fontos szerepét.
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