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Kulonbségek a kommunikaciéban

JPUSHIdRd NPULL]

« Félbeszakitja a potenciadlis ugyfél * A vevG megoldasaira keresi 3

tevéken séJét I,IO (ébalia Er;wr}w/e valaszt, nem azonnal értékesit,
yseget, 19y P : 9 hanem kineveli a vevot

elrabolni a figyelmét

- Altaldban kézvetlen eladasra épit rlgényt teremt a termekre vagy a

T radic g , J szolgaltatasra
dis"o|ar;,a o, outdoor, print, rect « PR cikk, content marketing, kereso,

affiliate marketing
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Push és pull megjelenése az attribuciéos modellezésben

e Catenaccio
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Push és pull megjelenése az attribuciéos modellezésben
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Push és pull megjelenése az attribuciéos modellezésben
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Vasarloi Gtvonal az esklvéig
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Swipe Right Goona Travel
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Vasarloi atvonal a konverzidig
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Awareness

Black Friday sale at my place

All clothes 100% off......



Awareness kampanyok ismérvei

 —

- Széles elérés
- Méarkaépités / erés taktikai Uzenet
- Audiovizualis csatornak hasznalata
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Széles elérés attribucios kihivasai

Biztos hely a
segitett konverzidok | o |
. Last Click First Click Linear
kozott
Valods szerepének
megismeréséhez

egyedi modell
szukséges Position-based Time Decay Data-Driven

cafécommunications



Markaépités attribucios kihivasai

Regota var?
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Nem kothetd egy
awareness
iInterakcidéhoz a
vasarlasra gyakorolt
hatas

Magas
markaismertség
mellett az
inkrementalis hatas
nehezen
kimutathato
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A hiitd és a moségép
mindig egyszerre romlik el.”
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Csatornahasznalat attribucios kihivasai

Cross-device mérés j
korlatozott
Offline csatornak
integralasa
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Engagement &
Consideration
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Pull kampanyok ismérvei

SZABO KIMMEL TAMAS + OSTORHAZI BERNADETT + STOHLANDRAS ~ NAGY FERO

Felhasznalodi
Igényekre épit

Hosszutavu

Organikus

NOVEMBER 9-TOL
A MOZIKBAN
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Felhasznalodi igények kielégitésének szerepe

Latjuk, hogy a

készitett tartalmak =

milyen sullyal
szerepelnek a

vasarlasi 2%
dontésekben

5%

9%

1%

111.62

8.20
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Hosszutavu mérés attribucios kihivasai

Path Length in Conversions Conversion Value Percentage of Total
. s e . Interactions M conversions Conversion Value
Az attribucios 1 1002 UF 000 p—
modellek nem
mlﬂdlg tUd_]ék 2 390 HUF 0.00 1332';-
lefedni a teljes 3 271 HUF 0.00 e
vasarlasi Utvonalat 4 o i sov. I
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Hosszutavu mérés attribucios kihivasai

Az attribucios
modellek nem
mindig tudjak
lefedni a teljes
vasarlasi utvonalat

Path Length in
Interactions

1

2

3

Conversions

1,002

390

271

193

Conversion Value

HUF 0.00

HUF 0.00

HUF 0.00

HUF 0.00

Percentage of Total

M conversions

2.4

0.00%

10.28%
0.00%

7.14%
0.00%

5.09%
0.00%

Conversion Value

49%
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Organikus megjelenések az attribucioés modellekben

Hirdetések és
forgalomtereld
csatornak
szerepelnek a
modellekben

MOM Park
23 6rdja-

Nivos Uzleti megbeszélés? A siker titka: stilusos megjelenés egy
stilusos helyszinen! 8 {f oo

#MOMPark #Reserved #Mohito #MichaelKors #Silverisland
#OpticWorld
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Conversion
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Push szakasz a kampany lezarasaban

Direkt Uzenet,
egyszeru journey

Remarketing
szerepe
kiemelkedd

Optimalizalas
kulcsfontossagu

Ann

2 hours ago via Mobie &

1s3id yes :D — with Dennis | _

Share
21

and 54 cthers kke this.
>
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Egyszeril journey-k az attribuciés modellekben

A modell segit
megérteni a
journey-k mogott a
csatornak szerepét

8000
7000
6000
5000
4000
3000
2000
1000

Konverzidk szama konverzios utanként
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Remarketing az attribuciés modellekben

| WILLSTALK{YOU)

Megmutatja a
valodi sulyat és
szukségességét a
journey-ben




Optimalizacio az attribuciés modellek alapjan

Channels Conversions
Paid Search 10958
(Other) 1575
A mindennapokban Display 2780
az optimalizacios Direct 1251
fO|ya mMat nem Organic Search 490
Vé |tOZi k Social Network 102
Referral 30
Email 12
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Koszonom a figyelmet!

Eross Csaba

eross.csaba@cafecommunications.hu
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