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Digitalis reklamkoltési adatok
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Digitalis reklamkoltési riportok



|JAB Adex

Az |AB adata vildgszerte a mértékado piaci
informdacid a digitdlis rekldmkoltésrdl

Az IAB US 1996 oOta teszi kdzzé az online
rekldmkoltési adatokat

Az |IAB Europe 2006-ban inditotta el az eurdpai
Adex projektet, magyar adatok 2008-1dl
taldlhatdak oft is

A magyar piacra vonatkozéan 2000. évtdl érhetdek
el az online rekldmkdltési adatok (MRSZ Internet
Tagozat)

2008-10l kezdddden a digitdlis (online+mobil)
rekldmkoltési adatok (IAB Hungary)

- iab




Magyar digitalis reklamkoltési
riport



IAB Hungary Adex

Az IAB Hungary Adex az ipardag hivatalos digitdlis reklamkoltési
adatsora

Célunk: atfogo, alapos, lehetdleg kontrollalt &sszehasonlithatd
adatok szolgdltatasa a hazai digitdlis reklomkoltésekrdl
Felmérésunk a nettd digitdlis reklamkdltést vizsgalja (net)

FO szegmensek és kUIon vizsgadlt részterlletek:

e F8 szegmensek:* e Kilon vizsgélt részteriiletek:

Display mobil

Search video

Listing programmatic
E-mail

* 2015-t61 kezd6d6en a mobil reklamkdltés a “kuldn vizsgalt részterlletekbe” keriilt, a “F& szegmensként” publikalt Display és Search adatok mind a desktop, mind a mobil kéltést tartalmazzak.
Az atsorolas a teljes reklamkoltési adatra nincs hatassal.

e iab



|IAB Hungary Adex struktura

Kulon
vizsgalt -
részteruletek

F6 szeg‘mensek

' display search listing email

* 2015-t61 kezd6d6en a mobil reklamkaltés a “kuldn vizsgalt részterlletekbe” keriilt, a “Fé szegmensként” publikalt Display és Search adatok mind a desktop, mind a mobil kéltést tartalmazzak.
Az atsorolas a teljes reklamkoltési adatra nincs hatassal.

i
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Nem vizsgalt piacok

Nincsenek a riportban az aldbbi digitdlis

rekldmkoltések:

® Olyan hirdetdk kdltései online médiatulajdonosoknadl, ahol a riportban
felmért médiacégek, sales house-ok, Ugyndkségek nem érintettek (pl. egyes
nem lefedett lokdlis online média és lokdlis hirdetd)

® KUIfoldi hirdetdk reklamkoltése kulfoldi rekldmszolgdltatdok bevondsdval,
kUIfoldi vagy magyar inventoryn célozva magyar fogyasztdkat, ahol a

riportban felmért médiacégek, sales house-ok, Ugyndkseégek nem érintettek

-y iab



EgyuitmUkodo partnereink



Koszonet az adatszolgaltatd piaci
szereploknek és partnereinknek!

Az IAB Hungary megbizasabdl a piaci adatokat
(bevallasok és szakértdi becslések)

a PwC Magyarorszag kft gyUjtotte dssze és
rendszerezte.

A Magyarorszagi Kommmunikdcios Ugyndkségek
Szbvetségenek Online szekcidja aggregadlt
adatszolgdltatdassal segitette munkdankat.

pu)—c‘: 2019. mdrcius Iab



Modszertan



|AB Hungary Adex 2018 moddszertan

Felméresunk piaci szerepldk dnbevalldsan
(IAB tag médiacégek és sales house-ok, MAKSZ tag Ugyndksegek)
és szakértdi becsléseken alapul:

Display: dnbevalldas és szakértdi becslések (globdlis szerepldk)
Search: dnbevallas és szakértdi becslések

Listing: szakértdi becslések

Email: dnbevallds és szakértdi becslések

KUI6n vizsgdlt részterUletek (mobil, video, automatizdlt): dnbevallds és
szakértdi becslések (globdlis szerepldk)

e iab






A 2018. év {0 jellemzoi

14%-0s digitdlis reklamkoltési ndvekedés 2017-hoz képest
Az Osszes szegmens nott — kiveve az email marketing szegmens

A mobil rekldmokra forditott rekldmbefektetések nagysaga mar
eléri a 32 milliard forintot

A programmatic megolddsokra forditott kdltések ndvekedése
tovabbra is kimagasld (+48% YoY)

A lokdlis szereploknél elkdltott rekldmpénzek részaranya tovabb
csokkent (47%-rol 45%-ra)

e iab



Digitalis reklamkoltés 2018

90,3 mrd Fi

+ 14% Yoy
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milliard Ft

Folyamatosan bovulo digitdlis reklampiac

A digitalis reklamkoltés nagysaga, aranya* a reklamtortabol
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+14%, +10,9 mrd Ft (YoY)

A digitalis reklampiac novekedése
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FO szegmensek



Display - search - listing — emaiil

az email kivételével minden szegmens bovilt

milliard Ft

45

40

35

30

25

20

15

10

Net adatok

Display

39,1

35,2

15,0

12 13 315 11 g9

0,8

Search Listing E-mail

m2013 m2014 m2015 m2016 m2017 m2018

i

pwec

g@@unq

2019. mdrcius ia



Display - search - listing — email

a szegmensek piaci részesedésén belil nincs lényeges valtozas
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Display: +14% novekedes

folytatdédo erés bovilés
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Search: +14% novekedeés

stabil, folyamatosan boviilo terilet
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Listing: +14% novekedes

milliard Ft

Net adatok
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A listing részpiacok valtozasa
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Email marketing - tovabbi csokkenés
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Kilon vizsgalt részteriletek



Mobil reklamkoltes

eros, 34%-os bovulés

Piaci részesedés* (1% 3% 5% C10%» (17%» CB0%» (85%H (4%
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Reklamkoltés - digitalis video

kiemelkedo, 64%-0s novekedeés
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Automatizalt rekldmkoltés

programmatic: 48%-o0s novekedés

18000
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Q
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Lokalis — globalis



Lokadlis — globadlis atrendezodés

gyorsabban bovilo koltés a globdlisoknal mint a hazaiakndl

A hazai ill. globalis szerepl6knél elkoltott digitdlis rekldmpénzek
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millidrd Ft

Lokadlis — globadlis atrendezodés

gyorsabban bovilo koltés a globdlisokndl mint a hazaiakndl
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Mobil reklamkoltes

a globadlis szereplok domindinak, nincs valtozas az aranyokban
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Reklamkoltés vs reklambevetel
(net vs net-net)



Net-net: 87,5 mrd Ft

Digitalis reklamkdltés vs bevétel (net vs net-net)
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B reklimkiités (net) = net-net

*2011: online, 2012-2018: digitalis (online+mobil). Ez a net-net adat jelenik meg az MRSZ reklampiaci 6sszesitésében (Reklamtorta).
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Melléklet



Koszonet az adatokért, szakértoi informacidokért!
A felmérés nélkiluk nem jott volna létre

Az IAB Hungary Adex NORI negyedéves bevalldsban
résztvevo mediacégek és sales house-ok

A MAKSZ dltal szervezett Ugyndkségi adatkdziésben
résztvevd Ugyndksegek és ugyndkségi csoportok

Valamint tovabbi piaci szakértdk
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A digitdlis rekladmpiac 2015-2018

FO szegmensek (vdltozds, piaci részesedés)

I. tablazat A digitalis reklampiac f6 szegmensei

2015 koltés 2016 koltés 2017 koltés 2018 koltés Valtozas Részesedés
2018/2017
Display 23 243 mFt 28 967 mFt 34196 mFt 39 062 mFt 14% 43%
Search 22 262 mFt 26936 mFt 30917 mFt 35 245 mFt 14% 39%
Listing 9 326 mFt 11242 mFt 13 247 mFt 15 043 mFt 14% 17%
E-mail 1341 mFt 1239 mFt 1067 mFt 930 mFt -13% 1%
Osszesen 56 172 mFt 68 385 mFt 79427 mFt 90 280 mFt 14% 100%
Net adatok
.
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A digitdlis rekladmpiac 2015-2018

mobil, globdlis-lokdlis, automatizait

I1. Tablazat Mobil hirdetési piac

2015 koltés 2016 koltés 2017 koltés 2018 koltés Valtozas Részesedés
2018/2017
Mobil 9 336 mFt 16707 mFt 23889 mFt 32 032 mFt 34% 35%
II1. tablazat Lokalis és globalis szereplok bevételei
2015 koltés 2016 koltés 2017 koltés 2018 koltés Valtozds Részesedés
2018/2017
Osszesen 56 172 mFt 68 385 mFt 79 427 mFt 90 280 mFt 14% 100%
Lokalis 28181  mFt 33472 mFt 37670  mFt 40784  mFt 8% 45,2%
Globdlis 27991 mkFt 34928 mFt 41757 mFt 49496  mFt 19% 54,8%
IV. tablazat Automatizalt hirdetési piac
2015 koltés 2016 koltés 2017 koltés 2018 koltés Valtozds o esedés
2018/2017
Teljes automatizalt pia 6325 mFt 9053 mFt 12204 mFt 16980  mFt 39% 19%
Ebbdl programmatic 580 mkFt 1028 mFt 1822 mFt 2701 mkFt 48% 3,0%
Ezen beliil RTB 513  mkFt 944  mkFt 1708  mkFt 2593 mFt 52% 2,9%
Net adatok
(.
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A display koltések kalkulaciéja (2018)

IAB tagok
net-net desktop
display bevétel

Bevallott bevétel
15 766 m Ft

azai szereplo

Mobil display
bevételei

4574 mFt

Korrigalt net-net Net-net indirekt Teljes tigynokségi Net koltés
bevétel bevétel piac net-net bevétel Anet-net a net
55,3% Véla§zad6k "Blé(}ia aranyaban 85%
14 480 m Ft 8 716 m Ft aranya 70,85% 1 m Ft
44°0m 716 m 12 303 m Ft L 4474
Direkt koltés
> Net-net bevétel 44,7%-a
5 764 m Ft
Tovabbi mobil Teljes mobil display
display bevételek bevételek - ~
Globlis szereplok El6z6 kettd osszege Egyéb, nem
11 598 m Ft 16 172 m Ft lefedett piac
Bevallott koltés és
szakértGi becslés
2 652 m Ft
-~
Ossz. desktop display
22 890 m Ft

‘ Osszesen display
\ 39 062 m Ft

pwec
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Definiciok 1/3

Display

e hagyomdnyos bannerhirdetések, rovid szdveges hirdetések, képes-szdveges linkbox-ok, hosszabb
szbveges hirdetések, szponzordcids megolddsok, rich média hirdetések, tartalompartnerségek,
social media marketing és ads-in-video hirdetések

Ads-in video (video)
in-stream video hirdetések (pre, mid post), overlay a videokon

e valamint minden mds olyan koltést is ebbe a kategdridba sorolunk, amely nem sorolhatd sem az

Email/eDM, sem a Mobil kategdridba, nem Listings €s nem Search tipusu koltés.

Search

e dltaldnos keresérendszerekben megjelend, jellemzéen szbveges vagy képes-szoveges hirdetések.

Listing
e horizontdlis vagy vertikdlis aprohirdetési, ardsszehasonlitd, aukcids szolgdltatdsok adatbdzisdlban

térténd megjelenéssel kapcsolatos fizetett elhelyezések, kiemelések, nem beleértve a vasarldsi
tranzakcios jutalékokat.

Email marketing

e opt-in emailcimeket tartalmazd adatbdzisra kUldott rekldmcéll Uzenetek / rekldmcéld emailek,

e opft-in emailcimeket tartalmazd adatbdzisra kiGldott emailekben elhelyezett hirdetések (pl.
hirlevelekben bannerek, szoveges hirdetések, szponzordciok stb.) / nem kifejezetten rekldmcéll
emailek.

pwe
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Definiciok 2/3

Automatizalt/programmatic kdltések

e Az automatizalt display médiakaltesekbe tartozik minden olyan vasarlas, ami egy automatizalt,
technologiai platformon toitenik.

e Az automatizalt koltesen belil megkilénbdztetjik a programmatic kdltést, melybe a Google (non-
search) és a Facebook kdltéseket nem szadmoljuk bele

e A programmaticot tovabbi ket reszre bontjuk: RTB (Real Time Bidding) €s non-RTB.

Az RTB eseten minden egyes hirdetes-megjelenesre valos idejU, egyedi licit (aukcid) zajlik a vasarloi es az eladoi
oldal kozott, igy az arak is a licit soran kerdlnek meghatarozasra.

Non-RTB alatt ertunk minden olyan display koltest, ami automatizalt, de nem RTB.

Mobil rekldm

e mobilra/tabletra optimalizdlt weboldalakon megjelend hirdetések és a mobil applikdcidkban
elhelyezett hirdetések.
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Definiciok 3/3

Hazai, lokdlis

e Az adigitdlis/online szereplo, amely mukddésének fo"értékvezérlc tényezoi (bevétel, kdltségek,
adodzds) magyarorszAagi telephelyhez kdthetoek.

Globdlis

e A Google és a Facebook reklambevételeit értjik elsésorban, a szereplok kdre a jdvoben vdaltozhat.

CAGR (Compound Annual Growth Rate)

o Osszetett éves ndvekedési Utem.

Net-net

e Alistadrbdl az Ugyndkségi kedvezmeények, jutalékok, mennyiségi kedvezmeények, elsé hirdetdi
kedvezmények és egyéb kedvezmények levondsa utdn fenmarado, ténylegesen kiszadmldazott
hirdetési bevétel (AFA nélkyl).

Net

e A mennyiségi kedvezmények, elsé hirdetdi kedvezmények és egyéb kedvezmények levondsa utdn
fenmarado, ténylegesen kiszamldzott hirdetési bevétel, valamint az Ggyndkségi jutalék (15%) ahol
ez értelmezhetd (AFA nélkdl).
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Megjegyzéesek

Az IAB Hungary és a PwC tdrekszik minden résztertleti adatot tobbkdros
ellendrzés utdn véglegesiteni (akdar dnbevalldssal, akdr szakértdi becsléssel
kerGlt meghatdrozdasra), azonban a Search szegmensben valamint a Social
media marketing kdltések terGletén (a Display szegmens része) ez a tdbbihez
képest korldtozottan valdsithatd csak meg.

A PwC és az IAB Hungary felel8ssége nem terjed ki a felmérés dsszedllitdsahoz
megkérdezett piaci szerepldk (cégek és szakemberek) hamis kdzlésbdl,
tajékoztatdsbdl illetve szdndékos hibdbdl eredd (vagy azzal kapcsolatos)
bdrmilyen vesztesegért, karért, koltségért vagy kiaddaseért.

A PwC ezeket az informdcidkat nem ellendrizte az dltaldnosan elfogadott
sztenderdeknek megfelelden (auditdlds), igy kdvetkezésképpen a PwC ezek
helyességéért nem vdallal feleldsseget.
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|JAB Hungary

A digitdlis média és marketing piac szakmai szervezete
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