Megkérdeztiik a
meédiafogyasztot

Az internetez6k online és offline
médiafogyasztasa




A legjellemzobb idotoltés: tévé és kozosségi média
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* A nyomtatott sajtd esetében a rendszeres és az alkalmi olvasok ardnya szerepel
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**A heti/rendszeres haszndldk kérében,a vdlaszaddk 6nbevalldsa és szubjektiv becslése alapjdn
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A tobbség nem valtoztatna a médiafogyasztasan

2017 => 2018 2018 => 2019
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Az internet megoli a hagyomanyos médiat? Nem teljesen...

5 évvel ezel6tthoz képest...

Akiknél az internetezés komoly szerepet jatszik

V kevesebbet A tobbet abban, hogy kevesebbet hasznalja
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A vdlaszaddk onbevalldsa és szubjektiv becslése alapjén
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Az internet nem csak elvesz, hanem hozza is ad(hat)

VIDEO videdmegosztok hasznalata 46% 43%

filmek, sorozatok streamelése 13% 32%

él6 kozvetités kovetése online 8% 26%

fizet6s online videotéka szolgaltatas
hasznalata

7% 11% A

tévéadas, tévémUsor visszanézése az 5

interneten -
AUDIO online zenetar hallgatasa . 18%
radidhallgatas az interneten 38%
LETOLTES torrentrdl letdltott tartalm,ak 15% 29%
fogyasztasa

pénzért letoltott tartalmak &
fogyasztdsa

v 10%

¥ rendszeresen alkalmanként




Egyre inkabb mobilra fordulunk

Mekkora részt tesz ki az 6sszes internetezéssel toltott idébdl
a mobil eszkézokrél térténd internethaszndlat*
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18% 38% A
30-50% >50%

A vdlaszaddk énbevalldsa és szubjektiv becslése alapjdn
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. rendszeresen
19%
alkalmanként

A mobil eszk6zon térténd internetezés aranyanak valtozasa*

V¥ csokken(t) A né(tt)

2017 => 2018 7% % 33%

2018 =>2019 9% & o 17%



Reklameszko6zok a fogyasztok szemével
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Az adott eszkdzdn megjelend rekléamokat altalaban véve...

y . [aft/a ‘-:" ltének {ﬁg} 1 Fallialtée) 2’0
- mennyire érzi valdban neki szélénak (relevancia)
Gtfoku skéldn mérve.

Az adott eszkdzzel elérhetd (azt rendszeresen hasznalo) kézénségen beliil.

Figyelem! Az 4bra felnagyitja a kiilonbségeket!
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vdsdrldst érdeklddést

. generdlt* generdlt*
[P v - 38%
% print - 37%

/ email . 30%

x social . 39%
E display l 35%

i outdoor l 30%

Q search l 31%

Oy  rddio I 35%

a applikdcio I 31%

° video l, 33%
*az elmult egy évben

az adott médiumot rendszeresen hasznalok kérében



Koszonom
a figyelmet!

imre.kurucz@nrc.hu




