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IAB Adex

Az |AB adata vildgszerte a mértékadd piaci informdcié
a digitdlis rekldmkaoltésrdl

Az IAB 1996 éta teszi kozzé az online rekldmkoltési

adatokat (US)

Az |AB Europe 2006-ban inditotta el az eurépai Adex
projektet, mi 2008-ban csatlakoztunk

Az online-ra vonatkozd hazai rekldmkoltési adatok
2000. évtdl érhetéek el
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IAB Hungary Adex

Célunk: atfogé, alapos, kontrollalt, sszehasonlithaté
koltési adatok szolgéltatdsa a hazai digitélis
rekldmkoltésekrdl

Az IAB Hungary Adex a netté digitélis rekldmkoltést
vizsgdlja:
e Online

Display

Search
Listings

Email

e Mobil

o iab



Egyittmikodo partnereink

h Az IAB Hungary megbizdsdbél a piaci adatokat

a PwC Magyarorszdg gy(ijtotte 8ssze és rendszerezte.

A Magyarorszdgi Kommunikdciés Ugynokségek Szovetségének
Online szekciéja aggregdlt adatszolgdltatéssal segitette munkénkat.
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Modszertan

A telmérés piaci szerepl8k dnbevalldsan és szakértdi
becsléseken alapul.

Display: énbevallds és szakértéi becslés (globdlis szereplék)
Search: énbevallds és szakértéi becslés
Listing: szakért&i becslés

Email: dnbevallds és szakértdi becslés

Mobil: dnbevallds és szakértsi becslés (mobil search)

Adatszolgdltatdsban 30 médiacég és sales house, 20
Ugyndkség és tdbb tucat piaci szakember vett részt.

o iab



milliard Ft

A kornyezet ellenére novekedés

A gazdasdg gyengélkedése (GDP:-1,7%) és a rekldmpiac
csokkenése ellenére a digitdlis rekldmkoltés 2012-ben

is novekedett.

A digitadlis reklampiac névekedése
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Digitalis net reklamkoltés 2012: 35.65md Ft

A digitalis reklamkoltés nagysaga,
aranya” a reklamtortabol
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Szegmens adatok

-

16.789 md Ft
YoY: + 12%

Share: 47%

\_

~N

-

12.433 md Ft
YoY: +27%

Share: 35%

J

Display
Social media
Direkt és indirekt

koltések

\_

\

J

4 )

4.653 md Ft
YoY: 0%

Share: 13%

\_ J

Search
PPC rendszerek

(non-display)

Vertikalis (Auts, Allds,
Ingatlan)
Ar-8sszehasonlité

Aukcids (kiemelések)

-

0.88 md Ft
YoY:-7%

Share: 2.5%

\_

~

J

4 )

0.896 md Ft
YoY: n.a®

Share: 2.5%

- J

Email marketing

eDM

Mobil reklém (display,

search)

VALTOZAS:

1.Mobil direktet (sms, mms
stb) NEM tartalmaz
2.Viszont mobil search
adatot igen

il

pwec
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Digitalis reklamkoltések megoszlasa

2012
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u display
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= listing
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A display szegmens valtozasa
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A search szegmens valtozasa
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A listing szegmens valtozasa
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A listing alszegmensek valtozasa
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A 50% - 50%
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Az email szegmens valtozasa
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A mobil reklam szegmens valtozasa

1

0.9
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0.896

0.4
0.3

+245%

0.2

0.26

0.1

0
2011 2012

mobil rekldm (md Ft) ™ mobil direkt (md Ft)

Fontos megjegyzés: a 2011. és a 2012. év mobil rekldmra vonatkozé adatai nem 8sszehasonlithatéak, mivel a 2012. évi adatban
nincs mdr benne a ,mobil direkt” kéltés, viszont belekerilt a ,mobil search” szegmens!
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Szezonalitas”
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* AZ IAB Adex NORI bevallésban résztvevd cégek adatai alapjan (web display, email, mobil)

2009
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—2011
2012
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Osszesitett adatok

2011 koltés 2012 koltés Valtozas Részesedés

Display 14988 mFt 16 789 mFt 12% 47 %
Search 9 800 mkEt 12 4553 mFt 27% 35%
Listings 46753 mFt 4 653 mFt 0% 13%
1. Vertikalis apro 3495 mkFt 3243 mFt -7% 9%
Autd 613 mFt 545 mFt -11% 2%
Allas 1967  mFt 1797  mFt -0% 5%
Ingatlan 915 mkFt 900 mFt -2% 3%
2. Ar-0sszehasonlité 507 mkEt 760 mkEt 50% 2%
3. Aukcios 671 mFt 650 mFt -3% 2%
E-mail 048 mFt 880 mFt -7% 2,5%
Mobil 740 mkEt 896 mFt n.a. 2,5%

Osszesen 31148 mFt 35 650 mFt 14% 100%

pwec
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Neft vs netf-net

Az |IAB Adex reklémkéltést vizsgdl, ehhez a ,net” &
legkdzelebb

Az Adex metodikdja lehetévé teszi, hogy net-net adatot is
szolgdltassunk:

® 2012-ben a net-net digitélis rekldmkéliés 33,6 md Ft-ra tehetd.

Fontos:

o A digitélis kdltések jelentSs részénél nem értelmezhetd a ,net vs net-

net” (pl. search jelent8s része),

e ennek megfelelden eddig is csak a relevans szegmensekben
alkalmaztuk a net-re emelést (pl. display - igynskségi kéltések).
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Melléklet: display médszertan

Py N
/ -
i g K\\

/ -net indi Teljes iigynokségi slté
| Net-netdisplay | Net-netindirect JES UBYNOKSCEL Net koltés

|I bevétel | - bevétel > piac n'Et-n'Bt bgVétEI N A net-net a net
I Bevallortetr):rétel I 68,32% ?ﬂasgadok média arényaban 85%
aranya 85% 10 589 m Ft

620 mFt
\ 11153mFt / 7020m 9000 m Ft

Direkt bevétel
31,68%
3533 mFt

Egyéb,nem
lefedett piac

» Bevallott kiltés és
szakértdi becslés

2 666 m Ft

(Osszesen
16 789 m Fi
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