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Digitélis reklamkéltési adatok
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JAB Adex

Digitdlis rekldmkéltési riportok



|JAB Adex

Az IAB adata vildgszerte a mértékadé piaci informdcié a digitdlis
rekldmkoltésrd|

Az IAB US 1996 éta teszi kozzé az online rekldmkoltési adatokat

Az |IAB Europe 2006-ban inditotta el az eurépai Adex projektet,
mi 2008-ban csatlakoztunk

A magyar piacra vonatkozéan 2000. évtdl érhetéek el az online
rekldmkoltési adatok (MRSZ Internet Tagozat)

20086l kezdddéen a digitdlis (online+mobil) reklamkoltési
adatok (/AB Hungary)

e iab



IAB Hungary Adex

Magyar digitdélis reklamkoltési

riport



IAB Hungary Adex

Az IAB Hungary Adex az ipardg hivatalos digitdlis rekldmkéliési
adatsora

Célunk: atfogd, alapos, lehetdleg kontrollélt 8sszehasonlithatd
adatok szolgdltatdsa a hazai digitdlis rekldmkoliésekrd|

Felmérésink a nettd digitdlis rekldmkéliést vizsgdlia (net)

FS szegmensek és kilon vizsgdlt részteriletek:

e F3 szegmensek:* e Kilon vizsgdlt részteriletek:
Display mobil
Search video
Listing programmatic
E-mail

* 2015-t61 kezd6dben a mobil reklamkoltés a “kulon vizsgalt részteruletekbe” kerdilt, a “Fé szegmensként” publikalt Display és Search adatok mind a desktop, mind a mobil koltést tartalmazzak.
Az atsorolas a teljes reklamkéltési adatra nincs hatassal.

s iab




IAB Hungary Adex struktira

F6 szeg‘mensek

. display search listing email

*
Ysmmmnnnn

Kiilén OO
vizsgalt = video
részteriletek e

programmatic

.
.
= ‘assssmsEEEEEEEEEEEEEE

* 2015-t6l kezdédéen a mobil reklamkoltés a “kilon vizsgalt részterlletekbe” kerilt, a “Fé szegmensként” publikalt Display és Search adatok mind a desktop, mind a mobil kdltést tartalmazzak.
Az atsorolas a teljes reklamkéltési adatra nincs hatassal.

B
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Nem vizsgdlt piacok

Nincsenek a riportban az aldbbi digitdlis reklamkaoltések:

® Olyan hirdeték koltései online médiatulajdonosokndl, ahol a riportban felmért
médiacégek, sales house-ok, igyndkségek nem érintettek (pl. egyes nem lefedett

lokdlis online média és lokdlis hirdetd)

® Kdulfaldi hirdeték reklamkaltése kilféldi reklémszolgdltaték bevondsdval, kilfsldi vagy
magyar inventoryn célozva magyar fogyasztdkat, ahol a riportban felmért

médiacégek, sales house-ok, igyndkségek nem érintettek

s iab



Egyittm{kodd partnereink



Készénet az adatszolgdltatéd piaci
szerepléknek és partnereinknek!

Az IAB Hungary megbizdsébdl a piaci adatokat
(bevallasok és szakértdi becslések) a PwC Magyarorszég kft
gydUjtotte 6ssze és rendszerezte.

A Magyarorszdgi Kommunikdciés Ugynskségek Szdvetségének
Online szekcidja aggregdlt adatszolgdltatdssal segitette munkdankat.
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Médszertan



IAB Hungary Adex 2016 médszertan

Felmérésink piaci szereplék énbevalldsdn
(IAB tag médiacégek és sales house-ok, MAKSZ tag és tovdbbi Ggynokségek)
és szakértéi becsléseken alapul:

® Display: dnbevallés és szakértéi becslések (globdlis szereplék)
Search: énbevallds és szakértsi becslések

Listing: szakért8i becslések

Email: 6nbevallds és szakértdi becslések

Kolon vizsgélt részteriletek (mobil, video, automatizdlt): énbevallds és szakértsi becslések
(globdlis szereplék)

s iab
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A 2016. év 16 jellemzdi

Er8s, 22%-os digitdlis reklamkoltési ndvekedés

A mobil rekldmokra forditott reklambefektetések ardnya
27 %-ot tesz ki a display-en belul

(melynek 85%-a tovdbbra is a globdlis szerepléknél landol)

A programmatic kéltések meghaladjdk az 1 milliérd
forintot

A lokdlis szerepl&knél elkoltott rekldmpénzek piaci
részardnya el8szor csdkkent 50% ald a digitdlis
rekldmpiacon

i iab




Digitdlis rekldmkoltés 2016

68,38 mrd Ft

+ 22% YoY

iab



Folyamatosan bdviilé digitélis reklémpiac
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+22%, +12,2mrd Ft (YoY)

milliard Ft

Net adatok

A digitalis reklampiac novekedése
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IAB Hungary Adex 2016

F8 szegmensek



Display - search - listing - email

az email kivételével minden szegmens bévilt

35 (e
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20 000
i
)
E
15 000
11 242
10 000
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o
Dizsplay Search Listing E-mail
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Net adatok
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Display - search - listing - email

a szegmensek piaci részesedésén belil nincs |ényeges véltozdés
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40%
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Display: +25% novekedés

a display-en belil a mobil rekldmkéltés ardnya 27%
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Net adatok. Az abra kerekitéseket tartalmaz
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Search: +21% novekedés

e szegmensen belil a mobil rekldmkéltés ardnya 33%
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Net adatok. Az abra kerekitéseket tartalmaz
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Listing: +21% névekedés
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A Listing részpiacok vdltozdsa

+17%
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Az Email marketing szegmens véltozdsa
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Kilon vizsgdlt részteriletek



Mobil rekldmkoltés

kdozel 80%-os b8viilés

Piaci részesedés™
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Mobil rekldmkoltés

display - search bontés

1

Net adatok
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Rekldmkoltés videdkon

lassulé novekedés
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Automatizdlt reklamkoltés

programmatic: 77%-os névekedés, meghaladja az 1mrd Ft-ot

10 000
9 053
9 000 Automatizalt
2 000
Programmatic
¥ 000 6 325
6000 RTB
i
g som 4 388
E
4 000
3 000
2 000
1 028 944
10040 530 513
D o %
automated programmatic RTB
H2014 W2015 W2016
Net adatok Magyarazat: fentiekben a Google (non-search) és a Facebook koltéseket automatizaltnak, de nem programmaticnak tekintjuk.
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Lokdlis - globadlis



Lokdlis - globdlis dtrendez&dés

mérféldk8: 50% felett a globdlis szerepl8k piaci silya
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millidrd Ft

Lokdlis - globdlis dtrendez&dés

er8sen b3vil8 piacon belil gyorsabban névekvd kéltés a globdlis szerepl8knél
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Lokdlis - globdlis dtrendez&dés

display: névekszik a globdlis szerepl8k silya

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Flokalis ™ globalis
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Lokdlis - globdlis dtrendez8dés

mobil: a globdlis szerepl8k uraljak

2011 2012 2013 2014 2015 2016
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IAB Hungary Adex 2016

Reklamkoltés vs rekladmbevétel

(net vs net-net)



Net-net: 65,95 mrd Fi

Digitalis reklamkoltés vs bevétel (net vs net-net)

milliard Ft
&

20 -

2011* 2012 2013 2014 2015 2016

B reklamkaltés (net]  © net-net
*2011: online, 2012-2016: digitalis (online+mobil). Ez a net-net adat jelenik meg az MRSZ reklampiaci 6sszesitésében (Reklamtorta). —
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IAB Hungary Adex 2016

Melléklet



Kdszénet az adatokért, szakértdi informacidkért!

A felmérés nélkilik nem j6tt volna létre

Az IAB Hungary Adex NORI negyedéves bevallasban résztvevd
médiacégek és sales house-ok

A MAKSZ éltal szervezett Ggynokségi adatkézlésben részivevd
Ugynokségek és igyndkségi csoportok

Valamint tovdbbi piaci szakérték
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A digitdlis rekldmpiac 2013-2016

FS szegmensek (véltozés, piaci részesedés)

1. tablazat: Digitilis reklampiaci koltések, desktop és mobil platform egyben kezelve, 2016
Viltozas

2013 kiltés 2014 kioltés 2015 kiltés 2016 kiltés 2016/2015 Részesedés
Display 18149 mFt 20962 mFt 23 243 mFt 28 g67 mFt 2% 42%
Search 16 121 mFt 19 191 mFt 22 ah2 mFt 26936 mFt 21% 20%
Listing bobz mFt 8035 mFkt 9326 mFt 11242 mFt 21% 16%
E-mail B2y mFt 12406 mFt 1341 mFt 1230 mFt -B% 2%

Osszesen 41155 mFt 49433 mFt 56172 mFt 68 385 mFt 22% -

Net adatok

Sy iab




A digitdlis rekldmpiac 2013-2016

Kilén vizsgdlt teriiletek (valtozds, piaci részesedés)

I1. tablazat: Mobil platform hirdetési koltéseinek alakulasa, 2016

Valtoza
2013 kisltés  zoig kiltés  zo15kéltés 2016 kisltés APOZAS  Részesedés
2016/2015
Mobil 1943 mFt 4722 mFt 9336 mFt 16707 mFt 9% 24%
II1. tablazat: Automatizalt reklamkoltések megoszlasa, 2016
I I —_ v = Valtozas . .
2013 kiltés 2zo1g4 kiltés 2015 kiltés 2016 kiltés 2016/2015 Részesedés
Teljes automatizalt piac - mFt 4388 mFt 6325 mFt 9053 mFt 43% 13%
Ebbdl programmatic - mit 85 mFt s80 mkt 1028 mFt ik 1,5%
Ezen beliil RTB - mbFt 85 mFt 513 mFt 944 mFt 84% 1,4%
IV. tablazat: Video koltések alakulasa, 2016
2013 koltés 2014 koltés 2015 koltés  zo16 koltés Valtozhs Részesedés
2016/2015
Vided kiltések 503 mbFt 1225 mFt 1956 mFt 21609 mFt 11% 3%
Net adatok
.
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A digitdlis rekldmpiac 2013-2016

Listing szegmens részletei (véltozds, piaci részesedés)

V. tablazat: Listing hirdetési piac alakulasa, alszegmensekre bontva, 2016

Valtozas

2013 kiltés 2014 koltés 2015 koltés 2016 koltés 2016/2015 Részesedés

Listing 6062 mkFt 8035 mFt 9326 mFt 11242 mFt 21% 16%
1. Vertikalis apro gag17  mlt F5e50 mlt 6513 mkr 7730  mlt 19% 1%
Autd 643 mEt 812 mkFt 949 mkt 1123 mkt 18% 2%

Allds 2267 mFt 3658 mE 4238 mFt 49m mkt 17% i
Ingatlan 1007 mFt 1080 mFt 1327 mFt 1638 mFt 23% 2%

2. Ar-osszehasonlitd 1280 mEt 1738 m#A 1933 mFt 2262 mEt 17% 2%
3. Aukcids 90  mkFt 472 mkFt qoo0  mkt 541  mkFt 35% 1%
4. Hortzontdlis apro 27 mEt 27 mbt 480  mFr 700 mlt 46% 1%

Net adatok

i
pwe

iab




.-“.
A

A display kéltések kalkulacidja (2016)

IV. abra: A display koltések kalkulacidja, 2016

.“\

i,

n Eﬂﬂ:ﬁ?ﬁm Korrigilt net-net Net-net indirekt Teljes iigynokségi Net kisltés
display bevé f _ bevétel bevétel piac net-net bevétel A net-net a net
l 5P ::F ]HEiI'E F a7,06% I Vilaszadok média ' ardinyaban 85%
Bevallott hevite . ” ardnya 78,8% : -
 14960mE 14 083 m Ft 8Bg5mhR 11 285 m Fr 13 276 m Ft
;L""-\.-\.. - 4
Direkt kiltés
. . «  Met-net bevétel 36,84%-a
rd Y 5188 m Ft
Hazai szereplGk Tovibbi mobil Teljes mobil display
Maobil display display bevételek bevitelek
bevételei Globilis szereplik Elizd kettd dsszege Egyéb, nem
_ 2szsmEt 5322 m Ft 7847 m Ft lefedett piac
‘\ / Bevallott koltés és
. ' szakértdil becslés
2656 mR
(Ossz. desktop display
21120 m Ft
Osszesen display
28 967 m Ft
B
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Definiciék 1/3

Display
e hagyomdnyos bannerhirdetések, révid széveges hirdetések, képes-széveges linkbox-ok, hosszabb széveges hirdetések,
szponzoréciés megolddsok, rich média hirdetések, tartalompartnerségek, social media marketing és ads-in-video
hirdetések
Ads-in video (video)
in-stream video hirdetések (pre, mid post), overlay a videokon

e valamint minden més olyan kéltést is ebbe a kategéridba sorolunk, amely nem sorolhaté sem az Email/eDM, sem a
Mobil kategéridba, nem Listings és nem Search tipusd kdltés.

Search

e Gltaldnos keres8rendszerekben megjelend, jellemz8en széveges vagy képes-széveges hirdetések.

Listing
e horizontdlis vagy vertikdlis apréhirdetési, arésszehasonlitd, aukciés szolgdltatdsok adatbdzisdban térténd
megjelenéssel kapcsolatos fizetett elhelyezések, kiemelések, nem beleértve a vasarlasi tranzakciés jutalékokat.

Email marketing

e optin emailcimeket tartalmazé adatbézisra killdétt reklémcéld izenetek / rekldmcéld emailek,

® optin emailcimeket tartalmazé adatbézisra killdétt emailekben elhelyezett hirdetések (pl. hirlevelekben bannerek,
szdveges hirdetések, szponzordcidk stb.) / nem kifejezetten reklamcéls emailek.

p'lf‘l?_(:. 2017. mércius 1. Iab




Definiciék 2/3

Automatizdlt/programmatic kéltések
e Az automatizalt display médiakoltesekbe tartozik minden olyan vasarlas, ami egy automatizalt, technologiai platformon
tortenik.
e Az automatizalt kcltesen belil megkiilénbaztetjiik a programmatic kéltést, melybe a Google (non-search) és a Facebook
ksltéseket nem szamoljuk bele

e A programmaticot tovabbi ket reszre bontjuk: RTB (Real Time Bidding) es non-RTB.

Az RTB eseten minden egyes hirdetes-megjelenesre valos idejli, egyedi licit (aukcié) zajlik a vasarloi es az eladoi oldal kozott, igy az
arak is a licit soran kerulnek meghatarozasra.

Non-RTB alatt ertunk minden olyan display koltest, ami automatizalt, de nem RTB.

Mobil rekldm

® mobilra/tabletra optimalizalt weboldalakon megjelend hirdetések és a mobil applikdciékban elhelyezett hirdetések.
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Definiciék 3/3

Hazai, lokdlis

® Az adigitdlis/online szereplo, amely mukddésének fo' értékvezérlc'tényezai (bevétel, kdltségek, adézés) magyarorszagi

telephelyhez kathetoek.

Globdlis

® A Google és a Facebook reklambevételeit értjik elsésorban, a szerepldk kére a jdvoben vdltozhat.

CAGR (Compound Annual Growth Rate)

e  Osszetett éves névekedési Gtem.

Net-net

o Alistadrbdl az igyndkségi kedvezmények, jutalékok, mennyiségi kedvezmények, elsé hirdetéi kedvezmények és egyéb

kedvezmények levondsa utén fenmarads, ténylegesen kiszamldzott hirdetési bevétel (AFA nélkil).

Net

® A mennyiségi kedvezmények, elsé hirdetsi kedvezmények és egyéb kedvezmények levondsa utdn fenmaradé, ténylegesen

kiszamlazott hirdetési bevétel, valamint az ugynskségi jutalék (15%) ahol ez értelmezheté (AFA nélkil).
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Megjegyzések

Az IAB Hungary és a PwC torekszik minden részterileti adatot t6bbkérds
ellendrzés utdn véglegesiteni (akdr énbevalldssal, akdr szakértsi becsléssel
kerGlt meghatdrozdsra), azonban a Search szegmensben valamint a Social
media marketing koltések teriletén (a Display szegmens része) ez a tébbihez
képest korldtozottan valésithatd csak meg.

A PwC és az IAB Hungary feleléssége nem terjed ki a felmérés
6sszedllitdsédhoz megkérdezett piaci szereplék (cégek és szakemberek) hamis
kozlésbdl, tdjékoztatdsbdl illetve szdndékos hibdbdl eredd (vagy azzal
kapcsolatos) barmilyen veszteségért, karért, koltségért vagy kiaddsért.

A PwC ezeket az informéciékat nem ellendrizte az dltalédnosan elfogadott
sztenderdeknek megfeleléen (auditdlds), igy kdvetkezésképpen a PwC ezek
helyességéért nem vdéllal felel8sséget.
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