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‘NA MOST MI LEGYEN?’



MÉDIA



4NEW YORK TIMES MOBILHIRDETÉSI STRATÉGIÁJA
MÉDIA

NEM TUDJÁK A HELYÉN 
KEZELNI MÉG A 
HIRDETÉST



5A GUARDIAN.CO.UK MOBILOLDALA NÉHA MÁR NAGYOBB MINT A WEBOLDAL 
MÉDIA

GUARDIAN MOBILE VISITS 
OVERTAKE DESKTOP AT 
SOME TIMES OF DAY forrás: Guardian.co.uk



6MEGOLDÁS?
MÉDIA

ONLINE-BÓL JÖVÜNK, 
AHOL SZINTÉN NAGY A BAJ



KÜLÖN

7MEGOLDÁS?
MÉDIA

EGYÜTT



ÜGYFÉL



9HOGYAN HAT A MOBIL MINT HIRDETÉSI PLATFORM?
ÜGYFÉL
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Ha üzletileg és szakmailag is minden reklámhordozó megfelel a 
kommunikáció szempontjainak, melyik megoldást választanád?

Forrás: Belső, nem reprezentatív kérdőíves megkérdezés



10HOGYAN HAT A MOBIL MINT HIRDETÉSI PLATFORM?
ÜGYFÉL

Forrás: Belső, nem reprezentatív kérdőíves megkérdezés

58%

42%
Igen
Nem

Rendelkezel okostelefonnal?



11PRÉMIUM CÉLCSOPORT
ÜGYFÉL

Forrás: GfK Hungária elemzése a Madhouse részére | Digital Connected Consumer, 2012



A SMARTPHONE 
HASZNÁLÓK

70%-a
HASZNÁLJA 

TELEFONJÁT TÉVÉZÉS 
KÖZBEN

Forrás: IPSOS MEDIA CT









16KICSI
ÜGYFÉL



17KICSI
ÜGYFÉL



18KICSI
ÜGYFÉL



email: gabor.brindza@madhouse.hu
web: madhouse.hu
twitter:@madhousehu
tumblr: madhousehu.tumblr.com

A PREZENTÁCIÓ VÉGET ÉRT.
KÖSZÖNÖM A FIGYELMET!
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