podcas

insight
hungary
2021

MINDEN, AMIT A PIACROL,

A HALLGATOKROL

ES A MARKAMEGJELENESEKROL
TUDNI ERDEMES.

L

= Reklamszovetség




oW

26

bevezetés
piaci attekintés

I. magyarorszagi podcast médiakutatas
eredményei

a podcast a média legfontosabb
fogalmai



3 iab:




Eztabevezetdtkétévvel ezelSttkezdtem elirni. Akkor hatdroztamel, hogy
mindent meg fogok tenni annak érdekében, hogy Magyarorszégon is
felépiljon a podcast médiapiaci mikddését lehetévé tevd keretrendszer
és dkoszisztéma. Nyilvén nem pusztdn az on demand audiomédia irénti,
amuigy mdig meglévd csillapithatatlan lelkesedés hajtott, hanem az izleti
érdek is, ugyanis pont két évvel ezelétt inditottam el Uzlettdrsaimmal

kézosen az elsd hazai podcast-tartalomfejleszts céget, a Betone Studiét.

Ahogy minden j4tékot a szabdlyok megalkotdsa utdn lehet tisztességesen jatszani, Ggy egyetlen
piaci terilet sem képes fejl6désre és fenntarthaté Uzleti sikerek felmutatdséra az adott piac
miksdési elveinek és kereteinek megrajzoldsa nélkil. Eppen ezért inditottuk el 2020 kézepén
az |AB Hungaryn belil az Audié Munkacsoportot, hogy a podcast-médiapiacon mdr bizonyitott
és meghatdrozé piaci szerepldk, a médiatervezdi és vasérléi oldallal kézdsen megalkossuk a

mGkddésinket meghatérozé legfontosabb alapokat.

Abban mindannyian egyetértettink, hogy az elsé és legfontosabb teenddnk, hogy végre legyen
valédi, haszndlhaté informéciénk a piacrél, és ha van ilyenink, akkor azokat osszuk meg
mindenkivel, akit érdekel a podcastmédia. Egészen mostandig ugyanis senkinek nem volt birtokdban
pontos adat arrél, hogy mennyien hallgatnak Magyarorszdgon podcastet, hogy 8k kik, miért
vélasztjak ezt a fajta kikapcsoléddst, mikor és hogyan teszik mindezt. Semmit nem tudtunk biztosan.
Sejtéseink voltak, és anndl eggyel pontosabb, de kordntsem elegendd nemzetkdzi kutatdsi adataink,
valamint a cégek éltal készitett sajat, nem reprezentativ kérd&ivek eredményei is mutattak valamit.
Ez a korszak most lezdrult. Ebben a kiadvanyban olvashaté az elsé magyarorszégi podcast-
piackutatds részletes tanulmdnya, ami a fenti 8sszes nyitott kérdésre végre egyértelm(§ valaszt
ad. Es természetesen nagyjébdl beigazolédtak a sejtéseink, amik természetesen a nemzetkézi
eredményekhez nagyon hasonlitanak: de aminek a legjobban &rilink, hogy lényegesen tébben

vagyunk podcasthallgaték, mint amit korédbban a szakma becsilni mert.

Ez akiadvdny persze nem csak a kutatdsi eredményekrél szél. Abbélindultunk ki, hogy hidbaismerjik
a médiatermékink fogyasztéi oldalét jobban, ha mi misorkésziték, értékesiték, marketingesek nem
egy nyelvet beszélink. Ezért dsszedllitottunk egy kifejezetten ennek a szakmdnak sz4l6 szétart,
hogy legyen ké6z8s nevezdnk, ha podcastes megjelenésekrdl vagy csak dltaldban a médiumrdl

beszélgetink.



Emellett sz6 lesz még a piac szerkezetérél, a piac szerepl8ir8l, a médiatipus mikddési
mechanizmusérél is. Ezek a részek persze a 2021-es tavasz pillanatképei. A podcast médiapiac
ugyanis elképeszté gyorsasdggal vdltozik, és mivel a legfontosabb podcasthallgatdst lehetévé
tevs platformok nemzetkdzi cégériasok (Apple, Google, Spotify) kezében vannak, ezért barmikor

idhet olyan déntés, ami alapjaiban irhatja 4t a piac miksdését.

Abban mindenesetre biztosak vagyunk, hogy az on demand audié, ezen belil a podcast
médiafogyasztds dinamikusan fejl8dik, ezzel parhuzamosan pedig folyamatosan jelennek meg
a marketingcéld Uzenetek a podcastek koril, azaz hirdetési szempontbél is értelmezhetévé valik

ez a terilet.

Bizunk benne, hogy felkeltettik a kiadvény irdnti érdekl8dést, és azt is reméljik, hogy sikerilt

kedvet csindlni a podcastmédia tdmogatdsdhoz is. Kellemes olvasdst kivanunk!

Roman Balazs
IAB Hungary Audié Munkacsoport vezetdje,

a Betone Studio kreativ producere
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2021-ben, Gprilis 20-4n mutatta be az Apple a szokdsos éves tavaszi Gjdonségait, amit a
jarvanyhelyzet miatt nem éljenz8 kdzdnség elétt, hanem egy latvdnyos eldre felvett videdban
osztott meg a nyilvdanossdggal. Tim Cook vezérigazgatd a cég cupertinoi kézpontjdnak kertjében
sétélt, mikézben arrdl magyardzott, hogy milyen Gjdonsagokkal jdnnek el8 idén. A felsorolésban
a mdsodik volt az Apple Podcast teljes megdjitdsa, ami részben érinti a lejdtszé feliletet, de
egyben dtalakul a misorkésziték dltal haszndlt adminfelilet is, és ami ennél is fontosabb, a
tartalomgyartdk eléfizetdi rendszerben is terjeszthetik a misoraikat. Mindez elsére lehet, hogy
nem tGnik drémai fordulatnak, de - a podcast médiavilagban, ahol az Apple az egyik leger8sebb
szerepld - olyan |épés, ami jelent8s hatdst gyakorolhat a magyarorszdgi podcastpiacra is. Persze

nem azonnal, de hamarosan.

Nemcsak az Apple kdzpontigban kitalélt déntések hatnak azonnal és globélisan a podcast-
médiavilag alakuldsdra. Az Apple bejelentéséhez képest par nap kilénbséggel a Facebook is
el&dllt egy sor audiofejlesztéssel, az alkalmazdson belili podcasthallgatdst lehetévé tevd modul
hirével, egy hangrégzitd és szerkesztd eszkdzzel, és a Clubhouse sikersztoribél ihletet meritve, a

sajat beszélgetds szobdival.

Mindezek csak az elmilt egy hénap eseményei, de elég j6| megmutatidk, hogy a nemzetkézi

digitdlis médiapiacon az egyik legnagyobb pezsgés a digitélis audiotartalmak kéril van.

Az audiomédia Ujabb felemelkedése

Pedig a podcast egydltaldn nem 0j médiatipus, a technolégia a kétezres évek eleje 6ta
rendelkezésre dll, de igazi lendiletet az Egyesilt Allamokban is csak 2014-15-ben vett, amikor
széles kdrben elterjedtek az okostelefonok és a széles savi internet, és persze néhdny tehetséges

tartalomgyarté elkezdett min8ségi misorokat késziteni erre a feliletre is.

Az Egyesilt Allamokban azéta évrél évre jelentésen né a napi/heti/havi podcasthallgaték szama,
ielenleg 80 milliéan hallgatnak heti rendszerességgel misorokat a 12 évesnél idésebbek kdrében.
(Forrds: The Infinite Dial 2021.)

A kdzdnség folyamatos névekedése a rekldmozék kedvét is meghozta, a podcastmédia
reklambevételei az elmilt 5 évben évente 20-30 szdzalékkal névekedtek, és ez a tendencia a

Covid-jarvanyhelyzettel sijtott 2020-ban sem esett vissza jelentésen.



A podcast nemcsak az angolszdsz médiapiacon lett a legdinamikusabban fejl8d& terilet,
Dél-Amerikdban, AzsiGban és a nyelvileg sokkal széttagoltabb Eurépdban is dinamikusan és

folyamatosan né a hallgatéi tdbor és a tartalomkindlat, illetve dagad a hirdetési torta is.

Tartalomkindlat itthon

Magyarorszdg ebbél a szempontbdl kdveti az eurdpai trendeket, a kezdeti amatdr
tartalomszolgdltaték mellett az elmilt két évben megjelentek a profi tartalomgyarték, kisebb és
nagyobb médiacégek alakultak, illetve megjelentek a hirdetdi szponzori pénzek egy-egy midsor
mellett.

A hazai podcast-médiapiacra éltaldnossédgban jellemz8, hogy kialakuldsi fézisban van, ez
meghatdrozza a tartalomkinélatot is. Mint a digitalis média mds teriletein, a podcastek kérében
is jellemz8, hogy elséként a technoldgiai Ujitdsokra nyitott, lelkes magdnszemélyek inditottak el a
tartalomgyartarst a 2010-es évek elején, jellemz8en sajdt és szikebb ismeretségi korik, vagy a

hasonlé érdeklédésiek szérakoztatdsdra.

Ez az dllapot egészen 2017-18-ig meg is maradt, amikor a rddiék kézil egyre tébben kezdték
Ojrahasznositani egy-egy msorukat, azaz él8 sugdrzds utdn a tartalmat kézzétették podcast
formdbanis, illetve a radiék mellett megjelentek a profitartalomméhelyek podcastkezdeményezései.
Ezeket a misorokat jellemz8en a meglévs, kordbban f8ként irott tartalmat gydrté munkatérsak

készitették, igy ezek a misorok jellegikben nem tértek el jelentésen az amatdr tartalmaktdl.

Atartalomkindlatban a fordulépontot 2018-19 jelentette, amikor a legnagyobb online médiacégek
(Index, 24.hu) is tébb msort inditott el, illetve sajét feliletein latvdnyosan hirdetni kezdték ezeket a
tartalmakat. 2019-ben indult el a Betone Studio kifejezetten podcastfeliletre gydrtott mdsorokkal,

olyan formdtumok bevezetésével, amelyek kordabban nem voltak elérhetéek magyar nyelven.

Jelenleg a legtdbb online médiacégnek vannak podcastmisorai, a rddidk tovdbbra is elérhetévé
teszik a kordbban él8ben sugdrzott addsaik egy részét, egyre tébb a profi mindséglé misor, a
céges podcast és természetesen tovdbbra is sorra jelennek meg a magdnszemélyek dltal készitett

m{sorok.



A podcastformdtum népszer(iségét és tomegmédidvé alakulésdt jelzi, hogy egyre t6bb kordbbi
televizids, rédiés misorkészits jelentkezik sajét misorral, st éppen dprilis végén inditott podcastnek

nevezett, valéjdban persze inkdbb Youtube-os videdcsatornat a népszer( tévés, Friderikusz Sdndor.

Mivel mGsorok folyamatosan indulnak és szinnek meg, a kinélat nagysdgdt pontosan megmondani

nem lehet, de nagyjdbdl 250-300 kdzatti aktiv podcastmisor érhetd el magyar nyelven.

Kozdnség

A magyarok podcastfogyasztdsi szokdsairdl atfogd, reprezentativ kutatés egészen e kiadvdny
megjelenéséignemvolt, azinformdcidkat alapvetéen a nemzetkézitrendekbdl és a podcastvilagban
mozgd cégek sajdat, nem reprezentativ kutatdsaibél lehetett kinyerni. A 2021. februdr-marciusban az
|IAB Hungary megrendelésére, az NRC Piackutaté dltal készitett kutatds legfontosabb tanulsdgait
ebben a kiadvanyban kézsljik, ezért itt nem térink ki a podcasthallgatékra, mindéssze annyit
érdemes megemliteni, hogy a kilféldi piacokon végzett reprezentativ kutatdsi eredményekkel
azonos trend jellemzé itthon is. Azaz a fiatalabb, magasabb iskolai végzettségl, nyitottabb és
digitdlisan érett emberek hallgatnak misorokat. Jelenleg itthon az internetez8k 12 szézaléka
hetente és rendszeresen, azaz kézel 800 ezer ember.

Monetizalds

A podcast-médiapiac hasonléan minden mdas médiaterilethez, fogyasztéi és hirdetdi bevételekbdl
szerezhet pénzt. Jelenleg a fogyasztéi bevételt jellemz8en magdnszemélyek éltal |étrehozott
és mikodtetett podcastok tudnak szerezni, és leginkdbb valamilyen kézdsségi finanszirozasi

platformon (példéul Patreon) gydijtik az adoményokat a mésor hallgatsitél.

Ez a finanszirozdsi modell kifejezetten j6l mikddik a podcastek esetében, nem egy olyan hazai
podcast van, amelyik tébb szdzezer forint havi tdmogatdst gy(ljt éssze tdmogatditdl, ezzel
megalapozva a stabil mikédést.

A hirdetési bevételek a podcastek kérnyezetében (misoron belil, misor el8tt/utan) elhelyezett
hirdetésekbdl és/vagy szponzoréciés megdllapoddsokbdl jdhetnek. A podcastek gydrtdsara
szakosodott véllalkozdsokhoz érkezhet bevétel tovébbé a cégek, markdk sajat médiafelileteként



mékddtetett branded podcastek (brandcast) gydrtésabél is. A hirdetési és szponzordcids
megdllapoddsok 2019-ben kezdtek elterjedni elsésorban a professziondlis héttérrel rendelkezé

médiacégek podcastieinek kérnyezetében.

A IAB Adex 2020-as év digitdlis reklamkaltési adatait 8sszegz8 tanulmdnyban jelent meg elsd
hivatalos becslés a piac méretére vonatkozéan, amit az |IAB Audié Munkacsoportja készitett.
E szerint a digitdlis audiomédidanak 2020-ban 238 millié forint reklémbevétele volt, ebben az
dsszegben azonban benne van a streaming zeneszolgdltatasi felileteken megjelend reklam is,

azaz nemcsak a podcasteké.

A piac teljes mérete nehezen megéllapithatd, hiszen a rengeteg nem profi misorkészité drazdsi
modellje nem ismert, a profi médiacégek dltal mikddtetett podcastek esetében pedig nehéz
megdllapitani, hogy melyek azok a bevételek, amik kifejezetten és csak a podcasttartalomnak
koszonhetSen jelentek meg. Osszességében kijelenthetd, hogy ez a médiapiac gyermekkorban

van, de mar lathaté és jelentds a ndvekedési potencidl benne.

Médiatervezés, vdsarlds
A magyarorszdgi podcast-médiapiac értékesitési, vasarldsi dkoszisztémdija csak részben épilt fel,

ezért ebbe a médiacsatorndba az elérésekhez képest kevés hirdetdi pénz dramlik.

Ennek egyik oka, a médiatipus Gjszer(sége. A piaci szereplSk 6sszessége meglehetdsen keveset

tud a podcastmédia mind tartalmi, mind m(kédési médjérél, a megjelenési lehetéségekrdl.

A piac vésarléi oldaldn a hirdetdk és az Sket képvisel8 médiaigynskségek dlinak, a masikon pedig
egy 6ridsi misorhalmaz, amelyekbdl néhdny ugyan kétheté egy-egy ismertebb médiacéghez, de
a tébbség figgetlen amatdrékbdl é&ll, akik ugyan a podcast tartalomgydrtédsdban akér tébb éve

benne vannak, de a médiaipart, a médiavdsarlds folyamatét viszont egydltalan nem ismerik.

A 2021-es év ilyen szempontbdl is vélhetden vdltozdst hoz majd, mert tébb kezdeményezés
is elindult, hogy a figgetlen podcastereket dsszekdsse a hirdet8kkel vagy az &ket képviseld
médialigynokségekkel. Kordbban a digitdlis média mds teriletén ténykedd sales house-ok is
elkezdtek podcasteket értékesiteni és kifejezetten podcastek kdrnyezetében [évS hirdetések,

szponzordcids egyittmikddések értékesitésére is alakult specidlis sales house.



Mit vegyinke

A podcast hirdet8i megjelenések szempontjabél is kilénleges médium. Egyszerre él a
legklasszikusabb és a legmodernebb hirdetési formdkkal. Mig a podcastet legtébben a radiéval
és a digitélis médidval hasonlitjdk éssze, addig a nemzetkézi és immar az elsé hazai piackutatés
szerint is, a fogyasztdsi szitudcié miatt inkébb a kényvhéz és a magazinokhoz hasonlit. Ennek két

fontos oka van.

Az egyik a tudatos tartalomvdlasztds. A hallgatéknak vannak kivdlasztott misoraik, amelyeket
rendszeresen fogyasztanak, a podcasthallgatds valamennyire tervezetten térténik, az egyes
misorok meghallgatdsat a fogyaszték megtervezik, erre idét szakitanak, kézben pedig nem

csindlnak més kognitiv funkcidkat jelent8sen igénybe vevd masik tevékenységet.

A podcast kilénlegességének mdsik oka a fogyasztdsi szitudciébdl adédik. Nagy része a
hallgatéknak okostelefonon, filhallgatén / fejhallgatén keresztil fogyaszt misorokat, ami
kilonlegesen intim médiafogyasztési helyzetet eredményez. A fogyaszté nagyon kdzel engedi

magdhoz a médiumot, kis tilzéssal olyan, mintha a televiziét egy kontaktlencsére kivetitve néznénk.

Ez a kilénlegesen tudatos és intim fogyasztdsi helyzet meghatdrozza azt is, hogy milyen
rekldmoknak van helye egy podcast kérnyezetében, és azt is, hogy azon markék, amelyek
képesek autentikusan megjelenni, rendkivil kézel kerilnek a fogyasztékhoz. Ebben a médidban
nem mikddik a sz8nyegbombdzds, nem bir el sok reklémot, viszont cserébe elképesztd bevonédas

vérhaté a hallgatétdl.

A rekldmtipusok kézil a legelterjedtebb a klasszikus audio-reklémszpot, és az Ggynevezett host-
read-ad, azaz a misorvezetd dltal elmondott rekldm. Ez utébbi a misorvezetdi hitelesség miatt

sokkal nagyobb mozgésité erével bir, mint a legtébb mads felileten futé reklam.

Szintén jellemz8 megjelenési méd a szponzorécié, amikor egy misorfolyamot hosszabb ideig
tdmogat egy-egy hirdetd. Létezik programmatic audiohirdetés is, ami egyelére az Egyesilt
Allamokban is csak most kezd elterjedni.



Hirdetés és technika

Ebben az dttekintésben nem szeretnénk mélyebben elmerilni a technolégiai kérdésekben (erre
a fogalmakat magyardzé fejezetben tériink ki), de a rekldmozds szélesebb elterjedését neheziti
az is, hogy jelenleg a podcastek egy kis része képes dinamikus hirdetések elhelyezésére. A
dinamikus hirdetés azt jelenti, hogy a hirdetés/szponzordcié id8 vagy elérés alapjén keril be egy
mUsor epizddjaiba, majd a kampdny végével kikeril onnan, pontosan dgy, ahogyan a bannerek

is megjelennek a digitdlis felileteken egy-egy idére.

Amennyiben egy podcastnem képes a dinamikus hirdetés beillesztésére, akkor hirdet8i szempontbdl
csak a hosszabb tdvon is értelmezhetd, jellemz8en imdzskampdnyokkal van értelme megjelenni,
ugyanis az igy bekerilt szpotok 8rékre a misor részét képezik, marpedig on demand média révén
a podcastek esetében a meghallgatdsok jelent8s része nem a publikaldskor térténik, hanem akar

hetekkel, hénapokkal vagy évekkel késébb.

Hallgatottsdg mérése

A legfontosabb piaci mGkédést meghatdrozé tényezd, hogy a hirdeték pontosan tudjdk, hogy
a pénzikért mit vesznek. Mivel a podcastmédia esetében egyelére nincsen a hazai szakma
dltal elfogadott figgetlen dllandd hallgatottsdégmérés, ezért a hirdeték és médiaigyndkségek a
podcasterektdl szdrmazé adatokra tdmaszkodhatnak. Ezek kdzdtt vannak teljesen hiteles, az IAB
USA dltal ellen8rzétt adatok és vannak kevésbé kdvethetd szamok is, ez leginkdbb azon mulik,

hogy az egyes misorszolgdltaték mennyire professziondlis technolégiai eszkdzdket haszndlnak.

Amennyiben egy tartalomszolgdltaté nem vdsdrolja meg a hitelesitett adatszolgdltatést, akkor
alapvet8en a lejatszék éltal megkapott adatokbdl kell 8sszeszdmolnia a misor elérését. Mivel a
podcasteket nagyon sokféle lejatszén hallgatigk az emberek - és ezen lejatszék mésképp és mast

tekintenek meghallgatdsnak, - az igy ésszegydijtott adatok félrevezeték lehetnek.

Szerencsére egyre tdbb olyan hosztingoldal és adatszolgdltaté is van a piacon, amelyek a
kilonbdz8 lejatszok dltal szolgdltatott adatot 8sszesitik, silyozzék és az IAB USA dltal jdvahagyott

statisztikakat adnak.

Hosszabb tdvon a magyar piacon is szikséges lesz akdr ezt, a nemzetkézileg elismert mérési

szisztémdat megkovetelni és/vagy elinditani egy figgetlen mérést.
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PODCAST PIACKUTATAS 2021.

Magyarorszégon kordbban figgetlen misorkésziték tédbb nem reprezentativ kutatdst készitettek,
amelyben igyekeztek felmérni a hazai podcastmédia méretét, hallgatdi Ssszetételét. Ezen
kutatdsok mindegyike nagyon fontos tdmpont volt ahhoz, hogy képet kapjon az érdekl8dé a

podcast médiatipus névekedésérdl - és arrél, kik és miért hallgatnak on demand audié misorokat.

Nem volt azonban reprezentativ kutatds, amely pontosan meg tudta volna mondani, hogy 6sszesen
mennyien hallgatnak podcastm(sorokat, nem tudtunk pontos adatokat a hallgaték demogrdfiai
dsszetételérdl, a hallgatds médjérél, a médiatipussal kapcsolatos attitidékrél, azaz nem volt
marketingszempontbdl relevéns, megbizhaté adat, ami megnehezitette a misorok reklamcéld

felhaszndldsét és esetlegessé tette a szponzoréciés megdllapoddsokat is.

Ez az id8szak ért véget azzal, hogy 2021 februdrmdrciusi id8szakban az IAB Hungary
megbizdsdbdl az NRC Piackutaté részletes kvalitativ és kvantitativ kutatdst készitett a magyarorszdgi

podcasthallgatdsrél. Az alédbbiakban a kutatés eredményeit mutatjuk be.

MODSZERTAN

A kutatds 2021 februérjdgban és marciuséban zajlott, Magyarorszdg legnagyobb online paneljén,
a Netpanelen. Az NRC az omnibusz kutatds alapjan 1000 f8 18+ éves hazai internetezdt vizsgélt
meg - a minta reprezentativ nem, kor, iskolai végzettség, telepiléstipus és régidjellemz8k mentén.
Az omnibusz vizsgdlat mellett a kutatési riport részét képezi két fékuszcsoportos beszélgetés a
témdban - a beszélgetések online zajlottak podcasthallgatékkal. A csoportok résztvevsi 18-35

éves, tovdbbd 35+ éves podcasthallgaték voltak.



LEGFONJOSABB
TANULSAGOK

o Nagyjdbdél 800 ezer magyar (az internetez8k 12 szézaléka) hallgat heti
rendszerességgel podcastet.

o A rendszeres podcasthallgaték nagy ardnya az igazdn magas vdsdrléerejl
csoportba tartozik. A podcasthallgaték magukat digitdlisan érettnek, nyitottnak
és fiatalnak latjdk.

o A podcast a texturdlis eszkdzdk (pl. kényv, magazin), mintsem bdrmilyen més

médiaplatform alternativdja.

o A podcast hallgatédsa nem hattérfolyamat, azaz leginkdbb olyan tevékenységet
végeznek a hallgaték kézben, ami nem igényel komolyabb kognitiv funkcidt,
figyelmet.

o A rendszeres podcasthallgaték technikailag és tartalmilag igényesek, azaz fontos
a |6 hang, a 6 kérdezéstechnika.
o Ahallgaték nem, vagy csak megkstésekkel hajlandéak eléfizetni egy-egy misorra,

és sokféle feltételhez kotik a fizetést.

o A reklamok jelenlétét elfogadjdk, de csak Ggy és abban az esetben, ha az nem
zavarja a tartalomfogyasztést.



RESZLETES
EREDMENYEK

Egyaltalan nem fehér hollo

A kutatés és a médiapiac szempontjdbdl a legfontosabb kérdés az volt, hogy mennyien
vannak a podcasthallgaték. Erre a kordbbi becsléseket jelentésen meghaladd szamot
kaptunk. A kutatds szerint az internetezék 40 szdzalékdnak volt mér szerencséje
podcasthez. A rendszeres hallgaték ardnya ennél alacsonyabb, 12 szdzalék, az
internetez8k 4 szdzaléka pedig napi podcasthallgaté. Ha az internetez8k 8sszes
szadmd@bdl indulunk ki (6 360 359 f8), akkor egyértelmen latszik, hogy nagyjébdl
800.000 f8 hallgat legaldbb hetente podcastet és nagyjabdl 250.000 ember napi
m{sorfogyaszté.

A sz&m ismeretében azonnal felmeril a kérdés, hogy a valaszadék vajon tudtdk-e,
mi az a podcast, tisztdban voltak-e a mifaji kilénbségekkel, egy kép nélkil
meghallgatott Youtube-videét podcastnak neveztek-e. A félreértéseket elkerilve a
kérd8ivben szamos médiatipus felsoroldsa mellett (Youtube is) kérdeztink kilén rd a
podcastre, és definidltuk is, hogy mit értink alatta. (Podcastnek nevezzik az interneten
hallgathaté, radiéadéshoz hasonlitd, sorozatszerlen kdzzétett hanganyagot. A
podcast tartalmazhat zenét, hireket, interjikat stb. Ez a hanganyag az interneten
kilénbdz8 weboldalakon, applikdcidkon keresztil hallgathaté meg, vagy le is
télthetd, hogy internetkapcsolat nélkil is lehetéség legyen a meghallgatéséra.)



Az internezeték 40 szazaléknak mar volt szerencséje podcasthez

42, 8%

szinte legalabb
naponta hetente

Varosi, képzett, pénzes férfiak

A kor, a végzettség és a jdvedelem hatdrozza meg a leger8sebben, hogy kik a heti, rendszeres
podcasthallgatdk.

Ebben a kérben, az internetez8khéz képest felilreprezentdltak a férfiak, a fiatalok, a magasabb
iskolai végzettséglek, valamint a budapestiek. A szamok egyértelmiek: az igazédn magas

vésdrldereji csoportok jelentds ardnyban vannak jelen a rendszeres podcasthallgaték kérében.
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50-59 éves

60-69 éves

70+ éves

Alapfokd végzettségl
Kézépfokd végzettségli
Felséfoki végzettségi
Budapest

Véros

Falu
Kézép-Magyarorszag
Nyugat-Magyarorszag
Kelet-Magyarorszdag
Nincs vélasz

50-120 000 Ft
120-150 000 Ft

250 000 Ft felett
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MEGOSZLAS
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Nyitottsag, érettség, fiatalsag

A fékuszcsoport résztvevdi inkdbb személyiségjellemzdket és egyéb tulajdonsdgokat kapcsoltak
a podcasthallgatékhoz, kevésbé demogrdfiai attribitumokat - a kort meghatdrozénak emlitették,
az id8sebb korosztdlyt (60+) nem tartjdk tipikus podcasthallgaténak, ezt a kvantitativ kutatds meg

is er8sitette.

A fokuszcsoporton elhangzé allitasok:
« ,Nyitottnak kell lenni hozzd”
o ,Szerintem az id8sebb korosztaly nem annyira hallgat ilyet”

o ,Személyiségfiggd”

A csoportban részt vevék szerint azok hallgatnak podcastet,
« akik nyitottak,

« akik digitdalisan érettek,

o akik fiatalabbak.

Mennyit, milyen hosszan, milyen eszk6zén?

A heti rendszeres podcasthallgaték éltaléban 2 misorbél hetente 3,6 6rét fogyasztanak,

jellemz8en okostelefonon.

heti
hallgaté
1D ;GElND
Va’ahO’ fé’ 6réné’ Rendszeresen hallgatott - 2 4
a ’é’ekfan,' hatér podcast msorok / db
A VO|(§SO|’] hOHgOTOTT es Podcast hallgatéssal - 3 6 i
az idedlis hossz kazott taltott ids (6ra/he ) ora
NNCcs l{U|OﬂbS€g Hallgatott podcastok - 3 7
hossziséga dltaldban perc

Az idedlis podcast - 3 5
hosszdsdga perc




'nkébb mﬁk&dik sma"_screenenl A heti hOHgOTék esetében az Opp‘ikdcié magas
mint deskfopon ardnyban van jelen a hasznalt platfformok k&zst.

OKOS- LAPTOPON/ ASZTALI

_ASZTAL] WEBOLDALON APPLIKACION
TELEFONON NOTEBOOKON SZAMITOGEPEN

KERESZTUL KERESZTUL

TABLETEN

40

YA

heti hallgaté

Leginkabb a latokér tagitasanak eszkéze

A podcasthallgatés legf8bb eldnye, hogy informdl, tdjékoztat, Gj ismeretekre tehetink szert,
szerencsés esetben Ggy, hogy emellett kikapcsol, szérakoztat. Emiatt a fékuszcsoportokon szerzett
benyomdsokbdl az derilt ki, hogy a podcast sokkal inkébb a texturdlis médiumok (pl. kdnyv,

magazin), mintsem egyéb médiafeliletek (digitdlis média, televizid, radid) alternativaja.

A fokuszcsoporton elhangzé adllitasok:

. ,En valaszthatom ki a témat, és én vélasztom ki a helyét és idejét, amikor hallgatom.”
. ,Olyan informdciéhoz juthatok, amihez, mashol nem.”
. JIntellektuélisan szérakoztatéak azok, amiket hallgatok.”

Intellektudlis mifaj - vélhet8en ezért is vannak sokan a magasabb iskolai végzettséglek, igy
a magasabb vdsdrléerdvel is rendelkezd fiatalok a hallgaték kézétt. Epp azok kérében, akiket

mdésként egyéb ATL eszkdzokkel nehezebben lehet elérni.



Nem idegen az idegen nyelvi podcast

Teljesen jellemz8, hogy a heti rendszeres hallgaték nemcsak magyar misorokat fogyasztanak, ami
nyilvan kévetkezik abbdl, hogy a podcasthallgaték magas iskolai végzettségliek. Nem meglepé,

az sem, hogy az idegen nyelven podcastet hallgaték elsésorban angolul fogyasztanak mésorokat.

hallgatott heti
mar hallgato

Magas aranyban
hallgatnak
podcastet idegen
nyelven is

...MAGYARUL

Ezen nem is lehetink
meglep&dve, hiszen mar ol
tudjuk, a podcast hallgatok
magas iskolai végzettséglek

...IDEGEN NYELVEN IS

hallgatott mar

19% S
Milyen nyelven

ANGOLUL NEMETUL (Pl or:;,Y:leov;ik, ha”gafiék?
Nem meglepd, hogy az angol nyelv{
podcastek magasabb ardnyban
szerepelnek, mint az egyéb nyelvek.

244, 23% gyakorlatilag nincs olyan ember, aki
barmilyen idegen nyelven hallgatna

podcastet, de angolul nem.

heti hallgaté

® LioBuny



Mit hallgatunk?

Minden médiatipusndl fontos kérdés, hogy a fogyaszték honnan jutnak el az adott tartalomhoz.
A podcast esetében az latszik, hogy komoly ATL tdmogatds, igy sok esetben érdemi ismertség
hianydban az algoritmus és az ismerdsi ajanldsok hatdrozzdk meg, milyen misort hallgatnak meg
a felhaszndlék. Ugyanakkor szembetiing, hogy a heti hallgatékndl a tudatosan is keresék arénya

mdr magasabb, ami azt jelzi, hogy bizonyos podcastek (és dltaldban a podcast, mint méfaj) mér

kezdenek ,beérni”.

A kozosséegi média és a Youtube
szerepe kiemelkedo

K8z8sségi médidban taldltam T -
A YouTube ajdnlotta T o
Adott személyre kerestem rd az interneten (nem podcast hallgatési céllal) — 41%
Internetes keresében (pl. Google) kerestem ré — 41%
Csaladtagok, bardtok, ismer8sék ajanlottak — 41%
Hiroldalon taldltam r& — 40%
A podcast készitéje ajdnlotta _ 34%
Egy mésik podcastban ajdnlottak _ 32%
Feliratkoztam kordbban adott podcastre, és értesitést kaptam réla _ 32%
Spotify-on kerestem rd _ 28%
A Spotify ajénlotta T -7
Podcasttokkal foglalkozé blogon taldltam I 26
Az iTunes ajanlotta D 15
iTunes-on kerestem r& _ 17%



heti
hallgaté

599, Tudatosan és nem tudatosan is } 70

rataldltak mar podcast addsra

o 3% Csak tudatosan keresnek 3%

Hogyan talalnak .

Odcas,'ef? Csak ajdnldasok, véletlen
[
18% rataldlasok Gtjan (nem tudatos 9%

keresés alapjan)
A felsorolt elérési Gtvonalak kozil

262 egyik sem vezette 8ket podcast 17%

mésorhoz

Hogyan hallgatunk podcasteket?

Podcastet jellemz8en nem egy fotelban Glve, behunyt szemmel hallgatunk. A kutatds kérd&ives
és fékuszcsoportos fazisdban is megvizsgdltuk, hogy milyen kézegben hallgatunk podcastet. A
tébbség 6t vagy anndl tébb tevékenységet is megjeldlt, amit a misorok meghallgatésa kézben

szokott csindlni.

Milyen tevékenységek tartoznak ide?
Mindennapi tevékenységek (takaritds, hdzimunkavégzés, témegkdzlekedés, utazds, vezetés,

vésarlas, firdés, zuhanyzés, sités-fézés, sportolds)

A podcast hallgatdsa multitask folyamat, elsésorban mindennapi tevékenységek kdzben. Bar
a pdrhuzamos médiafogyasztds el8fordul, fontos hangsilyozni, hogy elsésorban alacsony
bevondddsu tevékenységeket (pl. Facebook fal végigpdrgetése) végeznek kdzben. A tudatos

jelenlétet igénylé munka nem jellemzé.



Tudatossagot igénylé multitasking folyamat

Tehdat épplgy, mint a multiscreening médiafogyasztdsndl, a podcastnél is megfigyelhetd a
multitasking. Ugyanakkor a fékuszcsoportok is raer8sitettek arra, hogy a tudatos, kognitiv jelenlétet
igényl8 folyamatok esetében nem hallgatnak az emberek podcastet, a rutin, mechanikusan

végezhetd tevékenységek kdzben viszont igen.

A fékuszcsoporton elhangzé allitasok:

o ,Takaritas kézben is szoktam.”

« ,Példéul munkdban, amig nincs bent més az iroddban.”

« ,En vasalds kézben szoktam, munka kézben nem, mert akkor nem tudok figyelni ré.”

« ,Futds kézben. Pont lefutom az adagot, amig meghallgatok egy addst.”

Nem héttérfolyamat, azaznemolyan, minta héttértévézés, ésnemolyan, minta héttér-zenehallgatés.
Az odafigyelés iranti igény alapvetd, és ez idénként szikitheti azoknak az élethelyzetnek a korét,

amiben megjelenhet, éppen Ggy, mint a filmnézés vagy kényv-, Gjsdgolvasds esetében.

Figyelemmel hallgatjak

A podcast hallgatdsét, ha elkezdik, akkor tébbnyire be is fejezik, és az sem jellemz8, hogy nagyon
ugrdlnénak benne.

A fékuszcsoporton elhangzé allitasok:
« ,Ha pl. nem érdekes az a rész, akkor lehet, hogy beletekerek”

« ,Nem kezdek bele, ha tudom, hogy nincs idém befejezni.”



Kénnyed és komoly tartalmak is vannak a top témak kézott

A rendszeres heti hallgaték kiforrottabb tematikus elképzelésekkel birnak, a kézéleti tematikakat
fogyaszté és a mindenevd tipusi emberek nagyobb arényban jelennek meg kérikben. A
podcasthallgaték harmada viszont még nem taldlta meg azt a ,tematikai csalddot” amihez

rendszeresen visszatérnének.

Kénnyed és komoly témadk is ?Ai“dig ViTOk fop liémék- IAZ igclizdﬂ izgoleos kérdés,
e s oo oo O eze ogyan Kapcsoloanak e masnoZz.
vannak a top témdk kézétt 9y gyan kap gy

[smeretterjesztés

58%

Humor

57%

Zene

56%

Technolégia, tudomény

54%

Aktudlis hirek 52%

Kozélet 50%

Kulttra

49%

Egészség-életmdd

48%

Gazdasdg

44%
Belpolitika N %
Személyiség-, dnfejlesztés AN%

Gaszironémia

41%



CGED
Mit hallgatnak?

Milyen téemak, milyen téemakat feltételeznek?

KOZELETI TEMATIKASZETT
Belpolitika

Kélpolitika

Kozélet

Aktudlis hirek

Gazdaség

Kultdra

Technolégia, tudomény

Mdivészet

KONNYED TEMATIKASZETT
Humor
Zene

Bindgy

LIFESTYLE TEMATIKASZETT
Egészség-életmdd

Személyiség-, dnfejlesziés
Gasztronémia

Ismeretterjesztés

Sport

Tematikus csoportok

1. FOLEG LIFESTYLE

2. FOLEG KOZELETI

3. FOLEG KONNYED

4. MINDENEVO

5. KERESGELO

+5p

+11p

-17p
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17%
14%
16%
37%

16%

A podcasttematikdk sokszin(sége a fékuszcsoportok sordn is el 8jétt, a komolyabb és a kénnyedebb

tartalmak egyardnt megférnek ezen a platformon. Tébben jelezték, hogy olyan tematikdkat is

meghallgatnak, ami egyébként mds platformon nem kelti fel az érdeklédésiket. Ebben persze

nagyon sok minden kdzrejdatszik, a formatum, a hossz, a beszél8, az élethelyzet.



A fékuszcsoporton elhangzé allitasok:

. ,Erdekes, hogy ha valakit birok, akkor meghallgatom podcasten. Pedig a tévében nem hiszem,
hogy megnézném csak azért, mert 8 vezet egy olyan m{sort, amit egyébként nem szeretek.”

« ,El8fordul, hogy 20-30 percben olyat is meghallgatok, ami egyébként nem feltétlentl érdekel.”

Mitol sikeres egy misor?

Afékuszcsoportos beszélgetésen szamos olyan szubjektiv tényez8 is felszinre kerilt, amit kvantitativ
kutatdsban nehéz mérni. Egy biztos, a podcast rendkivil 6sszetett mifaj, egy-egy produkcié sikere

a tartalom mellett szdmos egyéb tényezén is milhat.

Fontos a misorok kivalasztasakor:

« Erthetéség.

« Technikai min8ség.

« Tarsadalmi bedgyazottsdg (pl. kéveték szama).
« Egy adds 4l eltaldlt cimvélasztésa.

o Arésztvev8k személyisége, sét hangszine.

« Ne, vagy csak a megfelelé dramaturgiai pillanatban térje meg reklam.

Az egyes tényezok
fontossaga 5-foku
skalan
MUSORVEZETO HANGMINOSEG MUSORVEZETO MUSORVEZETO VENDEG

FELKESZULTSEGE BESZEDKESZSEGE HANGSZINE HANGSZINE



Fizetées a tartalomert

Bar fékuszcsoporton nem igazdn lehet Uzleti modellek vélt sikerességét mérni, a felszint
kapargatva megkérdeztik az emberek véleményét a finanszirozési lehetéségekrél. Alapvetéen
az ingyenességet szoktdk meg az internethez kéthetd tartalmak esetében, ez az attitid roppant

lassan alakul &t itthon - annak ellenére, hogy azt lattuk, komoly elvérésaik vannak az embereknek.

Egy el&fizetésnél nem pusztédn a tartalmat szeretnék megvdsérolni (hiszen az csak Ggy van),
hanem extrdkat is elvérnak cserébe, pl. visszatéritési lehetéség, reklémmentesség, demoverzié.
Alapvetd az eldfizetés kdnny( lemondhatésdga is. Ha az izleti modelleket nézzik, akkor a VoD
szolgdltatds esetében felmerild alapvetd modellek jottek el8 - nevezzik ezeket POD modelleknek

az analégia kedvéért.

A hallgatékban felmerilé finanszirozasi lehetéségek:
« Egy-egy addsért fizetnének, pl. érdekes vendég esetén
o |d8szaki eléfizetés, kedvelt podcastek esetében

« Vannak, akik az ingyenes tartalomért néhdny rekldmot is bevallalnak

A fokuszcsoporton elhangzé allitasok:
« ,Csak akkor fizetnék el8, ha valami nagy durrands lenne.”

« Pl havi, amit, ha mar nem szeretnék, akkor le tudom mondani”

Mik (lehetnek)az eléfizetés elényei?
Az eléfizetések legfébb el8nye, hogy plusz tartalmakhoz lehet hozzéférni, emellett a legtébb

eléfizetés reklammentességet is kindl.

Miért nem fizetnek el6?
El&fizetés nélkiil is hozz& tudnak férni ahhoz, amihez akarnak, valami kisllénésen extra tartalomnak

kell lennie annak, hogy az eléfizetés felmeriljon.

Milyen eléfizetési konstrukciot tudnanak elképzelni?

« Havi dij - Fontos a kdnny( lemondhatésdg;

« Egyszeri dij adott tartalmakért - ez akdr atvélthat havi eléfizetéssé is idével;

o Demé verzid / visszatérités: lehessen X napig visszaigényelni a pénzt - demo verzié

elérhet8sége az eléfizetés elétt.



Reklamok, tamogatok a podcastekben

A rekldmokkal szembeni eleve elutasité attitid a podcastes hirdetésekkel kapcsolatban is
megijelent, dm amikor ennek részletei keriltek széba, akkor kiderilt, hogy a podcasthallgatékat
bizonyos esetekben nem zavarja a rekldm. Akkor viszonyulnak igy egy tdmogatéhoz, amennyiben
illeszkedik a podcast tartalmdhoz, amikor nem zavarja meg a tartalomfogyasztdst. A misorvezetsk

dltal elmondott reklamot kifejezetten hitelesebbnek tartjgk, mint a klasszikus szpotokat.

A fékuszcsoporton elhangzé dllitasok:
« ,Emberibb, kdzelebbi, ha példéul a misorvezetd mondja, bér fenntartasokkal kell kezelni,
hiszen biztos pénzt kap érte.”

« ,Semmiképp se térje meg a gondolatmenetet.”
Elvarasok reklamokkal szemben:

Ha reklémmal taldlkozndnak podcasthallgatds kézben, akkor...
... az vagy az elején, vagy a végén legyen elhelyezve, ne a misor kézben, mert az megzavarja

az élvezetet.

Ha a podcast el6adéja, misorvezetdje emlit reklamot, akkor...

kiemelten fontos a hitelesség, hogy attél a személyt8l az adott termék/szolgdltatds ajénldsa
hitelesen hasson,

...a rekldm illeszkedjen az adott podcast témdjdhoz,

...a podcast és a rekldm is hatnak egymésra, a mdrkahoz valé viszonyulds visszahat a podcastre

is - pozitiv és negativ irdnyba egyardnt.

Misorok ismertsége

A hazai podcastek hallgatottsagdrdl nincsen figgetlen piackutaté dltal rendszeresen mért adat,

igy az egyes lejatszéfajtdk toplistdi adhatnak tdmpontot a msorok népszer(ségérél.

A kutatds keretében a Spotify és az Apple Podcast felilet listdinak élmez8nyébe tartozé misorokra
kérdeztink rd. Ez alapjdn az latszik, hogy a témeges eléréssel rendelkezé médiumok dltal jegyzett

podcastek szerepelnek a legjobban. Ezek mellett a sok epizéddal és jelentds kévetdtéborral



rendelkez& m{sorok allnak. Az ismert reggeli rddiémGsor: Baldzsék - minden mdrkametrikdban

az elsé, ket jelenleg a Partizén és a 444 kdveti.

A jelenleg (kutatds id8szakdban) hallgatott podcastek TOP10 listdjara olyanok is felkeriltek, akik

az ismertségi metrikdban vagy éppen a valaha hallgatottsagban nem voltak fent a listén.

Podcast musorok
TOP 10 TOP 10
VALAHA JELENLEG
HALLGATOTT HALLGATOTT

Baldzsék 59% Baldzsék - 36% Baldzsék - 13%
444 57% 444 - 26% Partizan . 7%
Partizén 43% Partizén - 22% 444 ' 7%

Kildnvélemény 35% Hihetetlen torténelem - 17% Parnacsata . 6%
Hihetetlen torténelem 31% Kiilénvélemény . 15% Igenek és nemek . 5%
Parnacsata 31% Teljes terjedelem . 14% Lapozz a 99-rel . 5%
Felforgaték 31% Igenek és nemek . 13% Beszélniink kell . 5%

Filmhu 30% Pdarnacsata . 13% Unlimited .4%

Ziccer 299, Tangd és kes . 13% Vénusz projekt . 4%

Igenek és nemek 299, Beszélniink kell . 13% Teljes terjedelem . 4%
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. ALAPFOGALMAK

ON DEMAND

Az on-demand

tartalomfogyasztds lényege,
hogy a felhasznalé sajét
igénye szerint, rugalmasan
vélaszthatja meg a
tartalomfogyasztds idejét
és platformjat, szemben a
linedris tartalomfogyasztdssal,
amelynél a felhasznalénak
fix mGsorrendhez kell
alkalmazkodnia egy adott
platformon (pl, TV, radié).

RSS
-

Az RSS (Rich Site Summary)
egy olyan digitélis megoldds,
ami lehet8vé teszi, hogy a
weben elérhetd tartalom
frissitéseirél az adott oldalt
valamilyen egyéb felileten
kévetd felhasznalok

értesitést kapjanak. Egy-egy
podcastcsatorna/msor is ilyen
RSS technolégidval jut el a
lejatszékba. Az RSS-kédot a
podcast hosting szolgaltaték
biztositjak.

PODCAST

A podcast olyan
audioformdtumi hangzé
tartalom, amelyet készitéje

az interneten tesz kdzzé,
ahonnan a felhasznélék vagy
stream segitségével (stream
magyardzatét lédsd alébb)
meghallgathatjék, vagy
letslthetik. Tartalmat tekintve
olyan, mint egy rddiémisor,
azonban on-demand jellegénél
fogva barmikor- és tetsz8leges
podcastmegoszté platformokon
meghallgathaté. A kifejezés
az Apple elsd zenelejatszé
késziléke, az iPod és az angol
broadcast (jelentése: kézvetit)
szavak kombindciéjabdl
keletkezett.

PODCAST HOSTING
G )
A hosting oldal lehet barmilyen

webes felilet, amely az
audiofile-ok taroldsdra
alkalmas (sajat weboldal,
blogoldal, stb.). Vannak
kifejezetten podcastek
taroldsdra létrejott podcast
hosting szolgdltaté oldalak,
amelyek specidlisan arra j6ttek
létre, hogy oft felhasznéalék
podcastmisorokat téroljanak,
és ezen oldalak RSS-en
keresztil juttatidk el a mésorok

0j epizédiait a lejatszékba.

MP3
GEmmNNTTTT

Az egyik legismertebb és
legelterjedtebb digitdlis
hangtéméritési eljards és
fajlformatum. A podcastek
jellemz&en ebben a
fajlformatumban téltédnek fel
az online feliletekre.

PODCAST LEJATSZO
[ D

Azon web- vagy
mobilalkalmazdsok, amelyen
keresztil a podcastek a
felhasznaldk széméra
meghallgathatéak és
letdlthetéek. A legtébb player
bedgyazhaté weboldalakba és
lehet8séget nydijt a usereknek,
hogy feliratkozzanak a
mUsorokra, illetve menedzseljék

kedvenc addsaikat.

PODCAST
STREAMING
L

Olyan audio-
tartalomfogyasztdsra fejlesztett
lejatszd, ami lehetdvé teszi,
hogy az audiotartalom
internethdlézatot haszndlva
meghallgathaté legyen anélkil,
hogy a felhaszndlé a konkrét
audiofile-t szamitégépére

vagy mobiltelefonjdra letsltse.
Legismetebb audiostreaming

szolgéltaté a Spotify, a Deezer.



DOWNLOAD
-

Bizonyos podcasttartalmak
fogyasztésat segité applikdcidk
0gy teszik elérhetévé a
podcastm(sorok egy-egy Ujabb
epizédjdt, hogy azokat letdltik
a fogyaszté mobiltelefonjéra,
egyéb mobileszkézére vagy
asztali szadmitégépére, igy
azok offline dllapotban

is fogyaszthaték. Vannak
lejatszék, amelyek az RSS
technolégidnak készénhetben,
minden m{sor, minden Gjabb
epizédjat automatikusan letéltik
a felhaszndlé készilékére,

de a tébbség akkor télti le

az adott epizédot, amikor a
felhaszndalé elkezdi a mésor

meghallgatdsét.

PODCAST SEO
-

Tartalmi és technikai
optimalizdlésa az egyes
podcastmsoroknak,
-addsoknak, amely célja, hogy
a msor a keresémotorok és

a podcastlejatszék keresési
eredményeiben kedvezd helyet

érjen el.

EMBED
L
A legtdbb podcastlejétszéd

lehet8vé teszi, hogy a
felhasznalék ne csak a misor
url-cimét osszédk meg, hanem
a misort tartalmazé lejatszot
is bedgyazhatjdk barmely
weboldal forréskédjgba. A
technolégidnak készénhet8en
a tartalomkésziték nagyobb
vizibilitést tudnak biztositani
az adott mGsornak, mert
megoszthatévd tehetik sajét
vagy third party oldalakon.
A kifejezés az angol

embed=bedgyaz szébdl ered.

KOZOSSEGI
FINANSZIROZAS
[

Olyan finanszirozési
forma, amely sordn a
tartalomszolgéltaté a
hallgatéktél kézvetlen
tdmogatdst, adomanyt kap
és ebbdl finanszirozza a
tartalomgydrtds kdltségeit
vagy annak egy részét. A
podcasttartalomgydrték
szdmos, erre a célra
fejlesztett tdmogatdsgyijtd
weboldal kézil vélaszthatnak,
jellemz8en a Patreon oldalt
haszndljék, de elsfordul,
hogy a tartalomszolgdltaté
sajat bankszdmlaszédma

megaddsdval gy(ijt tdmogatdst.

HALLGATO
[

Az egyedi végfelhaszndlé,

aki a podcastet meghallgatia,
belehallgat, letdlti vagy stream
technolégia segitségével
elfogyasztja. Mérési
értelemben egy egyedi IP-cim
azonosit egy hallgatét. Nem
azonos az eléfizetével, aki fel

is iratkozik a csatorndra.

PODCAST
DISZTRIBUCIO
[ D

A podcastek terjesztése
jellemz8en a podcast hosting
szolgdltatékon keresztil zailik,
amely az RSS technolégia
segitségével automatikusan
tovdbbitja az egyes
podcastlejatszékra a misort,
illetve az epizédokat, és teszi
elérhetévé azokat a hallgaték

szdmara.



Il. TARTALOMGYARTAS

ES FOGYASZTAS

MUSOR-
SZOLGALTATOK

Tartalomgyérté
magdnszemélyek vagy
cégek, akik egy vagy tébb
podcastformdban elérhetd
misort készitenek.

MUSOR
B )

A podcastfeliiletre készitett
tartalom legfontosabb
egysége. Egyes
podcastepizédok sorozata,
ami a msorfolyam tartalmi
keretét biztositja. A misor

az a tartalmi egység, amire

a hallgaté feliratkozik.
Formé&tumdt tekintve rugalmas:
nincs katdttség a tekintetben,
hogy egy mdsor hany
epizédbdl éll, milyen gyakran
ielentkezik 0 részekkel vagy
milyen hossziak az egyes
epizédok. A felismerhet8ség
érdekében dltaldban fix
eleje- és végefdcimmel

(intro és outro) és dllandé
msorvezetkkel azonositja

magdat.

MUSORVEZETO /
HOSZT

Egy adott podcastm(sort

vezetd személy.

EPIZOD
B ]

Egy podcastmisorfolyam
egy-egy részét nevezzik

epizédnak.

SOROZAT
-

A podcastmisorok egy
tipusa, amely meghatdrozott
témdra, misorvezetdkre épil
és meghatdrozott szamy
epizédbdl all.

EVAD
B )

A sorozatiellegl
podcastmisorok meghatdrozott
id8szakban publikalt
epizédjainak egysége. A
televiziés sorozatokhoz
hasonléan jellemz&en 10-20
epizédot tartalmaz egy-egy

évad.

MAGAZIN-
MUSOR
B ]

Rendszeresen ismétléds,
meghatdrozott témdra, dllandé
misorvezetdvel dolgozé,
visszatérd tartalmi elemekre
épilé podcastlejatszékon

elérheté misor.

FIKCIOS MUSOR
]

Olyan podcastlejatszékon
elérhetd egy- vagy tébbrészes
mdsor, amely kitaldlt trténeten
alapul, és amelyet elére

megirt forgatékényv alapjan,
szinészek adnak eld.

NEM FIKCIOS

MUSOR
-

A fikciés misor ellentéte,

ebbe a kategéridba tartozik

minden olyan m{dsor, ami nem

kitalalt térténetre épit, amit nem
szinészek adnak eld.



SCRIPTED PODCAST
]
Ebbe a kategéridba

tartoznak azok a szerkesztett
podcastm{sorok, aminek
tartalma egy el8re megirt
szdvegkdnyv alapjdn

készil. Az ilyen mGsorokban
minimdlis szerepe van az

improvizdciénak.

SOLO PODCAST
—

Ezekben a misorokban
jellemz8en csak misorvezets
szerepel. Nincsenek vendégek.
Altaldban valamilyen szakérté
osztja meg a tapasztalatait,
gondolatait a hallgatéval.

BRO TALK
——
Az egyik legjellemzd8bb

podcastm(sortipus, amelynek
tébb dllandé misorvezetsje
van, a misorvezetdk
minimdlisan szerkesztett
vagy teljesen szerkesztetlen
beszélgetése képezi a misor

tartalmat.

SHOW NOTES
]
Az egyes podcastepizédok

leirdsa, amelyek késébb
a kilénbsz8 lejatszékban
a misorhoz és az egyes
epizédhoz kapcsolédéan
olvashatéak.

STORYTELLING
PODCAST

)
A podcastmisorok egyik

legmunkaigényesebb
misortipusa. Altaldban tébb
epizédbdl &llé6 misorfolyam,
amely epizédonként més-
mds, vagy akdr egy-egy
évadon datnyulé torténetet
mesél el, oknyomozé 0jsdgirds
médszereivel gydjtott
informécidkra épitve, elére

megirt szévegkdnyv alapjdn.

TALKSHOW
]
A televiziés és radios
hagyomdnyokat kévetve,
éllandé misorvezetdre
épilé, epizédonként Gjabb
vendéget, vagy vendégeket
megszdlaltaté beszélgetds

mdsor.

REPURPOSED
CONTENT
B

Més médiatipusra
készitett, de podcastként is
m{ksdé, Gjrahasznositott
tartalom. Mondjuk egy
radiém{sor elérhetévé
tétele podcastlejdtszékon
vagy egy meetup,
konferencia el6addsainak,
beszélgetéseinek
podcastformatumi
felhaszndlasa.

HYBRID PODCAST
B ——

Sokféle mifaijt vegyitd
podcastlejatszékban elérhetd

mdsor.

ID
)

A msor audié azonositdsat
szolgdlé zenei vagy széveges

mdésorelem.

INTRO
-

A m(sor elsd néhdny percét
jelenté misorelem, amelyben
jellemz8en a misor és az
epizdd tartalmdt ismerteti a

m{sorvezetd.

OUTRO
B

A misor utolsé néhdny
percét jelenté misorblokk,
amiben jellemz&en az adott
epizéd alkotéit mutatjdk be,
illetve felvezetik a kévetkezd

epizédot.

BREAK
—

M{soron belili rekldmblokk.

JINGLE
B

A podcastmisorra jellemzd,

rovid egyedi audié azonosité.



I1l. HIRDETES PODCASTEKBEN

KLASSZIKUS SZPOT
(Recorded spots)

Onallé reklamtartalma
hanganyag, ami jellemz8en
15, 30 vagy 60 mésodperc
hosszUsagu. A misorfolyamba
dnmagdban vagy egy

tébb szpotot tartalmazé
reklamblokkban tud bekerilni.
A rekldmblokk megel8zi

(pre roll), megszakitia (mid
roll) vagy kéveti a tartalmat
(post roll). A szpotok

fixen beszerkeszthetéek a
mdsorba, vagy dinamikusan

is bekerilhetnek a lejatszds
sordn. A reklamszpot
készilhet kildnbodz48 tartalmi
anyagokban térténd
megjelenésre vagy exkluziv
médon egyetlen misorhoz

kapcsolédéan.

HOST-READ-AD
-]

Az angolszész
podcastvildgban az egyik
legelterjedtebb fizetett
megjelenéstipus, amiben

a misorvezetd ajanl egy
terméket vagy szolgdltatdst.

MUSOR-
SZPONZORACIO

A szponzordcié kilénb6zd
forméi érhetdek el a
podcasteknél. A legjellemz8bb
forma, hogy a szponzor egy
meglévé misor mellé 4ll
tdmogatéként valamennyi
idétartamon keresztil (egy
évad, egy év, néhdny hénap).
llyenkor a tdmogatésért
cserébe a szponzor vizudlis és
audiomegjelenéseket kaphat.
Elfordulhat olyan konstrukcid,
amikor a tdmogaté nem egy
egész msort, hanem annak
csak egy részét, blokkjat
szponzordlja, ebben az
esetben a blokk kérnyezetében

jelenik meg.

BRANDED PODCAST
-]

Ebben az esetben a hirdetd
nem egy meglév8 misorhoz
kapcsolédik, hanem 8nallé
mUsort fejleszt, amit a sajét

médidjaként kezel.

BEEGETETT HIRDETES
(Baked in ad)
T T

A hirdetések a misorfile
részévé vdlnak, azaz érokre
az epizéd részeként lesznek
benne a msorban, igy
barmikor a jévében egy
hallgaté lejatssza az epizddot,
a hirdetés benne lesz.

DINAMIKUS
HIRDETES (Inserted,
dynamic ad)
G
A hirdetések (akar klasszikus
rekldmszpot, akdr nativ
hirdetés) idétartam vagy
elére meghatérozott

letdltés eléréséig vannak
egy-egy misor akdr

dsszes epizdédjdban, majd
amikor a kampény lejér,
eltinnek a misorbdl. A
hirdetések meghatdrozott
id&intervallumban jelennek
meg, tehdt van induldsa és

z4rdsa a megjelenésnek.

PRE ROLL
————

Egy podcastmisor egy
epizédja elé keril8 hirdetés.

MID ROLL
(EE————

A podcast epizéd valamely

pontjéra elhelyezett hirdetés.

POST ROLL
(G
A podcastepizéd végére

elhelyezett hirdetés.



PROGRAMATIC
AUDIO

| G
A tébbi digitélis formdtumhoz

hasonléan az audiohirdetések
is elérhetéek programmatic
vésdrldasi megolddasokkal.

A programmatic vdsarlds a
hirdetések IAB Open RTB
szabvéanydnak megfeleld
automatizdlt megvasarldsat és
eladdsdt jelenti.

KUPONMEGJELENES
T T

Az audiohirdetésekben
gyakran egy révid weboldal
cimet (landing page) adnak
meg a hirdeték, ahol az
ajdnlat tovabbi részletei
mellett a kedvezmények
igénybevételéhez szikséges
kuponkédok is megtaldlhatéak.
A cimben gyakran szerepel a
podcast neve is.



IV. HALLGATOTTSAG
/ HIRDETESEK MERESE

Mérési sztenderdek alapjai

A digitdlis audio mérésének lehetéségeit az alapjén kilénbdztethetjtk meg, hogy az adott
tartalmat technikai oldalrél milyen médon jatssza le a felhasznélé. A technikai hétteret elsésorban
az befolyédsolja, hogy az adott lejatszéd platform milyen technolégiat haszndl, a felhasznélék

szdmdra ritkan érzékelhetd a kilénbség.

Streaming audio - Hasonléan egyéb digitélis csatorndkhoz, streamelt audio esetén s
alkalmazhatéak a third-party tracking megolddsok, melyek pixelek beépitésével mérik az
eseményeket. Ezen mérési metodika esetén a clientside lejdtszé és a mérési rendszer is tudja

kdvetni a felhaszndléi interakcidkat.

Letéltésalapd audio - A podcastlejdtszé alkalmazdsok jellemz8en nem streaminget haszndlnak
az epizédok lejdtszaséra, hanem letdltik az adott audiofdijlt. Ez térténhet Ggy, hogy a teljes
epizdd letdltése elSre megtdrténik (jellemz8en felhaszndéldi igény alapjdan), vagy lejdtszds kdzben
folyamatosan téltédik le az &llomény. Utébbi hasonlit a streamingre, viszont attél eltéré HTTP
protokollt haszndl, technikailag jelentds eltérés van a két médszertan kézott. A legnagyobb
szereplSk kézil tdbbek kzott az Apple Podcast is letéltésalapon mikédik, igy mérési szempontbdl

nem elhanyagolhaté ennek a kezelése.

Metrikak es sztenderdizalas

A kordbban emlitett technolégiai eltérések miatt a mérési lehetéségek is annak megfeleléen
véltoznak, hogy milyen platformrél beszélink. Streaming esetén az online videdhoz hasonlé
metrikdk érhetéek el, az inditdsok szdma, hallgatds hossza (25%, 50%, 75%, 100%), egyedi

meghallgatdsok I&thatéak.

Ezzel szemben a letdltésalapi audio esetén platformonként vdltozik az elérhetd adatok

mennyisége, mikdzben a fdjlletdltés jelentds limitdcidkat ad mérés szempontjabdl. Letsltés esetén



méréssel azt lehet kévetni, hogy elindult-e a f4jl letdltése, a fajl mekkora része kerilt letdltésre, de
a lejatszdés elinditdsa nem. Kiemelt szerepe van az egyedi letdltések mérésének, hiszen megallitott

és Ujra elinditott lejatszdsok esetén a letdltés is Gjraindul.

Mivel ugyanazon podcastepizéd hallgatéi kdzdtt vannak streaming és letéltésalapi lejatszék
is, ezért kiemelt fontossdgd, hogy jelezzik, ha adott platformbdl (legyen az clientside vagy
disztribGtor) szdrmazé adatot osztunk meg vagy a telijes eredményre vonatkozé aggregdlt
eredményt.

Az IAB Tech Lab a Podcast Measurement Technical Guidelines v2 -ben fogalmazta meg mérési
irdnyelveit, kdztik a sztenderdizdlt metrikdkra is. Ez alapjén a podcastepizédok esetén a letdltés
szadm mutatja meg a hallgatdsok szémat, 1 perces minimumot megijellve. igy letéltésnek tekinthetd
legaldbb 1 percnyi tartalom letéltése, illetve streaming esetén 1 percnyi lejdtszés. Ezen legaldbb
1 perces hallgatdsok ésszeadhatéak.

Ugyanakkor az IAB kiemeli, hogy a letdltések esetén az egyedi usereket is figyelembe kell venni,

igy 10 letdltés 6 usertdl, 6 usernek és 6 letdltésnek riportdlandé.

Ugyanigy nehézséget okoz az egyedi hallgaték riportoldsa. Mikézben ez az adat tébb
podcastlejatszéndl is elérhetd, deduplikdacidval, aggregdldssal a podcast hosting szolgdltaték

foglalkoznak, viszont 8k sem érik el minden platform eredményeit.

Hirdetések mérése esetén a metodika szintén ketté vdlik, annak megfeleléen, hogy streaming vagy
letdltésalapy szolgdltatérédl beszélink. Streaming esetén a mérés taggel térténik, hasonléan mas
digitdlis hirdetésekhez. A vezetd streaming platformok a taget a hirdetés végén sitik el, igy ez valt
sztenderddé ilyen esetekben.

Letdltés esetén akkor tekintjik a hirdetést kiszolgdlinak, ha az audiofédijl legaldbb akkora része
letdltésre kertlt, mint ahol a hirdetés szerepel az epizédban. (Pl.: Ha a hirdetés az epizdd elsd
negyedében van, gy a fdjl legaldbb 25%-os letdltését tekintjik teljesilésnek.)

Amennyiben a hirdetés dinamikusan keril beillesztésre, 100%-os letdltés esetén tekintjik a hirdetést

kiszolgéltnak.

Ahogy lathatjuk a client-side megolddsok fragmentéltsdga miatt a podcastek mérési lehetéségei
szertedgazdak, viszont aggregdlt eredmények ugyanezen ok miatt nehezen dllithatéak el8. Az
IAB a Podcast Measurement Technical Guidelines v2-ban fogalmazott meg irdnymutatdsokat a

podcast szerepl8i felé, mely el8segitheti a pontosabb mérést.



Emellett [étrehozték a Podcast Complience Certificate-et a podcast hosting szolgdltaték szdméra.
Ezen mind8sitéssel rendelkez8 szolgdltaték a fentebb megfogalmazott mérési metodikaval dolgo-

znak, riporting, auditélds esetén javasoljuk az & eredményeik figyelembe vételét, amennyiben

elérhetéek.
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7. CENTRAL
@ PODCASTOK

#BESZELGETES #HIREK
#SPORT #BUNUGY
#NOI TEMAK #GASZTRO
#SZTAROK #REKLAMPIAC
#KULTURA #ZOLD

Tovabbi informacidért kérjiik, keresd sales kapcsolattartédat,
vagy érdeklédj az internetsales@centralmediacsoport.hu e-mail cimen!

nlc. HaziPatikalcom #woally  COSMOPOLITANHU | |S806Mbc

NOKLAPJA D vezess Startiap Babaszoba fur ¥ hivstart  Meglepetés  [T31]
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25 éve formaljuk
és fejlesztjuk

a hazai digitalis
marketing vilag

Kiildetésiink a kozos
tanulds és az edukdcio,
igy természetes,

hogy e kiadvany
megvaldsitdasaban

is részt vettink.
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BUNTETOKOR

A podcast célja, hogy id6beni és
szakag szerinti atfedésekkel ugyan,

de a futotérténelem cserepeit valahogy
egy mozaikka ragasszam Gssze.

Az adassorozatban hosszan hallhatéak
kortarsak, eljévendé futotettek és

az oral history révén a mult egyéniségei is.”

RUNNER'SEEEIE" X NEM AZE, AKI FUT

B(][\ITET('SSEN EROS
SZAMAINK VANNAK

A Runner’'s World 2019 ota futd podcastsorozata, amiben
Simonyi Balazs, a hazai futéélet egyik véleményvezére
kotetlentl beszélget minden epizdédban a futas meghatarozé
alakjaival, ikonikus szerepléivel. Tobb mint 41 000 letdltéssel
rendelkezé epizodjaival a magyarorszagi és a kornyezd
orszagok sport- és futdopodcastjainak élén jar*.

*Forras: Simplecast, Apple Podcasts ranking, 2021. januar

Simonyi Balazs, aki szinész, Ujsagiro és atléta, aki maga is tul van tobbek kozott
7 Spartathlonon. Az Ultra cim( futds filmje mellett a 'Nem azé, aki fut’ bloggere. Runnersworld.hu/buntetokor

- [
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Powered by

8 PODCAST

NEM MESEL HIABA, MERT MENO A KATEGORIABAN

Az EvaMagazin.hu szaméara nem ismeretlen a podcastok vildga: Zubor Rozi vezetésével tébb mint
70 epizoddal és kozel 100.000 letoltéssel masfél éve a kisgyermekes szlldk kedvenc misorava
valt a Mesélj, Anyukam! sorozat, amelyben hétkdéznapi és ismert anyak, szakértdk valaszolnak,
anyaknak. Vaganyul, 6szintén, tabukat is feszegetd stilusban, valtozatos, igaz térténetekkel,
tanacsokkal és kdvetnivalo példakkal kiséri a szlléket az anyasag és gyermeknevelés
kimerithetetlen témakoreiben, a sajat szUl6i utak felfedezésehez. Ezekbdl a beszelgetésekbdl
mindekozben a hallgaté dnmagardl is tanul, sajat magat is jobban megérti, igy a sztléségét is
kreativabban alakithatja tovabb.

A Mesélj, Anyukam! az ismert podcastplatformokon kivil megtalalhaté az EvaMagazin.hu egyedi
rovataban, Instagramon és zart Facebook-csoportként is, ahol a tagok kotetlenll beszélgethetnek
az aktualis epizddroél vagy Uj témakrol a misorvezetdkkel, a vendégekkel vagy egymassal.

A Meédia a csaladért-kulondijas Ujsagird ‘IgenAnya’ misorvezetésében kozremiikodik Endrész Timi, a HeyChicks! blog és az EvaMagazin.hu szerzdje,
Lugosi Déri, aki az Elég j6 anya blog irdja és Wéner-Kovacs Fanni, az EvaMagazin.hu szerzdje és akinek a nevéhez az Anyabérben blog fizédik.

Evamagazin.hu/meseljanyukam
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A PIAC VALTOZIK.
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