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|AB EInokség - Tisztujitas

Bogndr Verat valasztotta az IAB 20120 delcerrjber ,
tagsaga a lek6szond Sélyom Balazs Nez Katat VG'GSZtOﬂ'CI az |AB tagsaga Iq
helyére (2020 jUnius) Yasar Umut helyere

IAB Ugyvezeto valtas
2020 oktéberétdl Kenessey Adrien vdaltotta a szilési szabadsdagat t61t6é Finaczy Dérat
oy S T \
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|JAB EInbkség



https://iab.hu/elnokseg/
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2020 Gj belépék:

2020 kilépsk:

AdeV|ntaICI.a55|f|ed Media Hungary Kft Chiro Marketing Kft.
WMN Média Kft.

New Land Media Kft UPC Magyarorszag Kft.

-ew ane MEHIe o ReachMedia Kft. (ex-Hirek Média)
Filmtrack Productions and Management Kft.
(NuHeadz Influencer Agency)

Tagsag megszintetése: Addict Interactive Kft. — kifizetetlen tagdij 400.000.- Ft



Weboldalunk

Web ldtogatottsag 2020 ban:
iab.hu (beleértve a blogot és a szotarat is)
10 011 felhasznald

29 464 oldalletdltés

o Tervezett
Szotar N megujitas
1952 felhasznalo 2021-ben

6505 oldalletoltés
2,72 oldal/munkamenet
01:54 eltoltott idd/munkamenet

Dokutdar
2018 szeptemberében indult

Osszesen 407 publikdlt dokumentum
2020-ban 144 db (atlag 12/h6)

Blogposzt
2020-ban 63 db (atlag 5,25/h9)

Hirlevél
KikUldott hirlevelek (2020): 71 db (atlag 5,92/ho)

IAB tagsag lista (2021 mdrcius): 299 feliratkozd
Fel- és leiratkozdsok egyenlege -10 f6 (3,31%)
Atlagos megnyitdsi rata (elmult 12 ho): 34%
Atlagos kattintdsi rata: (elmult 12 hd): 5,9%

Tovabbi listak:
Programmatic 180 &
Influencer 70 6
Hirdetdi klub 69 &
Adat 64 {6

FB poszi
2020-ban 49 db (atlag 4,08/h0)


http://iab.hu/
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Sztenderdizdlds munkacsoport

* Munkacsoport:
e 2016 6ta mikodunk
* A, kozos nyelv” biztositasa sztenderdeken, definiciokon keresztil

* Feladataink:

* Megjelen6 anyagok véleményezése

e Szakszotar

* 1/1 projekt
* Publikdlt anyagok szamanak novelése
* Szakmai reputacio novelése
* KozOsségi aktivitas
e Aktudlis témak feldolgozasa

e (Csatlakozz! w ¢
Szereted a sztenderdeket? Mindened az izalds?
Ha valaszod igen és igen, akkor itt a helyed!

papp.zoltan@dotcreative.hu
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|AB ADAT munkacsoport 2020

- Adat Position paper (htfps://iab.hu/dokumentum/adat-position-paper/)
- Adattovabbitdas USA? Biztonsagosak-e az Saas szolgdltatdsok?

2021-es tervek
- |AB szakszotar aktualizaldsa.
- Google Federated Learning of Cohorts (FLoOC) és a 3rd party cookie.

Tavaszi taldlkozé témai:

- Elet a 3rd party cookie utdn? Ki hogy I4tja, mekkora gond ez?

- Véd-e a CMP (belga per) kifutdasa.
Aki CMP-t telepit az mindent megtett a GDPR betartdsdnak érdekeben?
Hogyan all a magyarorszagi a bevezetessel?

- Google FLoC - mit hoz nekUnk, hogyan kell készUInUnk r&2



https://iab.hu/dokumentum/adat-position-paper/

Adex munkacsoport

2020. évi tevékenységink:

Adex 2019

AdExpect 2020

EgyUttmukddés az MRSZ-szel az éves médiakoltési
adatokhoz

Negyedéves digitdlis rekldmbevételi adatok (NORI
2020 Q1-Q4) egyuttmUkddésben a

Médiaszekcioval

Hazai adatok biztositasa az IAB Europe-nak a 2019.

evi digitdlis rekldmkoltésrol

Partnereink: Pwc, MAKSZ, MRSZ

2021. évi tevékenységiink eddig: ®

- Adex 2020 (Ujdonsag: digitdlis audio) ° °
- AdExpect 2021 s s

- |AB Café (Adex 2020 + AdExpect 2021) °

- EgyUttmUkdédés az MRSZ-szel az éves médiakdltési adatokhoz
- Hazai adatok biztositdsa az IAB Europe-nak a 2020. évi digitdlis reklamkoltésrdl

- NORI 2021 QI

2021. évi tervek:
NORI Q2-Q4

Adex 2021 eldkészitése

- Digitdlis audio: mdédszertani frissités

- Influenszer marketing: tervezett Uj terGlet

Egyeb:
- Mddszertani felUlvizsgdlat (globdlis szerepldk bevételeinek becslése)

- NORI bevalléi kor szélesitése

AdExpect 2022 elbkészitése



i

(o) — .

Analitika Munkacsoport

A csoport nevében, Deli Norbert (HD marketing)
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Kik is vagyunk?
» 2 éve alapult a csoport (2019 junius).

* Alapveto célunk:

,Hangsulyosabb tenni az adat alapu gondolkozast az online térben és kiemelten a
marketingben. Ehhez az adatvizualizalds, a webanalitika eszkdzok haszndlatan at, az
A/B tesztelésen keresztll vezet az ut!”

* Tagok:
Jelenleg 12 szervezettdl 14 taggal mikodink. Példaul OTP, Vodafone, Mito
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2019-2020-as tevékenységunk

* Induldskor 4 f6 irany hataroztunk meg, ezekért dolgoztunk 1,5 évet.

1. Piac 6sszefogasa, onmagunk definialasa

A tagok régi célja volt, hogy valahogy érjik el és fogjuk 6ssze a webanalitika irant
érdekl6dé szakembereket. Erre véglil a FB csoport kialakitasat szavaztuk meg, ebbdl most
februar végére allt 6ssze az indulasra kész allapot.

2. Mire j6 az analitika, aka. Szakmai anyagok elkészitése
4 kilonb6z6 hosszusagu — 10-30 didig — analitika alapozd anyagok késziltek, ezeket a
tagok mar hasznaljak. Valamint készilt 3 db cikklink az IAB blogra is.

3. Fels6oktatas felé valo ajanlas, kapcsolatok kialakitasa, diakok tanitasa
Kapcsolatokat kerestlink a fels6oktatas marketing szakos tanaraihoz, ez az irany a
pandémia eljovetele miatt csak 2021-ben tudott el6re Iépni.

4. Piacméret becslése — IAB Adex
Adex csoporttal volt egyeztetés, de mivel nehezen tudtuk kordlirni, ezért 2021-re kerult at.
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2021-es tevékenységunk és tervek

» Atervezett célokat nagyban befolyasolta/befolydsolja a privacy és a 3rd party cookie
eltorlésének eljovetele (cookie apocalypse), ami viszont hangsulyosabba tesz a teriletet, Iq

igy nagyobb fontossagot is fog kapni a kozeljovében.

1. Piac 6sszefogasa, onmagunk definialasa
Facebook csoport elinditasa 2021 februarban, ahol mar 132-en vagyunk analitikusok.
Heti tobbszori poszt, kérdések, probléma felvetések. (Analytics Experts néven)

2. Mire jo az analitika, aka. Szakmai anyagok elkészitése
Tovabbi 4 cikk készult el, de kifejezetten a varhatd cookie valtozasokra vonatkozo
iranymutatasok és megoldas nyujtasa a f6 idei szakmai célunk.

3. Fels6oktatas felé valo ajanlas, kapcsolatok kialakitasa, diakok tanitasa
Marketing szakos diakoknak analitika bemutatd 6rat tartottunk, juniusban a marketing
szakos tanaroknak tartunk egy workshopot a legaktualisabb analitika trendekrél.

4. Piacméret becslése — IAB Adex
Hamarosan....
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2021-es tevékenységunk és tervek
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IAB AUDIO MUNKACSOPORT ~

MIERT JOTTUNK LETRE?

hogy rajzoljuk meg kd6zdsen egy uj médiapiaci terulet hatarait,
hogy irjuk meg a szabalyait

és inditsuk be a versenyt!!!



|AB AUDIO MUNKACSOPORT

MIT TETTUNK EDDIG?

Podcast Insight Hungary 2021. JUNIUS 17. 14:05-14:20

e Elkészitettik az els6 magyarorszagi podcast médiapiaci

kutatast.
e Osszegyljtottik a legfontosabb podcast médiapiaci

fogalmakat.
e Altaldnos elemzést készitettiink a podcast médiapiac aktudlis

hazai trendjeirdl.



|IAB AUDIO MUNKACSOPORT

MIT TERVEZUNK?

e PIH 2021 szakmai terjesztése.

® Podcast médiaméreési ajanlas megfogalmazasa.

e Podcast tartalmi és értékesitési etikai iranyelvek
megfogalmazasa.

e Szakmai hirek, nemzetkozi trendek megosztasa. (online/élé

workshopok)
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Digitalis video munkacsoport
Ami eddig tortént: Iab

- |AB szotar-frissitése

- Videds kisokos

Amit tervezunk:

- Kutatas (még kdérvonalazdodik)
- Video IAB Café

- Uj munkacsoportvezetd

Munkacsoport:

Panczél Gabriella (Salesworks), Erdélyi Eszter (Atmedia), Téth Balint (Atmedia), Széchy-Barath Adrienn (Central
Médiacsoport), Szabd Gergd (Special Effects), Horvath Tamas (Adaptive), Kovacs Péter (Google), Kaldy Levente
(Project Agora), Csikesz Erika (TV2), Malatinszky Péter (TV2), Malonyai Karoly (Wavemaker), Dudds Gergely (RTL
Magyarorszag)
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Influencer Munkacsoport — 2020. év

Havi meetingek
|IAB Legjobb Szakdolgozat elbiralasaban aktiv részvétel

Az influencerek szerepe és felel6ssége a koronavirus
idején” Facebook poszt (2020.04.17.)

IAB Influencer workshop: Kidfluencer kampanyok a
gyakorlatban (2020.06.18.)

Influencer kérddéivkutatas
Hirlevél

Piacméret (IAB Adex Munkacsoporttal)
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Influencer Munkacsoport — 2021. év

Taglétszam: 27

s Célok:

- Minden hdonapban 1 meeting

- Hirlevél tartalmak készitése

- Mi valtozott a COVID hatasara? Mit mutatnak a szamok?
Mik a trendek?

- Kulénleges meeting alkalmak tartasa (elsé ilyen 2021.
06.01. vendégiink a GVH)

- GVH megkeresése a 2017-es allasfoglalas frissitése
érdekében

- Influencer marketing fogalomtar és Influencer marketing
kisokos, brief feltlvizsgalata

- Legalabb egy workshop megtartasa

- Mas IAB Munkacsoporttal k6zos munka

- A 2020-ban elkezdett Influencer kérdbivkutatas
folytatasa, befejezése

- Piacméret

- A tartalmak monitoringjara vonatkozo gyakorlat
kialakitdsa guideline/checklist elkészitésével
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Influencer Munkacsoport — 2021. év

+»* Tovabbi feladatok:
- IAB Legjobb Szakdolgozat elbiralasaban aktiv részvétel
- IAB Szotar szécikk feltlvizsgalat

s Az |AB és az Influencer Munkacsoport megjelenései:

IAB blog :

- Dr. Kapi Aniko az IAB influenszer munkacsoportjdnak uj vezetdje,
2021.02.16.

- Nagy kérdés, hogy beszélhetiink-e “influencer evoluciorol”
2021.03.31.

Eurdpa Radio:
Interju: 2021. marcius 19.

ORT:
- Magyar Reklametikai Kodex Ill. fejezetének feliilvizsgalata
K6z6s munka kezdete: 2021.04.29.
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Programmatic
Munkacsoport

LAY

2021.05.27
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PRG munkacsoport tagjai

* Adaptive Média e DOT Creative * Project Agora

* Ads Interactive e HOPPex e PS Online Media
* Amnet Group * HVG * R-Time

e Atmedia * Matterkind * SalesWorks

e Central Média  Mindshare e Tarsago
 Crimtan *  Mito Communication  Vodafone
 DataMe e  Omnicom Media Group

PRG munkacsoport céljai

» platform/k6zosség |étrehozasa, amely teret ad minden oldalnak arra, hogy szdmara fontos kérdéseket
megvitasson, majd ezek alapjan piaci szint(i javaslatokat/allasfoglalast hozzon

* egységes sztenderdeket, keretrendszert alkot a hirdetdi, kiaddi és tech oldal szamara egyarant

* oktatasi anyagok, rendezvények, esettanulmanyok, és gyakorlati segédeszkozok



i

Programmatic Code of Conduct \

TRANSPARENCY AND QUALITY OF
*  THE ADVERTISING ENVIRONMENT HIRDETO
*  CAMPAIGN MANAGEMENT
*  THE AD

) ¢

TECHNIKAI
PARTNER

* THE END DEVICE
* DATA USAGE

UGYNOKSEG

* VERIFICATION IN GENERAL
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Programmatic Kisokos 2.0

Update és reform
e Alapok, mikodés
* Magyar & nemzetkozi szerepl6k
 Adatok & GDPR
e Targetalasi megoldasok
*  Formatumok ( & ujdonsagok: Rich Media, Audio, Nativ, Video ... )
e Meérés
« Arazas
* Biztonsag & transzparencia (Verification, Fraud, Brand Safety, Viewability, ...)
* Programmatic célja, felhasznalasi mddja, hatékonysaga, helye a média mixben
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Programmatic Tervezési Segéd

GEMIUS

AUDIENCE

Google
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|AB Legjobb Szakdolgozat

1ab
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EMOK EgyuttmUkddés

UzemlétogatéSOk EGYESULET m
7 7 A MARKETING OKTATASERT
El6adasok, workshopok £5 KUTATASERT

Tananyagfejlesztés
Legjobb Szakdolgozat palyazat népszerdsitése

iab

Vendégeldadasok

- analitika

- adatvezérelt marketing, adatpiac

- automatizalt hirdetési piac

- digitalis reklampiac valtozasai

- tesztelések keretei, lehetGségei a digitalis terepen (A/B teszt értelme)
- UX szempontjai, ki mit miért csinal

- digitalis videopiac sajatossagai
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ORT - MRSZ
Megujul a Rekldmetikai Kodex
ab

ONSZABALYOZO

REKLAM TESTULET '/
REKLAM. TISZTAN

Megkezdddott a kéz6s munka az Onszabdlyozé Rekldm Testilettel.

Kbzbs célunk, hogy a 2015.06.30. napjatdl hatalyos Magyar
Rekldmetikai Kédex digitdlis rekldmokra vonatkozo része lekdvesse

az elmult években tapasztalhatd nagymérteku digitalizacionak a
marketing és jogi valtozasait.
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2020 2021
Adtech reggeli Adex, Adexpect — dprilis 19.
Adex, Adexpect Podcast Insights — junius 24.
Covid-kutatas 3rd party cookie eltoérlése
Ad Verification Vided nap

{p Q“SO“X eSport
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MRSZ pénzigyi eredmény 2020

MRSZ
Tagdijbevétel:
Egyéb bevétel:
Tamogatdas:

Osszes bevétel:

Osszes rdford.:
Eredmény:

59.817e Ft
384e Ft
500e Ft
60.701e Ft
46.05%e Ft
14.642¢ Ft

IAB koltséghely bontas:
* tagdijbevétel: 20.746e Ft
* egyéb bevétel: 884e Ft

o0sszes bevétel: 21.329e Ft
mukodés koltség: 18.150e Ft

iab
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Pénzugyi beszamolo - 2020

iab

Bevétel: Kiadas:

 tagdijoevétel: 20.445.046- Ft « Licenszdijak: 2.608.560- Ft

e egyeb bevétel: 884.000- Ft « Adex: 1.524.000- Ff

e Osszes bevétel: 21.329.046- Ft « Kommunik&cio: 3.910.000- Ft
* |roda: /7.305.000- Ft
« Egyéb: 2.802.348.- Ft

e 0sszes kiadas: 18.149.908- Ft.
Uzleti eredmény: 3.179.138- Ft

IAB tagdij kintlévoségek 2020: 2.356.000 Ft
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|AB Europe ot .0

interact

iab

Digitalis reklamkutatas, definicidk, best practice

Elet a 3rd party cookie-k eltdrlése utan

Bizalom és atlathatdsag a digitalis rekldammal szemben

Jogi szabdlyozds és érdekképviselet

Események és tuddsmegosztdas (Tanulmdany a hirdetési csaldsokrol)

IAB US iab.

TECH LAB
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Kihivasok 2021

iab

programmatic

data

brand safety

3rd party cookie apocalypse
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Szavazds
A taggyulés hataskore; Iab

e az EIn6kség éves beszadmoldjanak elfogaddsa,

e az |IAB Hungary pénzigyi besz&dmoldjanak elfogaddsa,

e &s az |AB éves programjanak elfogaddsa
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Koszonjuk a figyelmet!
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